
 

Heidegger, by analyzing the origin of the artwork, introduces a new discussion about 

the relationship between the artwork and being, considering art as one of the 

manifestations of the realization of truth. This ontological perspective of Heidegger is 

highly significant and can be expanded and elaborated in various forms of art. Relying 

on this viewpoint, one can utilize it to reach the epistemological aspect and understand 

the nature of different branches of art. A technologically based art like graphic design 

can be a suitable subject for presenting an analytical theory based on Heidegger’s 

interpretation in understanding the essence of artistic manifestations and their 

relationship with truth. This research aims to study Heidegger’s views in order to find 

the relationship between the artwork and truth, while exploring the nature of graphic 

design by considering its artistic, aesthetic, instrumental, and technological features, 

and to explain the relationship between this art-industry and the emergence and 

revelation of truth. In interpreting graphic art based on Heidegger’s perspective, 

understanding the relationship between the creator’s world and being plays a 

fundamental role. Truth, as a message in a graphic work, passes through the world and 

the artist’s realm of thought and comes to manifestation, despite the presence of modern 

visual elements. Although this art belongs to a civilization dominated by science and 

technology, it reveals a truth through the manifestation of the artistic spirit, which 

emerges from the social, cultural, and historical layers of a nation. 

Research Objectives: 

1. To explain the relationship between truth in graphic works and their 

technological manifestation. 

2. To articulate the epistemological aspect of graphic art from a philosophical 

perspective. 

Research Questions: 

1. How does truth become revealed in a graphic work? 

2. Does the technological expressiveness of graphic art lead to the loss of its 

artistic truth? 
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Introduction 

Heidegger’s ontological perspective in his essay The Origin of the Work of Art can be 

expanded and elaborated in various forms and manifestations of art. Heidegger’s view 

of art is not a subjective matter resulting from the artist’s taste. According to him, art 

refers to a world in which the artwork is created, and thus, the artwork takes on an 

ontological dimension (Young, 2005: 49). However, some interpreters believe that 

Heidegger’s stance toward new arts that have emerged in the context of science and 

technology is negative. Although Heidegger, in his essay The Question Concerning 

Technology, asks whether art today is called to the poetic revelation of truth, he answers: 

no one knows. Examining Heidegger’s views on the role and impact of technology in 

art requires an independent philosophical investigation. However, this study aims to 

analyze and interpret graphic art based on his interpretation of the relationship between 

the artwork and truth. 

Graphic design, as one of the branches of visual art born and developed in the context 

of technology, has now become a part of the culture and economy of industrialized 

countries. Today, graphic works presented in virtual spaces, aided by electronic 

technology, have transformed the relationship between humans and the world of the 

artwork, creating a new space that allows for active interaction between the audience 

and the work, enabling the audience to act as a factor for change and the formation of 

variables. Even the expressive methods of graphic design are transitioning from 

traditional print-based techniques to electronic platforms. Digital graphics have become 

a tool for new visual expression in various social domains, and their development and 

progress have significantly influenced many media. The increasing trends in digital 

graphics have introduced this art into a world with multifaceted dimensions, and the 

digital revolution in this field has led graphic designers to assume the role of 

industrialists alongside their role as artists. The intertwining of graphic art with issues 

such as economics, culture, politics, ethics, and its dependence on the advertising 

industry necessitates extensive research into the nature of this art-industry and its 

relationship with factors in the world. 

Although Heidegger is not a theorist of art, his views undoubtedly open a new window 

to art. In this research, Martin Heidegger’s The Origin of the Work of Art, translated by 

Parviz Zia Shahabi from the original German text, serves as the primary source. 

Additionally, Mohammad Reza Rikhtegaran (2007), in his work Truth and Its 

Relationship with Art, and (2013), in Art from Martin Heidegger’s Perspective, has 

elaborated on Heidegger’s essay The Origin of the Work of Art. In these works, he has 

analyzed Heidegger’s views through a series of lectures. Joseph Kockelmans (2009), 

in Heidegger and Art, translated by Mohammad Javad Safian, which is the result of a 
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series of lectures on phenomenology at Pennsylvania State University, has also 

attempted to familiarize audiences with Heidegger’s thought. Mahmoud Khatami 

(2008), in his book Discourses on the Phenomenology of Art, addresses the ideas of this 

prominent philosopher, focusing on The Origin of the Work of Art. By explaining the 

thoughts of philosophers who influenced Heidegger’s thinking and outlining the 

foundations of Heidegger’s philosophy, he arrives at an interpretation of Heidegger’s 

view of the artwork. 

In addition, written sources on the theoretical discussions of graphic design, including 

two works—one by Meredith Davis (2017) titled Graphic Design Theory, translated by 

Fatemeh Marzban, and the other by Ian Noble and Russell Bestley (2016) titled Visual 

Research, translated by Sara Matloub—have been studied. These works scientifically 

explore the theoretical foundations of graphic design and its connection to other 

theoretical domains. (There are no reliable written sources on the relationship between 

graphic design and Heidegger’s philosophy.) In this research, based on the mentioned 

sources, a comparative analysis of the characteristics of graphic works and what 

Heidegger emphasizes about the artwork has been conducted. 

This qualitative research, using a comparative-analytical approach and relying on 

Heidegger’s views and the study of the diverse functions of graphic design in the 

modern era, seeks to address whether a graphic work, as an artwork with media and 

instrumental functions, can occupy a position where truth reveals itself. Alternatively, 

whether the technological expressiveness of graphic design, alongside its advertising 

and media roles, has led to the loss or diminishment of its artistic truth in this era, 

relegating it to the category of other manufactured products, such as handicrafts, due to 

its instrumental use. 

 

Conclusion 

Examining the relationship between contemporary graphic design and truth as the 

underlying message in the work requires a specific perspective that carries particular 

philosophical implications. Graphic design encompasses a broader world than merely 

creating and fulfilling the needs of clients; its primary concern is the discovery of new 

themes. In the modern world, graphic design, due to its wide range of applications, has 

the potential to function as an advertising tool that guides the masses in the direction 

desired by clients while also compelling them to think and understand the message and 

truth. The speed of information transfer has necessitated that designers, with the help of 

technology and through new forms and methods, express the pure thoughts of the spirit 

of this era. With the use of computers in interactive and networked communication, the 



 4 
Issue 55, Volume 21, September 2024 

 

audience's engagement with content has become more observable than ever. Digital 

graphics have become a tool for new visual expression in various social domains. 

Graphic works, while preserving aesthetic values and artistic principles found in any 

other artwork, are shaped within the fabric of society and contain all the characteristics 

of their world. They are crafted by artists who, in addition to their skill in using visual 

elements, are equipped with knowledge and insight that foster creativity and innovation. 

Graphic works are not merely tools; they involve a process of bringing forth that is 

possible in art, not in industry. 

In interpreting contemporary graphic design based on Heidegger’s philosophy of art, 

knowledge of the world in which the work is created plays a crucial and fundamental 

role. When the work is perceived by the audience, truth emerges like a narrative. The 

elements that constitute the work play the role of the "earth," while the concepts the 

artist intends to convey through visual elements represent the "world" of the artwork. It 

does not matter in what medium the work is created or reproduced—whether with paint 

and brush or through keys and screens in a virtual space. In any case, creation has passed 

through the artist and their world and has been transformed into revelation. The graphic 

work establishes its relationship with the world it represents, and if this does not happen, 

it loses its epistemological function. Contemporary graphic design, relying on its 

interactive nature, can manifest truth through color and form in the medium in which it 

is created—a truth that emerges from the social, cultural, and historical layers of a 

nation. 
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هنری و وجود مطرح کرده و    نسبت میان اثر  ۀای دربارهیدگر با واکاوی منشأ اثر هنری، بحث تازه 

هیدگر بسیار جای دارد که در  شناختی  این تلقی هستی  داند.هنر را از مصادیق تحقق حقیقت می

توان برای رسیدن به وجه و با اتکا به این دیدگاه می  های مختلف هنر بسط و تفصیل یابدصورت 

  هنری مبتنی بر فناوری چون طراحی   گرفت.  های مختلف هنر بهرهمعرفتی و شناخت ماهیت شاخه

تفسیر هیدگر در فهم چیستی  توانند موضوع مناسبی برای ارائه یک نظریه تحلیلی از  گرافیک می

این پژوهش برآن است با مطالعه آراء هیدگر در مسیر    با حقیقت باشد.  مصادیق هنر و نسبت آن

های به ویژگیضمن واکاوی ماهیت طراحی گرافیک با عنایت    هنری و حقیقت،  میان اثر  ۀیافتن رابط

صنعت را با ظهور و انکشافِ   -نرهنری و زیباشناسانه و وجه ابزاری و تکنولوژیک آن، نسبت این ه

خلق اثر و    لمگرافیک براساس تفسیر هیدگر، شناخت رابطه عا   در خوانش هنر  حقیقت تبیین کند.

های نوین بصری، وجود جلوه  گرافیکی با  پیام در یک اثر  ۀمثابهستی نقشی اساسی دارد. حقیقت به 

گرچه این هنر به حاکمیت تمدنی   سد.رکرده و به ظهور می  از جهان و ساحت اندیشه هنرمند عبور

آشکارگی حقیقتی را    علم و فناوری است، اما با تجلی روح هنرمندانه،  ۀمتعلق است که تحت سیطر 

 های اجتماعی، فرهنگی و تاریخی یک ملت برآمده است.شود که از لایه سبب می

 :اهداف پژوهش

 .  تکنولوژیک آن ۀگرافیکی و جلو   اثر  تبیین نسبت حقیقت در. 1

 . بیان وجه معرفتی هنر گرافیک با نگاه فلسفی. 2

 :الات پژوهشؤ س

 ؟  رسداثر گرافیکی به انکشاف می حقیقت چگونه در. 1

 ؟ شودآیا بیانگری تکنولوژیک هنرگرافیک باعث از دست رفتن حقیقت هنری آن می. 2
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باب اثر هنری تأملات هیدگر در مبنای  گرافیک معاصر و حقیقت بر نسبت هنرِ ةشناسانتبیین هستی 385   

 آذر رهنما  

 مقدمه  

ها و مصادیق مختلف هنر بسط و تفصیل  تواند در صورت می  « منشأ اثر هنری »   در رسالۀشناختی هیدگر  تلقی هستی 

به    زعم وی هنرنگاه هیدگر به هنر، یک امر سوبژکتیو محصول ذوق هنرمند نیست. بهگیرد.    مورد واکاوی قراریافته و  

گیرد )یانگ، وجودشناسانه به خود می  ۀاثر هنری جنب   ،شده و بر این اساسآن خلق   هنری در  عالَمی نظر دارد که اثر

برخی مفسران معتقدند موضع هیدگر در قبال هنرهای جدیدی که در بستر علم و فناوری    ،(. با این وجود49:  1384

کند که آیا هنر امروزه به انکشاف سؤال می  « پرسش در باب تکنیک» اند؛ منفی است. گرچه هیدگر در مقاله  شکل گرفته 

گر در باب نقش و تأثیر تکنولوژی  داند. بررسی دیدگاه هیددهد که: کسی نمیشاعرانۀ حقیقت خوانده شده؟ و پاسخ می

طلبد، اما در این نوشتار تنها سعی شده بر مبنای تفسیر او در باب نسبت در هنر، خود پژوهش فلسفی مستقلی را می

 گرافیک مورد تحلیل و تفسیر قرار گیرد.   اثر هنری و حقیقت، هنر

حال حاضر    بستر فناوری متولد شده و رشد کرده، درکه در  تجسمی    ی هنرهارشاخه یزیکی از    عنوانبهگرافیک    طراحی

در فضای مجازی به    شدهعرضه گرافیکی  آثار  کشورهای صنعتی بدل شده است. امروزه    به بخشی از فرهنگ و اقتصاد

اند که امکان انسان با جهان اثر را دگرگون کرده و باعث ایجاد فضای جدیدی شده  ۀمدد تکنولوژی الکترونیک، رابط 

بیان   ۀکرده است. حتی شیو  جادیاگیری متغیرها  عاملی برای تغییر و شکل  عنوانبهعال مخاطب و حضور او  تعامل ف

دیجیتالی    کیگرافسنتی وابسته به چاپ در حال انتقال به بسترهای الکترونیکی است.    ۀ طراحی گرافیک نیز از شیو

تأثیر زیادی روی بسیاری    و پیشرفت آن   توسعه  و  ی مختلف اجتماعیهادر حوزهی شده برای بیان تصویری نوین  اله یوس

رسانه  است.  ها  از  را  این  ی،دیجیتال  گرافیکحوزه    در  روزافزون  های گرایشگذاشته   ابعادی  با  دنیایی  به  هنر 

هنرمند   انقلاب دیجیتال در این حوزه باعث شده طراح گرافیک نقش صنعتگر را در کنار نقش   کرده و وارد  یچندوجه

گرافیک با مسائلی چون اقتصاد، فرهنگ، سیاست، اخلاق و وابستگی آن به    هنر  یختگیآمدرهم به خود اختصاص دهد.  

صنعت و همچنین نسبتش با عوامل   -ی را در باب ماهیت این هنراگسترده ی  هاپژوهش صنعت تبلیغات، زمینه و امکان  

  کند.موجود در جهان ایجاب می

گشاید. در این پژوهش  ای جدید به هنر میباره، پنجرهپرداز هنر نیست اما قطعاً نظرات او دراین گرچه هیدگر یک نظریه 

است   نوشته مارتین هیدگر ترجمه پرویز ضیاء شهابی که ترجمه از اصل اثر به زبان آلمانی  «هنری   سرآغاز کار»  کتاب

حقیقت و نسبت  »  در اثر(  1386)گران  بر این محمدرضا ریختهعنوان منبع اصلی موردمطالعه قرارگرفته است. علاوه به

در این  هنری پرداخته است. او    کار غاز  سرآ  لۀ شرح رسابه    «هنر از دیدگاه مارتین هایدگر »در    (1392) و    «آن با هنر

هیدگر و  »( در اثر  1388)یوزف کوکلمانس  است.    های هیدگر را واکاوی کردهصورت درس گفتارهایی دیدگاه به   آثار

پدیدارشناسی در دانشگاه    ه که در برناماست  گفتارهایی  حاصل سلسله درس که    ترجمه محمدجواد صافیان، نیز  « هنر

در کتاب    ( 1387)د. محمود خاتمی  آشنا کن   هیدگر  تفکر  ده مخاطبان را با کر تلاش    و  شده است  انجام دولتی پنسیلوانیا  

پرداخته    هنری   کار های این فیلسوف برجسته با محوریت کتاب سرآغاز به اندیشه «  گفتارهایی در پدیدارشناسی هنر»



باب اثر هنری مبنای تأملات هیدگر در  گرافیک معاصر و حقیقت بر نسبت هنرِ ةشناسانتبیین هستی 386   

 آذر رهنما  

تبیین  ، به  دگری ه  ۀشرح مبانی فلسف  و   تأثیر گذاشتند  اندیشه هیدگر  گیری شکل ی که بر  شرح تفکرات فیلسوفان  و با

 رسد.تفسیر او از اثر هنری می 

  ( 1396)   مردیت دیویسمباحث نظری طراحی گرافیک شامل دو اثر یکی نوشته    ۀمنابع مکتوب که دربار  ،بر اینعلاوه 

پژوهش  »   ( به نام1395)   ترجمه فاطمه مرزبان و دیگری تألیف یان نوبل و راسل بستلی   « تئوری طراحی گرافیک»نام  به

های های نظری طراحی گرافیک و ارتباط آن با دیگر حوزه صورت علمی به واکاوی بنیان، ترجمه سارا مطلوب به«دیداری 

فلسفه هیدگر منبع مکتوب قابل   )در زمینه نسبت طراحی گرافیک و  اند، موردمطالعه قرارگرفته است. نظری پرداخته

های آثار گرافیکی، با  با استناد به منابع ذکرشده به مقایسه و تطبیق ویژگی  در این تحقیق  استنادی موجود نیست(.

 شده است.هنری موردتوجه قرار داده، پرداخته   آنچه هیدگر درباره اثر

استناد به نظر هیدگر و مطالعه کارکردهای متنوع طراحی  تحلیلی، با  -کیفی به روش تطبیقی  این پژوهش با رویکرد

ای  یک اثر هنری با کارکرد رسانه  ۀمثابگرافیکی به  دنبال تبیین این مسئله است که آیا یک اثرمدرن به   گرافیک در عصر

ولوژیک گرافیک  تواند در جایگاهی قرارگیرد که حقیقت، خود را در آن آشکار سازد و یا اینکه بیانگری تکنو ابزاری، می

ی این هنر، باعث از دست رفتن و یا کمرنگ شدن حقیقت هنری آن در این زمانه شده  ارسانهکنار تبلیغات و نقش    در

  دستی قرارگرفته است. دیگر آثار و مصنوعات فرآورده شده مانند صنایع  ۀو به جهت استفاده ابزاری از آن، در زمر

 ر هنریمبانی نظری آراء هیدگر در باب اث.  1

از ذات و چیستی اثر هنری و نسبت   مبنای تفسیر هیدگر  این نوشتار بر نظری  گونه که اشاره شد چارچوبهمان 

رسیدن به   گردد که وی ابتدا در مسیرباب هنر به این شکل آغاز می  تأملات هیدگر درگرفته است.  آن با حقیقت شکل

  ؛ پردازداثر هنری توجه کرده و به بررسی چیستی شیء و تشابه آن با اثر هنری می  ء بودنحقیقتِ هنر ابتدا به وجه شی

ها اشیائی هستند  شود، آن است که آنچراکه به نظر او یکی از اولین چیزهایی که در مواجه با اثر هنری دریافت می 

هنری   کار  وید خصلت شیءوار گاشیاء می   بودنء از شی  ۀکنندتعیین   بررسی تفاسیر  ساخته دست انسان. هیدگر پس از

کند  یک شیء صرف را در خود دارد و چیزی را آشکار می عنوان اثر هنری چیزی بیشتر ازاما به توان منکر شد؛را نمی

کند. به عبارت بهتر، خود آن است؛ پس یک تمثیل است. اثر هنری چیزی است که چیز دیگری را بیان می  از  که غیر

اما شیئی که    سازد،را می   ءهنری، درواقع شی  هنرمند با خلق اثر.  )  (Heidegger,1975:19اثر هنری یک نماد است  

 همراه دارد.دیگری را نیز به  چیز

پذیرد که  تنیدگی ماده و صورت، نظام از آن میدرهم »   گوید:کند و میهنری را با ابزار مقایسه می   سپس هیدگر اثر

نه چیزی است که به موجوداتی از نوع کوزه و تبر    آیی  کار. این کارکار، کفش به چه چهآید، تبر به  کار میکوزه به چه 

و به این نحو حضور   آیی آن وجه اصلی است که از آن، این چیز به ما روی دارد   و کفش، بعداً ببندند یا بیاویزند. ... کار

  منظر او موجودی که دارای خصلت ابزار   بنابراین از   ؛(14  :1392)هیدگر،    « دارد و چنین است که این موجود هست

  ابزار نوعی پیوستگی با کار   ،شود. از طرف دیگرتولید است و برای مقصودی خاص ساخته می   است، همیشه صورتی از
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گیرد،  هنری قرار می  که بین شیء صرف و کار  اند. ابزارشده  دو توسط انسان ساخته   زیرا هر  دهد؛هنری را نشان می

هنری    واجد چیزی بیشتر از آن است، ولی اشتراک بیشتری با کار   ،حالبااین؛  وار استمعینی دارای خصلت شیء  طوربه

 (. 224:  1388هنری است )کوکلمانس،  است، زیرا فاقد استقلال و کفایت ذاتی کار  ترآن کم  حال ازدارد و بااین 

خواهد بداند ماهیت  رود و می ستایی اثر ونگوگ( می های زن روهنری )تابلو نقاشی کفش   سپس هیدگر به سراغ یک اثر

فراتر از    هاآن  ست؛ینماد ن  کیکه کفش    گویدمی  یک کفش که درواقع یک ابزار است، اکنون در عالم هنر چیست. او

ها،  های تابلو نقاشی، عالَم زن روستایی را که شامل رنج کفش ر  او د. در عوض،  دهندنمینشان    ی راگرید  ز یخودشان، چ

  را  یمعن  نیا  حقیقتشان،  در  هادهد که کفش می به ما نشان    ونگوگ  ینقاشیابد.  امیدها و سرشاری زندگی اوست، می

 سادگی به  زن  کههنگامی   ی است، حت  ریفراگ  اریکه بس  یجهان در خود دارد،  را    روستاییزن    کفش، جهانِ  نیکه ا  دارند

.  دهدمینشان    ینقاش  نندهیرا به ب  یانیروستا  ی ای، دنونگوگ  ی، نقاشحالبااینی.  تفکر  ایبدون توجه و    پوشد؛می را    هاآن

او به    .(Dreyfus,2005:409)  شود  دهیکه در خارج از آن هستند، د   یکسان   ی جهان برا  بازنمودِ  عنوانبه   تواندمی هنر

 ،(. بر این اساس20:  1392)هیدگر،    « کار نشاندنِ حقیقت  در  ذات هنر عبارت است از: خود را »رسد که  این نتیجه می 

 شود. حقیقت در اثر هنری استقرار پیداکرده و با خلق آن حقیقت آشکار می 

و به این    کفش وجود دارد جلب کند  از زندگی در   چیزهایی کهمۀ  خواهد توجه را به ههیدگر از طریق تابلو ونگوگ می

کشد و نقش هنر برانگیختن  عالَمی را برای بیننده خودش به تصویر میهنری    دهد. اثرصورت حقیقت ابزار را نشان می

عالَم صرفاً مجموعه چیزهای موجود و » گوید:  مفهوم عالَم و زمین چنین میۀ  مبارزه میان زمین و عالَم است. او دربار

یل متصوری که به جمع  ها، نیست. نیز عالَم، قاب مخ ها و ناشناختهها، شناختهها و ناشمردنیپیش دست، از شمردنی

عالَم، افق معنایی دوران پیدایش    ،(. درواقع28:  1392هیدگر،  )  « چیزهای موجود و پیش دست افزوده آمده باشد، نیست

علاوه زمین سمبل رازهاست و لذا فروبسته است و باطن،  اثر است. محیط زندگی آدمی و زمین مبنا و بنیاد ماست. به 

  توصیف  (.52:    1391دهد )مصطفوی،  و در نزاع این دو است که حقیقت رخ می  ظاهر؛ولکن عالَم افشاکننده است و  

  شناسانههستی  درک  و  شناسیپدیدار   توضیح  برای   وی   تلاش  عنوانبه  تواندمی  عالم  و  زمین  بین  درگیری   این  از  هیدگر

بنماید از این نظر که این موجود زمانی که در یک اثر هنری موجودی رخ    .Thomason:2015))تعبیر شود    حقیقت  از

 (. 128:  1389)هیدگر،  شودچیست و چگونه است، حقیقت آشکار می 

شود و بین سه دسته از محصولات که فراآورده  و ابداع اثر هنری، به حوزه فعالیت هنرمند وارد می   به خلق هیدگر باتوجه 

رق گذاشته و ابداع و خلاقیت را تنها مختص حوزه هنر  هنری ف  ای و آثاردستی، صنایع کارخانه یعنی صنایع  ؛شوندمی

رود. تخنه معرفت  می1تخنه  ۀ داده به سراغ واژ  دوران یونان باستان را موردتوجه قرار  در   داند. او معنای اولیه هنرمی

رو، ایجاد،  کند. ازاینکنند، برملا می های حضور و ظهور به آن و در وجه آن جلوه میحیث آنکه نسبت   هنرمند را از 
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هنری وجود را    قالب اثر  تواند دریعنی می  بدین معنی هنر، تخنه است؛  .آنکه یک فعل باشد فرآوردن است  پیش از

 (. 173: 1387کند )خاتمی،  ظاهر

بودن اثر هنری  ابزار است و فراآوردنی که در خلاقیت هنری است را در شاعرانه هیدگر تفاوت میان فراآوردنی که در  

است و فراآوردنی که پوئتیک است، آن هنر است. این    3  یا پوئسیس  2اش پوئتیکزیرا خلق کردن عبارت یونانی  داند؛می

قت چنان آشکاری و مستوری  حقی» گوید:  فراآوردن، خلق از عدم نیست، تلاشی است برای آشکارگی حقیقت. هیدگر می

شود، شعرگونۀ هنر است که هنر در متن آنچه هست وارد عیان می  دهد، سرشتآنچه هست در سروده شدن رخ می

 (.177:   1389)هیدگر،  « همه چیز غیرمعمولی استعیانی که درگشودگی آن

 گرافیک   ماهیت چندوجهی هنر . 2

ها در  شود که پاسخ آنای از سؤالات ظاهر میشده از پی زنجیرهی طراحفرآیندی است که در آن محصول  هنرگرافیک 

طراح گرافیک به ماده معنا  .  (5:  1395،  )نوبل  ها مانند حبابی در سطح ظاهر گردندحلتاریکی قرار دارد تا زمانی که راه

مفاهیم   سازد.آن قرار دارد، همراه می  و رمزهای زبان بصری، در بطن عالَمی که در رنگ، دهد و آن را از طریق فرم می

ذهنیت و اندیشه طراحشان نیستند؛ بلکه    ۀکنندگرافیکی صرفاً منعکس   شده توسط تصاویر و علائم در یک اثرمنتقل 

یری آن نهفته پذسفارش در   گرافیک  بخشی از ماهیت طراحیباشند.  دهنده نیز میآنان در خدمت ارسال پیام سفارش 

نمودن اطلاعات کلی  فراهم   منظوربهطراحان گرافیک در نوعی فرایند تسهیل قرار دارند. این فرایند ممکن است  است.  

ی با گسترۀ وسیعی از تجربه طراحی گرافیک در  روشنبهباشد یا مخاطبان را با محصولی خاص آشنا نماید. این تعریف  

هایشان در جهت انتقال  گیرند تا از مهارت کار میتطبیق است. صاحبان مشاغل و صنایع طراحان را به حوزۀ تجاری قابل  

بودن در همین نکته نهفته یک میانجی عمل کند و مفهوم مؤلف   همچونتواند  پیام به مخاطب استفاده کنند. طراح می

تواند از محدودۀ علایق شخصی یا  طراح می  است که طراحان مسئول محتوا و زمینه پیام هستند. انتقال پیام توسط

پی یک سفارش و در    گرافیکی در  (. زمانی که اثر 18:  1395،  نوبل)  مشاهدات وی از مشکلات زندگی واقعی برخیزد

می خلق  طراح  یک  توسط  مشخص  هدفی  علاوه جهت  تعامل  شود،  جهت  به  اشتغال  یک  هنری،  اثر  یک  تولید  بر 

 نهایتدر  سازد و  را می  ءدر این فرایند گویی طراح گرافیک شی  گرفته است.  شکلدهنده، هنرمند و مخاطب  سفارش 

در جریان تولید اثر دخیل    دستمزد و    سفارش،  مجری ،  کارفرما گیرد و عواملی چون  اثر گرافیکی مورد مبادله قرار می

عنوان یک شیء  گرافیکی به   اثر   تعمیم است؛قابل نظر هیدگر    بودگی اثر هنری از بنابراین در اینجا وجه شیء  ؛هستند

انواع اطلاعات تصویر    ها و سایرشیء البته توسط زبان بصری مرکب از نشانهاین    ارتباطی مورد معامله قرارگرفته است.

ارتباطی و چگونگی    تقاطع شیء  ۀنقط  این زمینه، تبادل اطلاعات در  کند. بربنیاد، اطلاعات را به مخاطب منتقل می

 (.  30: 1386افتد )بنت، سوی مخاطب اتفاق می  شناختی آن ازدریافت ترکیب زیبایی 
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گسترۀ    توانند ادبی یا بصری، رفتاری یا گفتاری، ملی، محلی و ... باشند و درنمادهای مورداستفاده در آثار گرافیکی می

ای است بیانگر یک  ماد یا سمبل، نشانههای دانش، کاربرد داشته باشند. نشاخه  شناسی و دیگرهنر، روانشناسی، مردم

است؛ نه به آن معنی که    زبان در زبانی دیگر کارگیری یک بیان مفاهیم، به   سود بردن از نماد در   اندیشه، مفهوم و... .

  برهایی خواهند بود که طولاصل، نمادها میان  منحنی بسته باشد. بلکه در  مسیری دوباره طی شود و یا حرکتی در 

  (. این نمادها1391:132بخشند )عابدی،  رسیدن به هدف را کاسته و کیفیت آن را بهبود می  پیموده شده درمسیر  

های  یه و سبک، بلکه از طریق ویژگیمادروناز طریق    تنهانههمراه دارند و این معنا را  برای مخاطبان معانی خاصی را به

خاص تصویری، مکانی، شنیداری، لمسی و زمانی، فرم و    های کنند. مشخصه ملموس فرم فیزیکی خود نیز منتقل می

های طراحی شده حاصل مواردی مانند رسانه یا ساختار و تکنولوژی و ابزارهای  دهند. مادیت ابژه محتوا را تشکیل می

د  وار آثار هنری در مواگونه به اعتقاد هیدگر خصلت شیءهمان(.  1396:134هاست )دیویس،  در ساخت آن  شدهاستفاده 

گرافیکی نیز بدون در نظر گرفتن    آنان وجود دارد، چون سنگ در معماری و رنگ در نقاشی، در یک اثر   ۀ دهندتشکیل 

علاوه اینکه این این خصلت موجود است. به،  شود یا با روش الکترونیکیهای چاپی تولید و تکثیر می اینکه با سیستم 

ها فرایند طراحی گرافیک، اطلاعات تبدیل به علائم تصویری و نشانه   ر باشد. داثر، یک شیء ارتباطی مورد مبادله نیز می 

ی است که ازنظر  «  چیز دیگر» گوید و این همان  ها با مخاطب سخن میشوند و اثر با زبان نماد و با کمک سمبلمی

درپی  های پیشود و لایهدرک و دریافت مخاطب کامل می  ۀوسیلگرافیکی به  هیدگر در یک اثر هنری همراه است. اثر

 گشاید.اش بازمی خود را برای فهم راز درونی

 عنوانبه  را  گرافیک  طراحیکاربرد    ،اجتماعی  های زمینه   در  رسانیاطلاع لزوم  جوامع در دوران مدرن همراه با  تحولات  

های تصویری است. طراح به  رسانه  ۀ رسانی برعهدطلاع ای از ااز پیش مطرح کرده است. امروزه بخش عمدهبیش   رسانه

کند، کما اینکه امروزه با تکثیر سریع و فراگیر  ای نگاه میدید هنری، بلکه مانند ابزار رسانه  فقط باگرافیکی نه  یک اثر

ساختارهای اجتماعی  غییر  تجهت  نیرومند    عاملِ  یک   این هنر را مانند  توانی م  تأجربهآن با کمک تکنولوژی دیجیتال،  

ابزاری گرافیک مطرح می   بنابراین در   ؛تلقی کرد اثر گرافیکی بدون در    شود.اینجا، وجه  ارتباط تصویری یک  قدرت 

دیگری متکی    نظرگرفتن مرزهای جغرافیایی، فرهنگی و تفاوت زبان و نژاد، باعث شده صنعت تبلیغات بیش از هر ابزار

خویش باشد. اثر گرافیکی مانند یک ابزار ذهن مخاطب را درگیر خود کرده و    به این هنر در جهت رسیدن به مقاصد

 سازد. پیام، روح مخاطب را در اختیار گرفته و آن را با خود همراه می 

 نسبت اثر گرافیکی و حقیقت. 3

تکنولوژی امروزی در خدمت هنرمند است تا او بتواند با استفاده از آن، اندیشه و احساس خود را به بهترین وجه با  

شده خلق اثری  ۀ  توسط ابزار سنتی، همان اندیش  شدهخلقاندیشه نهفته در یک اثر    بساچه   و  گذاردبه اشتراک  دیگران  

با زبانی با توسعه فرآیند تولید مکانیکی و الکترونیکی آمیخته است؛    گرافیک که ذاتاً  طراحیمدرن باشد.  تکنولوژی  با  

هایی که در بستر عالَمی که طراح به آن تعلق دارد جان  باشد؛ اندیشه های خالق خود نیز می جهانی، بازتاب اندیشه
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اثرگرفته هر  تشکیل   اند.  بصری  عناصر  از  ابزگرافیکی  کارکرد  مانند  عناصر  این  از  هریک  و  کفش شده  زن  اری  های 

های  شدن این عناصر در قالب یک اثر، چون حضور زمین در تابلوی کفشروستایی، کاربردی در جهت هدفی دارند. جمع

و آن را از طریق رمزهای زبان    شدهداده طراحی گرافیک به ماده معنا  زعم هیدگر است. در  زن روستایی اثر ونگوگ به

)مثقالی،   معنایی است که زبان و تفکر اصلی آن معنا هستند  ۀهر تصویر دربردارند   سازد.بصری، با اندیشه همراه می 

ها داشته باشد، پیام درخود نهفته را  تواند از آن هرکدام از عناصر بصری به فراخور دریافتی که مخاطب می  .(8:  1389

ی که در درون بافت فرهنگی، اجتماعی  کنند. عالَمی شامل همه آن چیزهای به او القاء کرده و عالَمی را نیز متجلی می

گرفته است و طراح را به خلق این اثر هدایت کرده، در دل و ذهن و جان او تأثیر گذاشته تا او  که اثر در آن شکل  ...و

، بهره  شینما  مو و رنگ، از کلید و صفحه از قلم  ازینی، بها را بیان کند. طراح امروزی توانسته است با زبان بصری، آن

دستورها که با استفاده از امکانات حاصل از علم الکترونیک به شکل کد به رایانه    ی ااز پاره   ی ریگبا بهره و    جویدمی

وقفه تکنولوژی در این حوزه، نیاز به آثار گرافیک سرشار  . با پیشرفت بی کندی را ایجاد م  عناصر بصری ،  دنشویمنتقل م

)دیویس،    نمایدازپیش ضروری میگ، اقتصاد، سیاست و زندگی جمعی بیش از خلاقیت برای پیوند بین مخاطبان با فرهن

1396  :305) . 

در الگوی    هستند.  کشاکش  در ر  گطراحان گرافیک در جهان معاصر پیوسته با دو الگوی هنرمند و الگوی صنعت

دریابد، چه زمان یک اثر  تواند هنرمند، طراح فردی است که کارش درگیر اکتشاف خویشتن است. تنها او است که می 

گرفته شود. در تقابل با این الگو، الگوی   کارهنری کامل است یا برای هر اثر جدید چه مواد و چه مضمونی باید به

کار آید و مفید باشد.  سازد که باید بهگر یک شیء را می گذارد. صنعتاست، کسی که مهارتی را به نمایش می  گرصنعت 

طراح    .(17:  1394)نیوآرک،    آیداش در چارچوب هدفمندی به بیان درمیشناختی یباییز  ۀشیو  فرایندکار او هدفمند و 

حال هنرمندی است که با خلاقیت، های خاص مجهز، درعین گرافیک همچنان که صنعتگری است، به فنون و مهارت 

ک ابزار خارج کرده و به آن جلوه  مفاهیم را با زبان تصویری از پوشیدگی به درآورده و با دانش خود، اثر را از صرف ی

که هیدگر در باب خلق اثر هنری بیان کرده  شود؛ همچنان دهد و در این آفرینش، حقیقت پدیدار می هنرمندانه می

است. گویی طراح گرافیک، در حین طراحی یک اثر در حال سراییدن یک شعر است و تا زمانی که او به این مرحله  

ۀ  افتد. تا طراح به مرحلشود، چراکه در غیر این صورت ابداع و آفرینشی اتفاق نمیاز نمینرسد از زمره صنعتگران ممت

 شود. سرایش نرسد، اثرش در مصادیق ابداع وارد نمی

شده باشد؛ خواه یک نشانه، خواه یک پوستر و یا طراحی    ای که خلق و تکثیر اثر گرافیکی، هرچه که باشد و با هر شیوه

 ۀ گرافیک متحرک در فضای مجازی و دیجیتال، بدون در نظرگرفتن تفاوت در محتوی، نحو  محصولیک جلد یا یک  

نه که  است  مفاهیمی  حاملِ  رسانه،  نوع  و  معنوی اجرا  بلکه حضور  است،  موردتوجه  ابزاری  کارکرد  راستای  در  تنها 

-های فرهنگییدادهای تاریخی، ارزش اثر و عالَم پیرامون وی را نیز درخود نهان دارد. مفاهیمی چون رو  ۀپدیدآورند

. با خلق اثر و با برقراری ارتباط با مخاطب این عالمَ به ظهور    ...تاریخی، اصول اعتقادی، اتفاقات حماسی یک ملت و  
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هنری را در خود دارد و هم    ۀبه ماهیتش، هم جنبگرافیکی باتوجه  ازآنجاکه یک اثر  .گیردرسیده و آشکارگی صورت می 

 تواند دوسویه و صدچندان باشد.افتد میای، این ظهور و آشکارگی که در تعامل مخاطب و اثر اتفاق مینهکاربرد رسا

شود سلسله مفاهیمی است که از میان رنگ و شکل و  خوبی دریافت میگرافیک، آنچه به با تأمل در مصادیق طراحی

کند. هریک از آثار  صورت پیام خودنمایی میاثر، بهدست هنرمند از درون  نشانه، با استفاده از ابزارهای طراحی و به

ارزش و  از معنا  بودن  زیباشناسانه، در جهت اطلاع گرافیکی در عین سرشار  روایت یک  های  یا  و  رسانی یک رخداد 

هایی هستند که ریشه در جان، روح، فرهنگ،  اند. این آثار سرشار از مفاهیم و پیامشده  بخشی خلق داستان و یا هویت

اثر و زمین که همان سمبل  به   ،اریخ و زندگی طراح و مخاطب دارد. در این میانت زعم هیدگر در پیکار عالَم خلق 

نگرد. ها میها همان ظهور حقیقت است برای هر آنکه به آندهد. نمایش این مفاهیم و پیامرازهاست، حقیقت رخ می

کند، ترغیب اش  کند، آگاهش میرار داده و با خود همراه می تأثیر قاین حقیقت، در اثر گرافیکی، مخاطب خود را تحت 

  ترساند.آموزد و یا او را می خنداند، به او میگریاند، زمانی میدارد، گاه مینماید، گاه او را به هیجان وامیمی

 گیری  نتیجه

مستلزم نوع نگاه خاص است که پیامدهای  اثر،    پیام نهفته در  ۀمثابگرافیک معاصر با حقیقت به  بررسی نسبت طراحی

دهندگان را دربردارد  کردن نیاز سفارشتر از خلق و برآوردهگرافیک جهانی وسیع  طراحی  دنبال دارد.ای بهفلسفی ویژه

گرافیک بنابه گسترۀ کاربردهای متنوع خود در دنیای مدرن طراحیای جدید است.  مایهو دغدغه اصلی آن، کشف درون 

حالی که مانند یک ابزار تبلیغاتی، عنان توده مردم را در اختیار گرفته و آنان را به هر سو  قابلیت را دارد که درعین این  

نماید. دهندگان است هدایت کند؛ آنان را وادار به اندیشیدن برای دریافت پیام و فهم حقیقتی نیز  که مدنظر سفارش

ها و با  راحی گرافیک ایجاب کرده است که طراحان با کمک فناوری سرعت در انتقال اطلاعات این ضرورت را در ط

ها در دنیای  یری رایانهکارگبهبا    های ناب روح این زمانه را بازگوکنند.های نوین، اندیشههای نو و روشاستفاده از فرم 

دیجیتالی    کی رافگ  ت.گردیده اس  مشاهده   قابل ازپیش  یش بای، درگیری مخاطبان با محتوا  ارتباطات تعاملی و شبکه

نوین  اله یوس تصویری  بیان  برای  شده  حوزه ی  آثارهادر  اجتماعی.  مختلف  ارزش   ی  حفظ  ضمن  در  های  گرافیکی، 

اند و حاوی همه  گرفته متن جامعه شکل  گردد، در زیباشناسانه و اصول هنری چنانچه در هر اثر هنری دیگری یافت می

داشتن مهارت در استفاده از    براند که علاوه پرداخته شده   و دی ساختهدست هنرمنخصوصیات جهان خود هستند و به 

عناصر تجسمی، به دانش و نگرشی مجهز است که خلاقیت و ابداع را در پی خود دارد. آثار گرافیکی صرفاً ابزار نیستند؛  

رافیک معاصر براساس دهد که در هنر ممکن است و نه در صنعت. در خوانش طراحی گها فراپیش آوردنی رخ میدر آن 

آید، همچون فلسفه هنر هیدگر، معرفت به عالَم خلق اثر، نقش مؤثر و اساسی دارد. زمانی که اثر به ادراک مخاطب درمی 

کنند و مفاهیمی که هنرمند با عناصر  آن نقش زمین را ایفا می  ۀ دهندتشکیل  دهد. عناصر یک حکایت، حقیقت رخ می 

ها را به مخاطب دارد نقش عالَم اثر هنری را. تفاوتی ندارد که در اثر در چه بستری شکل بگیرد  بصری قصد تفهیم آن 

  نرمند و ازنمایش در فضایی مجازی. به هر جهت آفرینش از هۀ  قلم یا به کمک کلید و صفح  رنگ و   و تکثیر شود، با 
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کند برقرار  اش را با عالَمی که آن را نمایندگی می جهان او گذشته و به آشکارگی بدل شده است. اثر گرافیکی رابطه 

با اتکا به خاصیت  طراحی گرافیک معاصر  دهد.  سازد و چنانکه این اتفاق نیفتد کارکرد معرفتی خود را از دست می می

می خویش،  که  تعاملی  بستری  در  فرم،خلقتواند  و  رنگ  با  متجلی   شده،  را  لایه   حقیقت  از  که  حقیقتی  های کند. 

 اجتماعی، فرهنگی و تاریخی یک ملت برآمده است.
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