
 

The future of cyberspace, despite its chaos and uncertainties, is undoubtedly one 

of the most significant realms harboring vast opportunities for leadership in 

various fields, including Islamic arts. Naturally, those who stand to benefit the 

most from these opportunities are the ones who have prepared in advance. To 

this end, this study employs a descriptive-survey method, incorporating expert 

opinions and SWOT analysis, to determine the optimal futurology strategy for 

Islamic art on social media platforms such as Instagram. 

The findings indicate that the most suitable proposed strategy is the growth and 

build strategy. This strategy encompasses market penetration, market 

development, and ultimately product development, maximizing existing 

opportunities to achieve an ideal and aspirational future. The results also reveal 

that the lack of serious engagement by cultural and artistic organizations in the 

education and promotion of Islamic arts is the most critical weakness on 

Instagram, posing an obstacle to the recognition and development of Islamic art. 

Conversely, the promotion and enhancement of artistic knowledge and skills 

emerge as the platform’s most significant strength. The reduction of direct and 

indirect costs for users of this social medium is identified as the foremost 

opportunity, while the exposure of certain private boundaries is recognized as 

the most prominent threat in the digital space and the use of this social medium. 

Research Objectives: 

1. Identifying and analyzing the strengths, weaknesses, opportunities, and 

threats (SWOT) of Islamic art on social media, with an emphasis on 

Instagram. 

2. Formulating an optimal futurology strategy for Islamic art on social 

media, with an emphasis on Instagram. 

Research Questions: 

1. What are the most significant strengths, weaknesses, opportunities, and 

threats of Islamic art on social media, particularly Instagram? 

2. What is the optimal futurology strategy for Islamic art on social media, 

with an emphasis on Instagram? 
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Introduction 

Before the Industrial Revolution, art existed as a ceremonial entity in the form of 

handicrafts, accessible only to a specific class. With the Industrial Revolution and the 

fundamental shift to machine-based production and reproduction of artworks, art ceased 

to be the exclusive domain of a privileged few. Mechanical replication endowed art 

with a more public dimension, allowing copies of valuable or artistic objects to circulate 

widely. Art is a product of the culture and civilization of societies, and thus, its study 

can reveal the intellectual and ideological foundations of a nation. Many contemporary 

thinkers argue that by examining artistic works, one can gain insight into a society’s 

people, religion, customs, and other intellectual frameworks. 

Following the rise of Islam, the religion exerted profound social, cultural, political, and 

economic influences on societies. Art, too, underwent transformations under its impact, 

emerging as what is now known as Islamic art (Shafaei Bejestani, Zanganeh, 2022). 

Initially, Islamic art drew inspiration from Roman, early Christian (particularly 

Byzantine), and Sassanian art, later incorporating elements from Central Asian nomadic 

traditions. Chinese art also played a formative role in Islamic painting, pottery, and 

textiles (Shahrudi et al., 2022). Today, Islamic art stands as one of the most illustrious 

periods in art history and among humanity’s most valuable artistic achievements, 

encompassing diverse forms such as Islamic architecture, calligraphy, painting, 

ceramics, carpet weaving, embroidery, and more (Bahajb-e Ghodsi et al., 2022). 

Alongside the expansion of Islamic art, the advent of information and communication 

technology (ICT) has opened new horizons, impacting various facets of individual and 

social life. People have sought to harness this technology in diverse ways, deepening 

their knowledge in the process. In the modern world, ICT’s pervasive influence has 

spurred monumental shifts in art and societal structures, an era often termed the 

information revolution. Today, ICT is an inseparable part of human life, with novel 

communication forms, vast information networks, and the internet fostering new social 

spaces—borderless realms that reshape social relations, dimensions, and skills. Social 

media platforms, owing to their inherent appeal, captivate millions of youths daily, who 

spend considerable time exploring these spaces and absorbing their content. Numerous 

global internet and mobile-based social networks have been designed for varied 

purposes. In the digital sphere, countless companies have launched platforms enabling 

users to share images, audio, and video files. A wealth of educational content—from 

music to pottery, painting, calligraphy, and more—is now available online. As internet 

access grows, social media services have surged in popularity (Tavakoli et al., 2015). 
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The rapid evolution of information technology has given rise to multiple social media 

platforms—Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter, and others—which, beyond 

offering valuable communication channels, present unparalleled opportunities for 

income generation and business promotion. The entertainment and educational facets 

of these networks have accentuated other dimensions, such as financial and professional 

interactions, marking a shift in the contours of modern life. Proactive engagement with 

future developments, mitigating threats while leveraging opportunities in these spaces, 

necessitates a futurological approach to enable meaningful agency in upcoming trends. 

Thus, futurology studies in art must also reckon with the past, transmitting its core, 

inspirational elements to the future. Futurology employs a range of methodologies and 

analytical resources, moving beyond linear projections to explore multiple plausible 

futures and the choices among them (Shahrudi et al., 2022). In Islamic art, futurology 

can replace deterministic, linear visions with preferred scenarios, enabling macro-level 

planning and policy-making for Islamic art in digital spaces (Taheri Damaneh, Ghiasi 

Zarj, 2020). 

Despite its chaos, ambiguities, and uncertainties, the future of cyberspace undeniably 

harbors vast opportunities for leadership in fields like Islamic art. Those best positioned 

to seize these opportunities will have prepared in advance, anticipating and training for 

diverse contingencies. Against this backdrop, the present study seeks to answer: What 

is the optimal scenario for developing Islamic art in digital spaces, particularly 

Instagram, and how can it be selected and defined? 

A review of prior research on culture, art, and social media reveals that existing studies 

have approached the topic from specific angles. For instance, Bahajb-e Ghodsi et al. 

(2021) examined recent political shifts, highlighting futurology’s role in shaping 

cultural-artistic policy discourse in Iran, particularly for art by 2038. Their findings 

suggest that futurology stabilizes cultural cohesion by navigating change and values. 

The researchers posit that futurology in contemporary art offers a viable strategy to 

elevate art’s status, identify future opportunities and threats, and leverage emerging 

scientific and creative technologies. Thus, futurology can harness art to construct a 

better future. Zakariaei and Rahimi (2021) studied the futurology of giveh-weaving 

(traditional footwear) in Dehaghan, Iran, identifying six key drivers and four scenarios: 

"Hope Crane," "Simurgh," "IQ Sun," and "The Little Prince." These drivers could 

attract, empower, and professionalize artisans while sustaining and revitalizing this 

Iranian-Islamic craft economically, socially, and culturally. Esmaeili and Qayqabadi 

(2019) emphasize the imperative of engaging with emerging technologies, arguing that 

Islamic culture and art must reckon with their role in shaping a new Islamic civilization. 

Shohani and Hosseini (2018) explored social media’s impact on Persian language and 
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literature, underscoring its significance in disseminating contemporary poetry. 

Azargoon (2015) notes that governments and social groups can use mass media—

newspapers, radio, television, and the internet—to propagate cultural-artistic policies, 

elevating public awareness. Moin-ed-Dini and Khalili Zeydanloo (2015) introduced 

digital art and its influence on interactive media technology, highlighting how digital 

tools have transformed painting, sculpture, audio art, and music, giving rise to new 

forms like internet art, digital installations, and virtual reality. The digital revolution, 

they argue, stems from rapid growth in electronics and computing, with art and 

technology perpetually influencing one another. 

This study adopts a theoretical-applied framework, employing a descriptive-survey 

methodology with an exploratory mixed-methods (quantitative-qualitative) approach. 

The statistical population includes art and digital space experts in the province. Data 

was collected via documentary analysis (using note-taking tools) and fieldwork 

(questionnaires, in-depth and semi-structured interviews with purposively sampled 

experts). Theoretical saturation was achieved after interviewing 16 participants. SWOT 

analysis was used to process data and formulate strategies, as it systematically identifies 

strengths, weaknesses, opportunities, and threats, enabling strategic decision-making. 

 

Conclusion 

The new communication technologies of the modern era, born from the global internet 

network, have transformed all dimensions of cultural, social, political, economic, and 

even artistic spheres. A comprehensive understanding of these technologies and social 

networks—along with their implications—plays a vital role in reshaping lifestyles and 

public culture. 

Futurology, grounded in scientific advancements and emerging innovative 

technologies, can identify opportunities, threats, weaknesses, and strengths to propose 

effective strategies for addressing uncertainty. It harnesses art as a tool to construct a 

better future. Research in the field of art has expanded significantly in recent decades, 

particularly with the growth of technology. As the modern world—and especially the 

arts—undergoes rapid transformation, and human knowledge continues to accumulate, 

the need for futurology, planning, and development becomes increasingly apparent. 

Accordingly, this study adopts an analytical-descriptive approach, leveraging expert 

opinions to examine the weaknesses, strengths, threats, and opportunities related to 

Islamic art on major virtual platforms such as Instagram, ultimately determining the 

most suitable strategy for this domain. 
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The findings reveal that the lack of serious engagement by cultural and artistic 

organizations in the education and promotion of Islamic art is the most critical weakness 

on Instagram, posing a significant obstacle to the recognition and development of 

Islamic art. Conversely, the promotion and enhancement of artistic knowledge and 

skills emerge as the platform’s foremost strength. The reduction of direct and indirect 

costs for users of this social medium is identified as the primary opportunity, while the 

exposure of certain private boundaries stands as the most notable threat in the digital 

space and the use of this medium. 

The results from the internal and external matrix analysis further indicate that, based on 

the scores assigned to internal and external factors, the most suitable proposed strategy 

is the growth and build strategy. This strategy encompasses market penetration, market 

development, and product development, maximizing existing opportunities to achieve 

an ideal and aspirational future. Thus, while the digital space and social media platforms 

operating within the internet framework carry serious risks and drawbacks across 

cultural, social, and political domains, their proper and managed use can serve as an 

effective tool for the development and promotion of culture and art—particularly 

Islamic-Iranian art. 

Virtual social networks, which attract countless users, allow individuals and 

organizations to create personal, group, or institutional pages. By completing user 

profiles—including details about family, friends, professional and academic 

backgrounds, life perspectives, religion, artistic interests, science, music, sports, and 

hobbies—users can share personal, social, cultural, political, or economic content in 

audio, visual, or written formats. Leveraging the platform’s features, they can 

disseminate this content globally in minimal time. This unparalleled communicative 

reach, despite its challenges and risks, offers immense appeal and advantages. With 

principled management, it can yield substantial benefits in advancing science, culture, 

and ultimately Islamic-Iranian art. Naturally, those who enter this space with greater 

awareness and understanding will derive the most value from this technology. 
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به  

  ییفضاها  نیتراز مهم  یکی  دیتردیخود ب  ی هانان یو عدم اطم  های با تمام آشفتگ  ی مجاز  ی فضا  ندهیآ

پ   ی هااست که فرصت ازجمله هنرها  ی هاحوزه در    ی شتازیبزرگ  را در خود    یاسلام  ی مختلف و 

را    خود   شی ها را دارند که از پفرصت   نی از ا  ی ریگشانس بهره  نیترش ی ب  یکسان  عتاًینهفته دارد و طب 

 -   یفیروش توص   کیتا با استفاده از    د یگرد  یمطالعه سع  نیمنظور در ا  نیآماده کرده باشند. به هم

نظر   یشیمایپ از  استفاده  با  بهو  و  خبرگان  تحل  ی ری کارگات   نه یبه  ی استراتژ   SWOT  ل یروش 

ج حاصل از  ی. نتامیینما  نییرا تع   نستاگرامیا  ر ینظ  یاجتماع   ی هادر شبکه  یهنر اسلام  یپژوهنده یآ

  ی رشد و ساخت هست. استراتژ  ی استراتژ ،ی شنهادیپ  ی استراتژ نیترنشان داد که مناسب  های بررس

نها و  بازار  توسعه  بازار،  در  نفوذ  شامل  ساخت،  رشد  ط  تاًیو  که  هست  محصول  از   یتوسعه  آن 

 ج ی. نتامدحداکثر استفاده به عمل خواهد آ  یمطلوب و آرمان  ندهیمنظور تحقق آموجود به  ی هافرصت 

 جیدر آموزش و ترو  ی و هنر  یفرهنگ  ی ها سازمان  ی حاصل از پژوهش نشان داد که عدم حضور جد

 یعنوان مانعاست که به   نستاگرامیضعف موجود در پلتفرم انقطه   نیترعنوان مهم به  یاسلام   ی هنرها

دانش و    طحس  ی و ارتقا  جی. در مقابل، تروگرددیمطرح م  یاسلام  ی در شناساندن و توسعه هنرها 

ا  ۀنقط  نیتر مهم  زین  ی هنر  ی هامهارت  هز  نیقوت  کاهش  هست.  و   میمستق  ی هانه یپلتفرم 

ااستفاده  میرمستقیغ از    یفرصت و برملاشدن برخ  نیترعنوان مهمبه  یرسانه اجتماع  نیکنندگان 

مهمبه  یخصوص  ی هام یحر فضا  دی تهد  نیترعنوان  در  ا  ی مجاز  ی موجود  از  استفاده  رسانه    نیو 

  .شودیشناخته م یجتماعا

 اهداف پژوهش:

  د یبا تأک  یاجتماع   ی هادر شبکه  یهنر اسلامشناسایی و تحلیل نقاط قوت، ضعف، فرصت و تهدید  .  1

 .نستاگرامیبر ا

 . نستاگرامیبر ا دیبا تأک یاجتماع ی هادر شبکه  یهنر اسلام یپژوهنده ی آ نهیبه ی استراتژ نیتدو. 2

 :پژوهش  الاتؤ س

تهدید  ترین  مهم.  1 و  فرصت  قوت، ضعف،  اسلامنقاط  تأک   یاجتماع  ی هادر شبکه   ی هنر  بر    دیبا 

 ؟اندکدم  نستاگرامیا

 ؟ چیست  نستاگرامیبر ا  دیبا تأک  یاجتماع  ی هادر شبکه  یهنر اسلام  یپژوهنده یآ  نهیبه  ی استراتژ.  2

 

 3  زاده فی حمدرضا شر، م   *2  درام دادفر، پ 1   یلیوک  یبهاره قاض 
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 نستاگرام ی بر ا دیبا تأک یاجتماع  یهادر شبکه یهنر اسلام یپژوهندهیآ نهی به یاستراتژ نیتدو 75

 و همکاران یلیوک  یبهاره قاض

 مقدمه 

خاص بود. پس   ای طبقه موجودیتی تشریفاتی در قالب هنرهای دستی در اختیار  ۀمثاببه  هنر صنعتی، انقلاب تا قبل از 

 ایطبقه انحصار  تولید ماشینی، هنر از    ۀتولید و تکثیر آثار هنری به شیو  ۀ از انقلاب صنعتی و تغییر اساسی در شیو

برآیندی از    ،هنر.  را به هنر بخشید  ی تریعموم  ۀش یا هنری، جنبباارزیء  خاص خارج شد و کپی ماشینی از یک ش

ی فکری و اعتقادی هالفهؤم بیانگر    تواندیماست که بازکاوی آن    روازاین و جوامع است و    هان یسرزمفرهنگ و تمدن  

به شناخت جامعه،   توانیم ندان معاصر، با کاوش و بررسی آثار هنری  است که  یک ملت باشد. به باور بسیاری از اندیشم

 . ی فکری جواع دست یافتهانه یزم ورسوم و دیگر مردم، دین، آداب

  تأثیر تحت ها تأثیر گذاشت. هنر نیز  بعد از ظهور اسلام، این دین از نظر اجتماعی، فرهنگی، سیاسی و اقتصادی بر جامعه 

  :)شفاعی بجستان، زنگنه  ها دچار تغییر و تحولاتی شد و با نام جدید هنر اسلامی شناخته شداین دین در این جامعه 

توسعه  هنر ساسانی و (هنر بیزانسی خصوصبه) هنر مسیحی ابتدایی ،هنر رومی هنر اسلامی در ابتدا با الهام از(.  1401

یافت و بعدها از هنر عشایری آسیای مرکزی نیز الهام گرفت. هنر چینی در نقاشی اسلامی، سفالگری و منسوجات  

امر(1401،و همکاران  ی شاهرود)  است  اسلامی نقشی سازنده داشته از دوران وزه  .  های شکوهمند  هنر اسلامی یکی 

شامل انواع متنوعی از هنر    که   آیدشمار می تاریخ هنر و یکی از ارزشمندترین دستاوردهای بشری در عرصه هنری به 

 شود ها میو مانند آن گلدوزی اسلامی ،رش بافیف ، قالیبافی،سفالگری  ،نقاشی ،خوشنویسین معماری اسلامی، همچو

 . (1401)باحجب قدسی و همکاران، 

ارتباطات اطلاعات    ی ظهور فناورهنرهای اسلامی،    ۀدامن  ۀهمراه گسترش و توسعبه را    ی دیجده  چیدرنیز  (  ICT)  و 

نمودند   یها سـعانسان.  گذاشت  تأثیرها  انسان   یو اجتماع  ی فرد  یمختلف زندگ  ی هابر جنبهو    گشـوده  جهان  ی فرارو

  ید. در جهان امروز، استفاده از فناورناستفاده کن  گوناگونی  هابه شکل  از آن  نه،یزم  ن یدر ادانش خود    شی با افزا  تا

  مناسـباتحوزه هنر و    در  یموجب تحولات بزرگ  ،ی بشـر  یمختلف زندگ  ی اینفـوذ آن در زوا  ـزین  و  اطلاعات و ارتباطات

بشـر بر جامعه  انسان   ی حاکم  آن  که    شـده  یو  فناور  .شودیم  ادی  اطلاعات  انقلاب  عنوانبهاز  و    ی امروزه،  اطلاعات 

،  اینترنتیبزرگ اطلاعاتی و    ی هاشـده و پیدایی صور نوین ارتباط، شبکه  هااز زندگی انسان  ریناپذییجداارتباطات، جزئی  

اجتماعی    ی ها روابط، ابعاد و مهارت   گردیده اسـت؛ فضاهایـی بدون مرز که   اجتماعی جدیدی   ی اهاایجـاد فض  سازنه یزم

از جوانان   ی اد یکه دارند هر روزه تعداد ز  یذات   ت یجذاب  لی به دل   ی اجتماع  ی هاشبکه  .تقرار داده اس ـ  تأثیرتحت افراد را  

  کنند یم  یاجتماع   ی هادر شبکه  وگذار گشتاز وقت خود را صرف    ی ادیز   ار ی. جوانان زمان بس کنندیرا مجذوب خود م

از آن   زیادی  و    ی هاشبکه   .آموزندی مو چیزهای  دنیا طراحی  تلفن همراه متعددی در  و  اینترنتی  اجتماعی عمومی 

بسیاری    ی ها است. امروزه در فضای مجازی، شرکت   افراد قرار گرفته  مورداستفاده  که با اهداف گوناگونی  شده   ی سازاده یپ

ارسال و دریافت فایل تصویری صوتی و   طریق آن امکان که از اندنمودهمختلف اجتماعی  ی هاشبکه اندازی راه اقدام به 

از آموزش موسیقی   شودی م  ارائهی بسیاری در فضای مجازی  هاآموزش  .کندیبرای کاربران فراهم م  را  ییدئویو که 

https://nazaronline.ir/%C2%A7p=6592
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  ی هااستفاده از خدمات شبکهامروزه با گسترش اینترنت،    .شودیم، نقاشی، خطاطی و... را شامل  ی سفالگرگرفته تا  

 (.1394تولایی و همکاران،  ) کندی محبوبیت بیشتری پیدا م روزروزبهاجتماعی،  

سرعت   افزایش  حوزهتحولابا  اطلاعاتفناور  ت  از  هاپلتفرم ،  ی  متعددی  نظیر  هاشبکه ی  اجتماعی  ، بوکفیس ی 

و... توییتر  لینکدین،  کاربران ضمن  که  اندآمده  وجودبه  اینستاگرام،  به  ارتباطی  مناسب  و  ارزشمند  بستر  ،  خود  ارائه 

ها باعث  شبکه نیا ی و آموزشیسرگرم ۀ. جنبشودیصاحبان کار محسوب م غیو تبل  ییدرآمدزا  ی برا ییاستثنا یفرصت

ر در شئون و  ییتغ  ۀمثاببهکه    کنند  دا یخاص پ  ی اجلوه  ،ی و ارتباطات کار  یمثل ابعاد مال  ی گرید  ی قو  ی ایشده که زوا

زندگ امروزی    یابعاد مختلف  لذا استانسان  آ  نمودتوجه    یستیبا  .  روند تحولات  عاملانه در  نده، کاهش  یکه حضور 

 ی که امکان کنشگر  خواهد بود  پژوهانههآیند   ی کردیازمند روی، ندر این فضاها  هانه یها و گزش فرصت ی دات و افزایتهد

های  لفهؤپژوهی هنر نیز بدون درک عمیق گذشته و انتقال ممطالعات آینده   ،روازاین  نماید.نده را فراهم  یآ  ی در رخدادها

و   بهره   بخشالهام اصلی  با  آینده  مطالعات  شد.  نخواهد  میسر  آینده  به  گستره آن  از  متدولوژی گیری  از  و  ای  ها 

های مطالعاتی در مورد امکان گزینش، بین چندین آینده  زنیمنابع، بجای تصور خطی از آینده به گمانه   وتحلیلتجزیه 

تواند نگرش به یک  ی اسلامی نیز می هنرهاپژوهی در حوزه  (. مطالعات آینده 1401شاهرودی و همکاران،  )  پردازد می

ریزی های محتمل، تغییر داده و توانایی برنامه های مطلوب از بین آینده آینده نشیگزجهتآینده خطی و جبری را در 

  های کلان در حوزه هنر اسلامی در فضای مجازی با سناریوهای مختلف و ترجیحی را میسر سازدگذاری و سیاست 

 . (1399، اثی زارچغیدمنه،   ی )طاهر

است که    هاییفضا  نیترمهمیکی از  تردید  خود بی   های عدم اطمینانها و  ، ابهام هایبا تمام آشفتگفضای مجازی    نده یآ

  یکسان  عتاًیدارد و طب   نهفته  در خود  ی اسلامی راهنرهای مختلف و از جمله  هاحوزهدر    ی شتازیبزرگ پ  ی هافرصت 

  ی برا  و   ها نشستهآن  نیکم  خود را آماده کرده و در   ش یها را دارند که از پ فرصت   ن یگیری از اشانس بهره   نیترش یب

مطالب    بهباتوجه حال    .لازم را کسب کرده باشند  ی هاینموده و آمادگ  نیتمر  ،گوناگون متصور  ی هات یاز وضع  برداری بهره

دنبال   به  پژوهش حاضر  این    یی گوپاسخ بیان شده  که    سؤالبه  در  است  اسلامی  هنرهای  توسعه  مطلوب  سناریوی 

 آنها را انتخاب و تعیین نمود؟  توانیمو چگونه  اندکدام پلتفرم اینستاگرام    خصوصاًفضاهای مجازی و 

که هر یک از تحقیقات    شودی می اجتماعی مشاهده  هاشبکهدر حوزه فرهنگ و هنر و    گرفتهصورت با بررسی تحقیقات  

خود از یک زاویه مشخص به بررسی ابعاد مختلف این موضوعات بپردازند. ازجمله تحقیقات جدید    ۀتا به نوب  اندده یکوش

  ی ستیچ  یدر پژوهش خود به بررساشاره نمود که  (  1400و همکاران )  یقدس  باحجب  به مطالعه  توانی ماین حوزه  

  یفرهنگ  گذاری سیاستگفتمان    گیری شکلپژوهی در  نقش آینده  هدف  با  ریاخ  ی هادهه  یاسیو تحولات س  راتییتغ

  رات یی پژوهی با مهار تغ از آن است که آینده   یحاک  این مطالعه   جی. نتااندپرداخته  1417بر هنر افق    ویژهبه  ران یدر ا  ی هنر

  ی ارتقاجهت    یراهکار مناسب  ،پژوهی هنر معاصرآینده   از دیدگاه محققین،  .سازدی م  داریرا پا   یانسجام فرهنگ  ،هاارزش   و

لذا .  است  نوظهور و خلاقانه  ی های و فناور  یتحولات علم  برباتکیه   ندهی آ  ی دهایها و تهدهنر، شناخت فرصت   گاهیجا
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(  1400)  زکریایی و رحیمی  .نمایدبهتر استفاده    ندهیآ  اختس  ی هنر را به خدمت گرفته تا از آن برا  تواندی م  پژوهیآینده 

آن بوده    ی نتایج حاصل از این پژوهش گویا.  اندپرداخته شهرستان دهاقان    یبافوه یپژوهی هنر گآینده در تحقیق خود به  

 . کوچولو ارائه شده است   سناریوی درنای امید، سیمرغ، ای کیو سان و شازده  4عامل پیشران کلیدی،    6که براساس  

، رونق و توسعه )فرهنگی،  تداومایجاد این عوامل باعث جذب، تقویت و توانمندسازی تخصصی هنرجویان و همچنین  

در  انتظار داشت.    اسلامی  -  یایران  آینده مطلوبی برای این هنر  توانیو م  شودیم بافیگیوه اقتصادی و اجتماعی( هنر

ی نوین در آینده جهان امری های فناور( اظهار شده است که توجه به  1398)  مطالعه دیگری توسط اسمعیلی، کیقبادی 

د توجه بیشتر به نقش آن در تشکیل تمدن نوین اسلامی خواهد  ضروری و لازم بوده و فرهنگ و هنر اسلامی نیز نیازمن 

فضای مجازی بر زبان و ادبیات فارسی پرداخته و    تأثیر( به بررسی  1397بود. در مطالعه دیگری شوهانی و حسینی )

گری  است. در بررسی دی  و باارزششکه نقش فضاهای مجازی در انتشار و گسترش شعر معاصر بسیار مهم    اندنمودهبیان  

از وسایل  توانندیاجتماعی م  ی هاها و گروه دولت   که  دینمایمبیان  (  1394آذرگون ) مانند   یجمعارتباط   با استفاده 

ها را به  آن  و یا آموزش داده و   تبلیغ  خود را در جامعهو هنری  فرهنگی    ی هااست یروزنامه، رادیو، تلویزیون و اینترنت س

  .دهند   ارتقا فرهنگ عمومی را    ی عمومی در جامعه وهآگا اطلاعات و یا  گفتمان مسلط در جامعه تبدیل کنند و سطح  

رسانه    نینو  ی بر فناورآن    تأثیرو    تالیجیهنر د  یمعرف  هدف  با( در پژوهش خود  1394)  دانلویز  یلیو خل  ینیالدنیمع

  ی هنرها  ،ی سازمجسمه رسم،    ،یمانند نقاش  ییهات یفعال  یباعث دگرگون  تال ی جید  ی فناور  تأثیرکه    دنکنی م  انیب  یتعامل

  تال،یجید  دمانیهنر چ  نترنت،یهنر ا  انندم   دیجد  ی هاشکل  کهی درحال  ،از منظر پژوهشگران  شده است.  یقیو موس  یصوت

در صنعت و    عیسر  ی در شروع رشد  تالی جی. انقلاب دشوندی شناخته م  ی هنر  ی هاوهیش  عنوانبه  ،ی مجاز   تیو واقع

و صنعت دائماً در    ی هنر و تکنولوژ  بشر دو حوزه فرهنگ و  خی. در تارشده استسبب    را   انهیو را  کیالکترون  ی تکنولوژ

 گذارده است. ی بر طرف مقابل بجا ی میهرکدام اثر مستق  روتحولییتغو  اندبودهبر هم  لمتقاب تأثیرگذاری حال 

پیمایشی استفاده شده است. روش    -  یکاربردی است که برای اجرای آن از روش توصیف  -  نظری این پژوهش از نوع  

. جامعه آماری تحقیق شامل کلیه کارشناسان و خبرگان  هستکیفی(    -پژوهش در این مطالعه، اکتشافی آمیخته )کمی  

ابزار  در این مطالعه ب  موردنظر. داده و اطلاعات  هستحوزه هنرهای و فضای مجازی استان   با  ه دو صورت اسنادی 

ابزار    ی بردارش یف با  میدانی  انجام    بهباتوجهو    نامهپرسش و  طریق  از  و  موضوع  و  هامصاحبه ادبیات  عمیق  ی 

 شده ی آورجمع،  اندشده در دسترس و هدفمند انتخاب    ی ر یگنمونهبا خبرگان و متخصصانی که با روش    افتهیساختارمهین

اطلاعات و تدوین راهبردها    وتحلیلتجزیه   ی برا نفر انجام گردید.    16ه مرحله اشباع نظری با  تا رسیدن ب  فراینداست. این  

. این تکنیک یک روش مناسب برای تحلیل  قرار گرفتو مبنای کار  بهره گرفته شده SWOTتکنیک   از  های و استراتژ

سیستماتیک و راهبردی است که طی آن نقاط قوت، ضعف، تهدید    گیری تصمیم ی داخلی و خارجی و انجام  هاط یمح

 .شودی منیز توسط آن مشخص  های استراتژشناسایی شده و بهترین  هافرصت و 

 

https://civilica.com/search/paper/k-%DA%AF%DB%8C%D9%88%D9%87%20%D8%A8%D8%A7%D9%81%DB%8C/
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 پژوهی آینده   خچهیو تار  اهداف  .1

مرکز    نیول ا  شود ی م  ی بندطبقهرم  ن  ی های و فناور   موعل  ءاست که جز   ای رشته میان و    دی جد  مواز عل  یک یپژوهی  آینده 

است   هکدشیاند  نیهم  نیو پژوهی مدبه آینده  ینگاه علم  قلمداد کرد که«  رند  دهکشی»اند  توانیپژوهی جهان را مآینده 

یی  هادانشگاه ی تفکر در  هاسامانه سری طراحی یا  پژوهی تنها یک حوزه آینده   1950(. در سال  1393ی،  کشاورز   ،ی)کرم

ی  هامیپاراداگرایی، تغییرات وسیعی در  در موضوع آینده  1980ت بعد از  مثل هاروارد و آریزونا بود، در حالی تحولا 

بود، ظاهر    نگاری آینده به بعد این موضوع در قالب مدرن خود که    1995پژوهی داشت و از سال  فلسفه علم و آینده 

کلیه    صورتبه شدو   در  معتقدند    هاحوزه طبیعی  رهبری  و  مدیریت  اندیشمندان حوزه  همه  امروزه  نمود.  پیدا  نفوذ 

در قالب پارادایم جدید علم را با فرهنگ و عملکردهای آن ترکیب و با آن ارتباط   تواندیمیک علم است و  نگاری آینده 

ی مختلف  هاگروه که    ای هگونمشارکتی شود، به  فرایندبا این دیدگاه تبدیل به یک    گذاری سیاست برقرار کند و حتی  

یی هستند که در  ندهایفرا،  نگاری آینده ی  ها ت یفعالبیان نمود که    توانیم بتواتنند در آن مشارکت داشته باشند و لذا  

و و    های استراتژ ساز اعم از صنعتی، دانشگاهی، دولتی و اجتماعی، انتخاب  ها از طریق تعامل بین بازیگران قدرت آن

 (.2000، 1لیونز ) ابدییمی مربوط به علم و فناوری توسعه هاحوزه نگری در  آینده 

از قبیـل مـوارد ذیـل   ینقـاط اشـتراک  ی دارا   باًیتقر  هـاهمه آنکه    پژوهی وجـود داردآینده  ی بـرا  ی متعـدد  ـفیتعار

،  آینده  و کشف  یشناسایکید بر  أت  3-  ،دن به آندادنشکلبهبود آینده    -2،  پژوهیآینده   بودن   یتأکید بـر علم  -1  اسـت

  ار یحال بس ـ نیسـاده و در ع فیتعار نیاز ا یکیدر  (.1393)تولایی،  هنر کشف آینده 5-بندی انواع آینده تقسیم -4

، فریمطلوب فردا عنوان شده است« )ملک  ی ایبه دن  دنی و شکل بخش ـ  نده یهنر کشـف آ  و   علم  « پژوهیژرف، »آینده 

1385). 

از   آینده های ژگیویکی  برای  اساسی  با  ی  ارتباط  ماهیت  هدف،  تعریف  چراکه  است؛  هدف  تعریف    ند یفراپژوهی، 

 : از اندعبارت دینمایمپژوهی دنبال . اهدافی را که آیندهکندیمرا معین  گیری تصمیم 

در    هانه یگزاز    ی امجموعه سیاست علمی و توسعه    ۀرا در زمین  ی اگستره پژوهی خطوط راهنما و  آینده   تعیین جهت:

  .باشد های ریگسمتتا چراغ راهی در    دهدی ماختیار محققین قرار 

 . گذارندی م تأثیرآینده  های مشیخط هوشمندی پیشگویانه: شناسایی  روندهای در حال ظهور که بر روی  -1

توافق سازی: افزایش موافقت بیشتر بر روی اهداف یا نیازهای شناخته شده در میان مدیران، کارگزاران و  -2

 ؛ دهدی مرا کاهش  هااصطکاک و  هانه یهزسطح   تاًینهاخبرگان کشور و دیگر کاربران که 

ستم که هماهنگ، متناسب با ترجیح منافع همگانی در سی  های مشیخط مندی: ارتقای تصمیمات و    حمایت -3

 ؛رساندیمی یاری هاتلاش در پایان به تعیین شرایط و حمایت از 

 
1 Lyons., 2000 
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گیری از کاربران تحقیق و آموزش است ، بهره نگرآینده تمرکز آموزش: لازمه هرگونه مدیریت در نیل به اهداف   -4

 .دینمایمکه در نیل به هدف یکپارچه و یک راستا حرکت 

به معنای انتخاب    هاتیاولو، تعیین  نگاری آینده هی و عامل محرکه اجرای  پژو هدف آینده   نیترمهم: شاید  ی بندت یاولو

 .(1386)معماریان نژاد،   باشد ترتی اهمکم به  ترمهمن فعالیت دادح یترج و هات یفعال آگاهانه بین 

ی آینده مطلوب تلقی هابرنامهو    هاضرورت کشف و درک    ندی فراپژوهی را  آینده   توانیمموصوف   ی هدفمندبا    ن،یبنابرا

علمی    ی ندهای فراگیری  نمود که با محاسبه الزامات و اقتضائات در نظام قدرت، مسیر توسعه و پیشرفت جوامع را با بهره 

 .دینمای مو هموار  گذاری سیاستآن  ی سازه یشبو 

 ی اجتماعی هارسانه و  ها شبکه  .2

  در تحولات   ،ددار   را  مختلفی  انتقال انواع محتواها  تیقابل  که  ی مجاز  ی در فضا   ی بستر  عنوانبه  یاجتماع  ی هارسانه

در    یشبکه اجتماعبحث    .هست  تیحائز اهم  اریبس  رانی گم یتصم  و  گذاراناست یس  منظر  از  و  بوده  مؤثر  اریبس  یاجتماع

در  از  پس  ،دگردی  مطرح  اکی آمرمتحده   الـتیا  رد  ـوزینیل ـیا  دانشـگاه  رد  بارن ی نخست  1960سال     1997  آن 

  2002شـد. امـا بعـد از سـال  اندازی  ( راه SixDegress. Com)  ینترنتیا  آدرس  بـه  ی اجتماع  هکشب  تیسان ینخست

  در  میتحـول عظ، باعث  4، فرید استر 3، اورکت2ن یدکنیل  ماننـد  یاجتمـاع  هکشب  ی هاوبگاه  رد  تجـارتانفجـار  دلیل  به

 ـونیلینداستر با هفـت میفر   یاجتماع  هکشب   ی هات یسا  2004  شد.  در سال   ی اجتماعی  ها شبکه  ییوفاکش  و   عرصه  نیا

شد.    اندازی راه   ـزین  بوکفیس ت  یسا  ،ن سالیدر ا  اول را داشتند.  ی هاکاربر مقام   ونیلیچهار م  با  س یاسپ  ی کـاربر و مـا

  در   افراد  یشخص  اطلاعات   زا   ی اریبس ــرا  یبـود ز  یاجتمـاع  ی هاشبکه  ی بـرا گسترده    نی قـوان  رظهوسال  ،  2005،سال

شبکهیا  اریاخت قـوانن  داشـت.  قـرار  ا  کـهینیها  ارتباطاتـنیحفـظ  نوع  و  سرانجام    .کردندمشخص را    اطلاعات 

تعداد    بهباتوجه  کهطوری   ؛بود  ی اجتماعشبکه  ی هادکنندگان وبگاه یگسترش روزافزون کاربران و بازد  سال،  2006،سال

 . (1390، ی)احمدزاده کرمان دینام  یاجتماع ی هاشبکه ی احرفه  شروع  سـال توانی مرا ـن سـالیکـاربران ا

ی اجتماعی در حال حاضر جمعیتی معادل چند کشور پرجمعیت جهان دارند. در این فضای بدون هاشبکه برخی از  

 شودیمو بنابر آنچه منتشر    پردازندیمی مجازی، به باز تولید خود  هاشبکهمرز، افراد فارغ از قوانین و هنجارهای رسمی  

  تأثیرتحت ی رایج یک جامعه  هاکنش رها و  عادات، رفتا   ۀ و سازند   دهنده شکل .  کنندیم هویتی جدید از خود تعریف  

چنان در متن فرهنگ اصیل آن  تغییر شکل داده و آن نامحسوساینترنت به شکل  ویژهبه ارتباطاتفناوری اطلاعات و 

یا جامعه رسوخ   از    کنند یمملت  برابر    هستهدرون که  افراد را در    ر یپذب یآسی فرهنگی تضعیف و  هاب یآسمقاومت 

در نظر گرفت و تغییرات    ی اجتماع  ی هااز رسانه  یتوان بخشی را م  یاجتماع  ی هاشبکه  (.1397مینایی پور،  )  گردانندیم

 
2 Lindedin 
3 Orkut 
4  
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نظر  در    یاجتماع   ی هارسانهی  را بخش اصل  یاجتماع  ی هاتوان شبکهیم  کهی طوربه  ؛گذاردیمتأثیر    ی گر ی هرکدام بر د

در نظر    یاجتماع ی  هارسانهمترادف    را  ی اجتماع  مفهوم شبکهدو    نیا  ی کینزدعلت  بهاز موقع    ای پاره البته در    .گرفت

ها را به شرح آن   توانیمی بارزی میان این دو مفهوم وجود دارد که  هاتفاوت . اما بایستی در نظر داشت که  رندیگیم

 : (1400ی و همکاران، الاسلامشیخ شریف) زیر خلاصه نمود

تعیی  ی برا  یراه  یاجتماع  ی هارسانه -1 ازپیش  مخاطبین  به  اطلاعات  ا  نانتقال  در  است.  گسترده  و  حال  یشده  ن 

 .کندی مخاص را دنبال یهدف به اشتراک گذاشتن اطلاعات با مخاطبان یاجتماع ی هاشبکه

برا  یسیستم  یاجتماع  ی هاشبکه -2 به د  ی ساده  ا  گران هستند.یانتشار اطلاعات  ی  هارسانه   برخلاف  هان شبکهیدر 

 .ارتباط دوطرفه است ،اجتماعی

ارتباط مستقیم    یاجتماع  ی ها لیکن در شبکه   ،ارتباط مستقیم میان افراد خاص وجود ندارد  ی اجتماع  ی هارسانه در  -3

کسان و  انتخاب    یبین شما  مکالمات شما  نیا  به  ؛شودیمر  برقرا   دیکنی مکه شما  بیشتر تریغن ترتیب  هدفمندترو   ،  

داشـته باشند،    یپوشانمـوارد هم  یمجبورند در برخ  یاجتماع  ی هاشبکهو    یاجتماعی  هارسانه   اصولاً  .شودیم  یشخص

 هستند. ها دو مفهوم مجزا آن  بایستی توجه داشت که حال  هر  اما به

برگزیده    ی فردمنحصربه و    هر شبکۀ اجتماعی، فرهنگ ارتباطاتی خاص خود را دارد؛ یعنی منش و گفتار مخصوص

فرد با عضویت در هر    .اندده یبرگزفرهنگ ارتباطاتی تقلیدی    خـود  ی یافـت کـه بـرا  ییهاشبکه  توانی ته ماست؛ الب

م ارتباطاتی  فرهنگ  از  خاصی  نـوع  درگیـر  اجتمـاعی،  تک  شودیشـبکۀ  برخورد،  شامل  اصـطلاحات  هیکه  کـلام، 

صفر مطلق    ،طیمح ـ  ـنیفـرد از ا   ی ریرپذی تأث  زانیتردید ماست. بی  ...و  ی و ظاهر  یت یشخص  پیمخصـوص، رفتار، ت

انتقال    کند ی م  جیمطلوب خود را ترو  تیهو  یاجتماع  ۀنخواهد بود. پس هر شبک یا  و مفاهیم مختلفی را آموزش و 

   (.1392بخشی و همکاران،) دهدیم

 ی اجتماعی هاشبکه کارکردهای   .3

کارکردها ا  نیمخاطب   کردنآگاه و    ی مجاز  یاجتماع  ی هاشبکه   ی شناخت  کارکرد  است.   کیها  شبکه  نیبا    ضرورت 

و با استقبال    جیرا  ایاطلاعات در دن  ی فناور  با توسعه   زمانهماست که    ی نوظهور  دهیپد   ی مجاز  یاجتماع  ی هاشبکه

 رو شده است.هگستردۀ اقشار مختلف مردم روب

م  اندیی فضا  ی مجاز  یاجتماع  ی هاشبکه اجـازه  در    دهند ی که  کنند.    یزندگ  ی مجاز  طوربه   ـد،یجد  ی اجامعه افـراد 

شـده    ایدر عصر مدرن اح  نامد،یم  یعموم  ۀعرص   ای  یسپهر عمومآن را  که    یباور است که قلمرو عمـوم  ن یهابرماس بر ا

اجتماعی    ی ها شده است. شبکه   یمتجل  وگوگفت و محافل بحث و    هاخانهقرائت  ،هاخانهقهوه  ماننـد  ییهااسـت و در مکان

فراهم    ی ارتباط و بحث و مبادلۀ نظر بستر  ی جهت یافتن دوستان قدیمی و حفظ ارتباط، یافتن دوستان جدیـد و برقرار

دغدغـه    ازدور به، تمایل به عرضۀ نظر خود در فضایی عمومی و  کندیکه این ارتبـاط، محـیط را بسـیار جذاب م  کندیم
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است که این    ییهات یاز جذاب  گرفتن  دییتأنظرات دیگران در آرامش و همچنین، تمایل به تأییدشدن یا    و شـنیدن

برا شبکه را  م  ی ها  جذاب  » کندی کاربران  شبکهدیگویمچونگ«  .  در  افراد  پروفایل  صـفحات  ایجاد    ی ها:  اجتماعی، 

تعاملی   ی فضایی جذاب برا  وهمههمه  ...و  هانک یو ل  هایق یوسها و موبـلاگ شخصـی در ایـن فضـا، گذاشـتن عکس 

آموزش و انتقال هنر و فرهنگ بومی و   ارائهمن واقعی«، امکان  » گذاشتن  و ضمن به نمایش کنندیمفراهم    را  ی مجـاز

 (. 2000، 5)چونگ  سازدیم ملی را فراهم 

ی اجتماعی هستند اغلب جایگاه بروز تحول در  هارسانهی اجتماعی که بخشی از  هاشبکهامروزه اعتقاد بر این است که  

ی زندگی و هنجارها. هاوهی ش،  های خوو، چه به معنی هنر و اشکال نمادین آن و چه در معنای مدها، خلقاندفرهنگ 

بیان   کنندهسرگرمی  هابرنامه و مخلوط با اخبار و    کیتفکرقابلی غی ارزشی و هنجاری خود را به صورتی  ها ی داورها  آن

در    هاارزش سازی  یک عامل ارتباطی، نهادینه   عنوانبه   هاشبکه (. لذا نقش این  1396؛  زادهرحمان محمدی،  )  کنندیم

ی آتی، نقش هانسلی فعلی و حتی  هاانسانجامعه است که ازطریق تبادل اطلاعات بین نسلی حاضر و انتقال آن به  

 (. 1395زاده و همکاران، قربان) زندگی دارد  ۀورسوم و شیواتی در فرهنگ سازی و انتقال هنر و آداب حی

بسیار مفید،    رغمعلی فوایدی  ، اندبودهها مواجه  آن   با  ر ی اخ  ی هاسال در    یاجتماع  ی هاکه شبکه   ییهاچالش داشتن 

  ی هااز گونه  یکی  عنوانبه  ییاز سو  یاجتماع  ی هااست. شبکه   قرار داده  ر یتأثتحت را    ی مجاز   ی فراتر از فضایی  هاحوزه 

  و در ،  (6،2000ناند یفرد)  اندکرده فراهم    ینترنت یا  کـاربران  ی را بـرا  یتوجهقابل  ی، امکانـات تعـاملیاجتمـاع  ی هارسانه

برخ ـیافزا در  مؤثر  یفرای  ش مشارکت شهروندان  از سواندبوده ندها  ای د  یی.  دولت شبکه ن  یگر،  آسها  با  را   یهاب یها 

 (.  1383ی،)سردارآباد اندکرده مواجه   یاجتماع و یاسی، سیفرهنگ ی هادر حوزه  ی اگسـترده 

 هنرهای اسلامی و ایرانی . 4

یا اسلامی    توسط  لزوماً  نه  و مسلمانان جامعه  در  که  شودمی   اطلاق هنر از  بخشی  به مسلمانان  هنرهای  هنرهای 

باشد؛    نداشته  انطباق اسلام شریعت  و  تعالیم  با  مواردی   در  هنرها  این  است  ممکن   هرچند.  است  داشته  رواج   مسلمانان

از آیات و روایات نیست،   برگرفته لزوماًهنر اسلامی  .است نمایان خوبیبه آن  در ی او منطقه اسلامی فرهنگ ر یتأث یول

. ، قداست هنر اسلامی در فرم آن نیست، بلکه در صورت آن استداندینماز آن    ازینیبهرچند هنر اسلامی خود را  

حضور کلام عربی در آثار اسلامی، تقدس کلام است و نه زبان. هندسه ماهیت هنر اسلامی نیست، بلکه سازواره انسجام  

و چون وحدت در کثرت،   اندحکمت. در هنر اسلامی، فرم، محتوا و رسانه فرع ابدییمد آن است که در صورت آن، نمو

 (. 1381، نژادمهدوی )  است یتعالی بارروایت یگانگی 

همراه آورده است. هرچند  آن را به   لیتأوآشنا و غریب است که روشنایی معنای آن، تیرگی    ۀواژ  ،»هنر اسلامی«   ۀ واژ

اولین   فرانسوی  واژمحققان  لیکن  هستند،  اسلامی  آثار  آکادمیک  اسلامی،    ۀکاوشگران  ی ها ط یمحدر    بارن یاولهنر 

 
5 Chung., 2000 
6 Ferdinand., 2000 
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  ی بازشناسدانشگاهی کشور انگلستان تعریف گردید. لذا انتخاب نام هنر اسلامی، برای برخی از آثاری که با این عنوان  

واضح و مبرهن    ی قدربهیک اثر اسلامی،  ی  های ژگیوسازندگان آن به انجام نرسیده، زیرا شفافیت    ۀلیوسبه،  شوندیم

احساس  که    بوده بازگویی  به  نیازی  فرهیختگان گذشته،  غربی در    شدهی نمدر مکتوبات  لذا تلاش کاوشگران  است. 

بازکاوی آثار باستانی، در کشورهای اسلامی موجب حرکتی شد که در نهایت به تعریف هنر و معماری اسلامی نیز  

کار  هدر کنار هنرهای اسلامی، »هنرهای ما« نیز برای اشاره به هنرهای جامعه ایرانی، ب  (.1377الرافی،  )   تعمیم یافت

ین زرتشت بودند. با ورود  ی ی فرهنگی ایران باستان و آهاارزش از    متأثر. این هنرها پیش از ورود اسلام بیشتر  رودیم

بر مبنای   میتوانی می والای اسلام اعتلا و گسترش یافت. هنرهای ما را  ها ارزش اسلام به ایران، هنرهای ما نیز بر پایه  

 (: 1393عرفان منش، )  امیینماتقسیم  دودستهخاستگاه فرهنگی و اجتماعی آن به 

به چرخ سفالگری در هزاره   توانی م  ،. برای مثالاندافته یتکاملآمده و    وجودبهبرخی از هنرها در جامعه ایران   -1

ی هنری هاده یپدششم تا چهارم پیش از میلاد اشاره نمود که در ایران اختراع شد، و یا به ابداع برخی از آثار و  

 اشاره نمود. گنبدهای هلالی و یا  ها طاق در معماری نظیر  ویژهبه

. برای اندافتهیکه یا با تغییر شکل همراه بوده و یا بدون تغییر رواج    اندشده برخی دیگر از هنرها به ایران وارد   -2

از موارد با هنر   ای پاره پس از ورود اسلام به ایران، هویت هنر اصیل و پیشین ایرانی حفظ شده و در    ،مثال

انی غلبه یافت و یا اینکه در عصر صفویه، استاد بهزاد در زمان عباسیان، هنر ایر طور یکهاسلامی در آمیخت.  

 ی جدید، نقاشی ایرانی را تقویت نمود. هاک یتکنبا وارد نمودن 

را بیان نمود    اسلامی-ایرانیهنرهای    قیمصاد   نیترمهمبرخی از    توانیم از متون هنری    ای پاره در مجموع با بازخوانی  

به گچ 1388،  مهرپویا؛  1369حقیقت،  )  : از  اندعبارت ترتیب  که  و  حجاری  معماری،  و  (:  میناکاری  مینیاتور،  بری؛ 

خاتم آیینه  آبگینه؛  ظروف  سفالگری،  قلمکاری؛  ملیلهکاری؛  و  قالیزنی  فیروزه کاری،  نمد؛  و  جاجیم  و  کوبی،  بافی 

 کاری، تعزیه و نقالی و ...(.منبت 

ی عمیق  ها ه یلاآورد، سیر تحولات فرهنگی هر جامعه در    حساببهاگر هنر را بتوان بخشی از فرهنگ هر جامعه و تمدن  

خواهد بود. مواجهه جامعه    تأثیرگذارظواهر و رفتارها( بر هنر  )  ی بیرونی فرهنگهاه یلاو هنجارها( تا    ها)ارزش   معرفتی

در دوران    ویژهبه  فراینداز این    متأثرفرهنگی    -ی اجتماعیها شهیانداز    ای هگون  گیری شکلو    شدنمدرن   ندیفراایرانی با  

در ترویج    توانیمی آن را  یقاجار، در تعریف هنر و فرهنگ جامعه ایران اسلامی آثاری  را برجای گذاشت که صورت نها

  ورد دقت و ملاحظه نمودی معرفتی تمدن غرب در ساحت هنر است، مها علقه هنرهای زیبا که برآمده از اقتضاها و  

های  تکنولوژی   ۀواسطبه،  های اسلامیعرصه هنر، در  هاحوزه کنار سایر  در    امروزه  تحولاتی که  (.1393منش،  عرفان )

ایجاد  است. تکنولوژی   موردتوجه بسیار  دهد،  فضای مجازی رخ می  انسان معاصر  های جدید، فضای جدیدی را برای 

یا به تعبیر والتر بنیامین هاله اثر هنری و بازتولید مکانیکی اثر هنری دچار تحول مجددی    ، وکرده است و اثر هنری 

را از عرصه تولید و  انسان    جیتدربه ها  های جدید است که این تکنولوژی تکنولوژی   واسطهبه تحول هنر    لذاشده است.  
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یادگیری و نه احساسات انسانی، تولید    بر اساسکند. یادگیری ماشین این قدرت را دارد که  توزیع محتوا خارج می

سلیمانی )  ، روند تکثیر و انتقال آن به جوامع مختلف را تسریع نمایدهاانساننموده و در کنار آموزش سریع آن به  محتوا  

 (.1398ساسانی، 

 تحقیق ی هاافته ی .5

 ی توصیفی تحقیقهاافته ی .5.1

ابتدا   تهد  ییشناسا  منظوربه در  قوت،  استفاده  دینقاط ضعف،  نظر خبرگان  از  فرصت  دموگرافی    و  اطلاعات  گردید. 

 خلاصه شده است. 1 شماره  به شرح جدول خبرگان

 کننده در پژوهشمشارکت  خبرگان دموگرافی.  1جدول 

 جنسیت  سال( )  سابقه کار رشته تحصیلی  میزان تحصیلات ردیف 

 دکترا  1

   اطلاعات ی فناور  تیریمد

 ارتباطات  و

 زن 16

 مرد  12

 فلسفه هنر 
 مرد  15

 مرد  10

 مرد  10 مدیریت رسانه 

 علوم ارتباطات 
 زن 11

 مرد  7

 لیسانس فوق 2

  و  اطلاعات ی فناور  تیریمد

 ارتباطات 

 مرد  12

 زن 16

 رسانه  تیریمد
 زن 14

 مرد  17

 علوم ارتباطات 
 زن 8

 مرد  15

 زن 15 علوم ارتباطات   3
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  و  اطلاعات ی فناور  تیریمد لیسانس 

 ارتباطات 

 مرد  9

 مرد  13

 ی تحقیق هاافته ی منبع:

درصد    37/ 5  دکترا،کننده در تحقیق دارای مدرک  درصد از خبرگان شرکت   44، حدود  1  شماره  نتایج جدول  بهباتوجه

  5/62درصد زن و    5/37کننده در تحقیق،  . از نظر جنیست افراد شرکت باشندی مدرصد لیسانس    12/  5و    لیسانسفوق

سال    17سال و بیشترین سابقه کار به میزان    7ترین سابقه کار به مدت  . کم دهندیم درصد بقیه را مردان تشکیل  

 . هست

 ها رصتفماتریس نقاط قوت، ضعف، تهدیها و  .5.2

داخلی و خارجی، بعد از انجام مصاحبه با خبرگان، نقاط قوت، ضعف، فرصت و    رگذاریتأثشناسایی عوامل    منظوربه

 خلاصه گردید.  2تهدیدها شناسایی شده و در جدول شماره  

 

 (هافرصت تهدیدها و ) عوامل خارجی نقاط ضعف و قوت( و) ماتریس سوات عوامل داخلی .2جدول  

 (S) هاقوت

S1:  ی هنریهامهارتی سطح دانش و ارتقا ترویج و 

S2های نوین هنرییافته: بسط و گسترش 

S3 ی هنریهاآموزش: مزیت رقابتی در ارائه خدمات 

S4 ی هنریهامهارت: تغییر نگرش و بازآفرینی در 

S5ایرانی  - شدن بهتر هنرهای اسلامی: شناخته 

S6هنریتر با جامعه : ارتباط بیشتر و راحت 

S7ساخت صفحه شخصی در شبکه مجازی و مدیریت آن : 

S8 ی هنریهاتی خلاق: ترویج 

S9:  امکان استفاده از محتواهای متنوع نظیر فیلم، عکس و یا صدا 

S10امکان کسب درآمدهای مناسب : 

 (W)  هاضعف

W1 ی فرهنگی و هنری در آموزش ها سازمان: عدم حضور جدی

 ی اسلامیهنرهاو ترویج 

W2  ی مصرف اینترنتهانهیهز: لزوم استفاده از موبایل و تقبل 

W3 :ی فیلترینگ و دسترسی هاتیمحدود 

W4 ی پر سرعت هانترنتیا: لزوم ارتباط با مخابرات و 

W5 ی فضای مجازیهارسانه: نبود امنیت و اعتماد به 

W6یت محتواهای ارائه شده : مشکل کنترل و مدیر 

W7اتلاف وقت زیاد و اعتیادآور بودن : 

W8عدم تولید محتواهای مناسب هنری : 

W9 ی مشابههافرم: رقابت با پلت 

W10تیو شکا ی ر یگی: امکان محدود پ 
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 (O) هافرصت

O1: و غیرمستقیم  می مستق ی هانهیکاهش هز 

O2در زمان انتقال محتواهای هنری جویی:صرفه 

O3افزایی در اشتراک اطلاعات هنری: هم 

O4افزایش اطلاعات هنری مخاطبان : 

O5داشتن مخاطب در کلیه نقاط جهان : 

O6بهادادن به آثار و تولیدات هنری : 

O7 خدمات و  ترع یسر: تبلیغات و بازاریابی آنلاین جهت فروش

 کالاهای هنری

O8: هنرهای اسلامیو آشناشدن با  یانتجربه شهروند جه 

 (T) تهدیدها

T1 :ی خصوص ی هامیحر یبرملاشدن برخ 

T2 تغییر سبک زندگی و ذوق هنری مردم : 

T3 ی بیگانههافرهنگ: ترویج  و آموزش برخی از هنرها و 

T4ضعف و یا نبود قوانین اینترنتی : 

T5 : های عمومی ازدیاد بسیار زیاد انواع کلاه برداری 

T6 ی حضوریهاآموزش: تمایل مخاطبین به 

T7: بودن مطالب و افراد  یجعل 

 

 ی تحقیق هاافته منبع: ی

 امتیازات عومل داخلی و خارجی   .5.3

دوم که در آن عوامل به شکل طیف   نامهپرسش بعد از شناسایی نقاط قوت، فرصت، تهدید و ضعف، نتایج با استفاده از  

و    نیترکم 1صورت  )به لیکرت   در    شده  ی بندرتبه امتیاز  (بیشترین  5امتیاز  عوامل  از  یک  هر  اهمیت  تدوین  بود، 

ارزیابی قرار گرفت و   مورد ی اجتماعی با تأکید بر اینستاگرام هاشبکه پژوهی هنر اسلامی در ی بهینه آینده های استراتژ

خواهد  هر عامل بین صفر تا یک    ضریب  رتبه هر عامل به دست آمد.  تاًینهاو    زها، میانگین امتیازهامجموع امتیا  سپس

،  ضریب اهمیت  آوردندستبه   ی شده در این بخش برا  . تکنیک استفادهرا نشان خواهد دادبود که میزان اهمیت آن 

را به  پژوهی هنر اسلامی  ی بهینه آینده های استراتژتدوین  نقاط قوت    3  شماره  . جدولهستآنتروپی شانون  شاخص  

 .دهدینشان م را  هاهمراه مجموع امتیازها و میانگین آن

 ات( ازی امت ن یانگینقاط قوت )مجموع و م .3جدول 

 میانگین امتیازات مجموع امتیازات  تحلیل نقاط قوت ردیف

S1  5 50 ی هنریهامهارتی سطح دانش و ارتقاترویج و 

S2  8/3 38 های نوین هنرییافتهگسترشبسط و 

S3 6/4 46 یهنر  ی هادر ارائه خدمات آموزش یرقابت تیمز 

S4 2/4 42 یهنر  ی هادر مهارت ینینگرش و بازآفر رییتغ 

S5 8/4 48 ایرانی  - شدن بهتر هنرهای اسلامیشناخته 
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S6 3/4 43 یتر با جامعه هنرو راحت شتریارتباط ب 

S7 6/3 36 آن تیریو مد ی در شبکه مجاز یساخت صفحه شخص 

S8 5/3 35 یهنر  ی هاتیخلاق جیترو 

S9  9/3 39 امکان استفاده از محتواهای متنوع نظیر فیلم، عکس و یا صدا 

S10 5/4 45 مناسب  ی امکان کسب درآمدها 

 ی تحقیق هاافته منبع: ی

بهتر    شدنشناخته،  ی هنر  ی ها سطح دانش و مهارت   ی ارتقاو    جیاست، ترو  شدهداده نشان  بالاکه در جدول    طورهمان 

به ترتیب    مناسب    ی و امکان کسب درآمدها  ی هنر  ی هاخدمات آموزش  ارائهدر    یرقابت  تی، مزیرانیا  -  یاسلام   ی هنرها

امتیازها و میانگین امتیازها را،  4ول  برخوردار هستند. جد  میانگین  از بیشترین نشان   نقاط ضعف به همراه مجموع 

 . دهدیم

 ات(ازیامت  نی انگی)مجموع و م ضعفنقاط  .4جدول 

 میانگین امتیازات مجموع امتیازات  تحلیل نقاط ضعف  ردیف

w1 
  جیدر آموزش و ترو ی و هنر یفرهنگ  ی هاسازمان ی عدم حضور جد

 ی اسلام ی هنرها 
48 8/4 

w2 4/4 44 نترنتیمصرف ا ی هانه یو تقبل هز لیلزوم استفاده از موبا 

w3 3/9 39 ی و دسترس نگیلتریف ی هاتیمحدود 

w4 3/5 35 پر سرعت یهانترنتیلزوم ارتباط با مخابرات و ا 

w5 7/4 47 یمجاز  ی فضا ی هاو اعتماد به رسانه  تینبود امن 

w6 4/3 34 ارائه شده  ی محتواها تیریمشکل کنترل و مد 

w7 2/8 28 بودن  ادآوریو اعت ادیاتلاف وقت ز 

w8 5 50 یمناسب هنر  ی محتواها  دیعدم تول 

w9  9/2 29 مشابه  ی هارقابت با پلت فرم 

w10 6/4 46 تیو شکا ی ری گیامکان محدود پ 

 ی تحقیق هاافته ی منبع:

و    یفرهنگ  ی هاسازمان  ی عدم حضور جد   ی،مناسب هنر  ی محتواها  دی که عدم تول   دهدی نشان م  زین  4شماره    جدول

  نیانگیم ترتیبی بهمجاز ی فضا  ی هابه رسانه و اعتماد تی نبود امن تاًینهای و اسلام ی هنرها جیدر آموزش و ترو ی هنر
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ها  آن   نیانگی و م  ازهاینقاط فرصت را به همراه مجموع امت  5  شماره  دارد. جدول  هینسبت بق  ضعف  در نقاط  ی شتریب

 . دهدیم نشان

 ات( ازیامت  نی انگی)مجموع و م فرصتنقاط   .5جدول 

 تحلیل نقاط فرصت  ردیف
مجموع  

 امتیازات

میانگین  

 امتیازات

o1 6/3 36 و غیرمستقیم  میمستق   ی ها نهیکاهش هز 

o2 7/4 47 یهنر  ی جویی در زمان انتقال محتواها صرفه 

o3 5 50 یگذاری اطلاعات هنرافزایی در اشتراکهم 

o4 9/4 49 مخاطبان  ی اطلاعات هنر شیافزا 

o5 5/4 45 نقاط جهان هیداشتن مخاطب در کل 

o6 8/3 38 یهنر  داتیبهادادن به آثار و تول 

o7 3/4 43 یهنر  ی خدمات و کالاها  ترعیجهت فروش سر نیآنلا یابیو بازار غاتیتبل 

o8 1/4 41 ی اسلام ی و آشناشدن با هنرها  یتجربه شهروند جهان 

 ی تحقیق هاافته منبع: ی

  ی اطلاعات هنر  شیافزا  ی،اطلاعات هنر   گذاری اشتراک در    افزاییهم است    نیز مشخص  5  شماره  جدول که در    طورهمان 

  ه، دردر ادام  اند.آورده   دستبه  را   نیانگیم   نیشتریب  ترتیببه ی  هنر  ی در زمان انتقال محتواها  جوییصرفه  و  مخاطبان

 .آورده داده شده است   دینقاط تهدنیز امتیازات  6 شماره جدول

 

 ات(ازیامت  نی انگی)مجموع و م تهدیدنقاط  .6جدول  

 تحلیل نقاط تهدید ردیف
مجموع  

 امتیازات

میانگین  

 امتیازات

T1 9/3 39 یخصوص  ی هامیحر  یبرملاشدن برخ 

T2 5 50 مردم ی و ذوق هنر یسبک زندگ  رییتغ 

T3 8/4 48 گانه یب ی ها از هنرها و فرهنگ یو آموزش برخ  جیترو 

T4  7/4 47 ی نترنتیا نینبود قوان  ایضعف و 
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T5 5/4 45 ی عموم ی ها ی انواع کلاه بردار ادیز اریبس ادیازد 

T6 2/4 42 ی حضور ی هابه آموزش نیمخاطب لیتما 

T7 4 40 بودن مطالب و افراد یجعل 

 ی تحقیق هاافته ی منبع:

   ج یمردم، ترو  ی و ذوق هنر  یسبک زندگ  ر ییتغدر میان تهدیدات شناسایی شده،  که    دهدی نشان م  هم  6  شماره  جدول 

  به  را  نیانگیم   نیشتریب  بی ترتبه   ینترنتیا   نینبود قوان  ایضعف و    تاًیو نها  گانهیب  ی هااز هنرها و فرهنگ   ی و آموزش برخ

 آورده اند.  دست

 نظر خبرگان   از  SWOT  یابی ارز  سی ماتر  .5.4

بیرونی در وضعیت رقابتی در    ی داخلی و روندها  منابع  لی وتحله یتجز  ی برا  ی سادگی، چارچوب مفیداین ابزار در عین  

 .دهدی از نظر خبرگان را نشان م SWOTی ابیارز سیماتر 7شماره  جدول . دهدی اختیار قرار م

 از منظر خبرگان SWOTماتریس ارزیابی  .7جدول  

 اهمیت ضریب  میانگین امتیازات نقاط ضعف  ردیف

w1 
  جیدر آموزش و ترو ی و هنر یفرهنگ  ی هاسازمان ی عدم حضور جد

 ی اسلام ی هنرها 
8/4 1009/0 

w2 1001/0 4/4 نترنتیمصرف ا ی هانه یو تقبل هز لیلزوم استفاده از موبا 

w3 0994/0 3/9 ی و دسترس نگیلتریف ی هاتیمحدود 

w4 0994/0 3/5 پر سرعت یهانترنتیلزوم ارتباط با مخابرات و ا 

w5 1006/0 7/4 یمجاز  ی فضا ی هاو اعتماد به رسانه  تینبود امن 

w6 0999/0 4/3 ارائه شده  ی محتواها تیریمشکل کنترل و مد 

w7 0989/0 2/8 بودن  ادآوریو اعت ادیاتلاف وقت ز 

w8 1007/0 5 یمناسب هنر  ی محتواها  دیعدم تول 

w9  0994/0 9/2 مشابه  ی هارقابت با پلت فرم 

w10 1004/0 6/4 تیو شکا ی ری گیامکان محدود پ 

 ت ی اهم بیضر ازاتیامت ن یانگیم نقاط قوت  ردیف

S1  2280/0 5 ی هنریهامهارتی سطح دانش و ارتقاترویج و 
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S2 0862/0 8/3 های نوین هنرییافتهبسط و گسترش 

S3 0911/0 6/4 یهنر  ی هادر ارائه خدمات آموزش یرقابت تیمز 

S4 0813/0 2/4 یهنر  ی هادر مهارت ینینگرش و بازآفر رییتغ 

S5 0981/0 8/4 ایرانی  - شدن بهتر هنرهای اسلامیشناخته 

S6 0813/0 3/4 یتر با جامعه هنرو راحت شتریارتباط ب 

S7 0813/0 6/3 آن تیریو مد ی در شبکه مجاز یساخت صفحه شخص 

S8 0813/0 5/3 یهنر  ی هاتیخلاق جیترو 

S9  0813/0 9/3 امکان استفاده از محتواهای متنوع نظیر فیلم، عکس و یا صدا 

S10 0813/0 5/4 مناسب  ی امکان کسب درآمدها 

 ت ی اهم بیضر ازاتیامت ن یانگیم ها فرصت ردیف

o1 1479/0 6/3 و غیرمستقیم  میمستق   ی ها نهیکاهش هز 

o2 1367/0 7/4 یهنر  ی جویی در زمان انتقال محتواها صرفه 

o3 1510/0 5 یگذاری اطلاعات هنرافزایی در اشتراکهم 

o4 1571/0 9/4 مخاطبان  ی اطلاعات هنر شیافزا 

o5 1018/0 5/4 نقاط جهان هیداشتن مخاطب در کل 

o6 1018/0 8/3 یهنر  داتیبهادادن به آثار و تول 

o7 1018/0 3/4 یهنر  ی خدمات و کالاها  ترعیجهت فروش سر نیآنلا یابیو بازار غاتیتبل 

o8 1018/0 1/4 ی اسلام ی و آشناشدن با هنرها  یتجربه شهروند جهان 

 ت ی اهم بیضر ازاتیامت ن یانگیم تهدیدها ردیف

T1 1821/0 9/3 یخصوص  ی هامیحر  یبرملاشدن برخ 

T2 1756/0 5 مردم ی و ذوق هنر یسبک زندگ  رییتغ 

T3 1480/0 8/4 گانهی ب ی ها از هنرها و فرهنگ یو آموزش برخ جیترو 

T4  1193/0 7/4 ی نترنتیا نینبود قوان  ایضعف و 

T5 1250/0 5/4 ی عموم ی ها ی انواع کلاه بردار ادیز اریبس ادیازد 

T6 1250/0 2/4 ی حضور ی هابه آموزش نیمخاطب لیتما 
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T7 1250/0 4 بودن مطالب و افراد یجعل 

 ی تحقیق هاافته ی منبع:

  ی فرهنگ  ی هاسازمان   ی که از نظر خبرگان و کارشناسان، عدم حضور جد  دهدینشان م  SWOTتحلیل  نتایج حاصل از  

  ضعف نقطه  ن یترمهم  عنوانبه   1009/0  و ضریب اهمیت  8/4با میانگین    یاسلام  ی هنرها  جیدر آموزش و ترو  ی و هنر

  ن یترمهم  2280/0ضریب اهمیت    و  5امتیاز     با میانگین ی  هنر  ی هاو ارتقاء سطح دانش و مهارت  جی دارد و ترو  قرار

  1479/0  و ضریب اهمیت   3/ 6با میانگین    غیرمستقیمو    میمستق  ی هانهی و کاهش هز  هست   آمدهدستبه   قوت  طهنق

 عنوان به   0/ 1821ضریب اهمیت    و   3/ 9با میانگین    یخصوص  ی هام یحر  یبرخ  برملاشدنفرصت و    نی ترمهم  عنوانبه

 .است آمدهدستبهتهدید  نیترمهم

بیان نمود که نقاط قوت رسانه   توانیم  روازاین و    هست  4برابر    هاضعفو    22/4میانگین امتیازات نقاط قوت برابر  

  هافرصت مشابه میانگین امتیازات  طور  همجازی اینستاگرام در تعیین استراتژی بهینه بیشتر از نقاط ضعف آن است. ب

گردیده است و لذا در اینجا نیز تهدیدهای فضاهای مجازی و اینستاگرام    44/4و میانگین تهدیدها برابر    36/4برابر  

 . هستی ایجاد نموده آن در حوزه هنرهای اسلامی هافرصتاز  تربزرگ 

 ماتریس داخلی و خارجی  .5.5

را در درون    آمدهدستبهامتیازات کسب شده از ماتریس ارزیابی عوامل داخلی و خارجی، امتیازات    آوردندستبهبعد از  

قرار   و خارجی  از  میدهیمماتریس داخلی  ماتریس  این  اصلی    9.  بعد  دو  دارای  .  هستخانه تشکیل شده است که 

ها نشان داده    Xوت بر روی محور  میانگین نهایی حاصل از ماتریس ارزیابی عوامل داخلی و یا همان نقاط ضعف و ق

ها  طور مشابه میانگین نهایی ماتریس ارزیابی عوامل خارجی و یا همان تهدیدها و فرصت هب   .هست   11/4که برابر    شودیم

. با تعیین نقطه حاصل شده بر روی نمودار، منطقه واقع شده هست  4/ 39که برابر   گرددیم ها درج    Yهم  بر روی محور  

برداشت و کاهش    تاًینها( و  III,V,VIIناحیه  )  ، حفظ و نگهداری (I,II, IVناحیه  )  منطقه رشد و ساختاز میان سه  

 خواهد آمد.  دستبه ( VI,IX,VIIIناحیه )
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 (IE) ماتریس داخلی و خارجی .1نمودار 

بدین معناست که عوامل داخلی )نقاط قوت و ضعف( و همچنین میزان    ،هست  Iمنطقه تعیین شده، ناحیه    کهازآنجایی 

های ساخت و رشد  ها و تهدیدها( در شرایط قوی است. در این حالت استراتژی پاسخگویی به عوامل خارجی )فرصت 

بازار و یا یکپارچه شود. این راهبرد میپیشنهاد می  بازار، توسعه  ن سعی که طی آ  سازی باشدتواند شامل رسوخ در 

دریافت    توانیم. لذا  شودیتحقق آینده مطلوب و آرمانی حداکثر استفاده م   منظوربهموجود    ی هافرصت   ازکه    شودیم

ی محیطی  هافرصت ( با  ها)قوت   ی استراتژیک آنهاتیقابلاز    توانیمتلگرام نیز در شرایطی قرار دارد که  اپلیکیشن    که

بالا )به دلیل گستردگی و رشد بازار استفاده از آن( استفاده بهینه نمود. لذا بهترین استراتژی در این شرایط، تقویت 

 .  هستآن جهت توسعه هنرهای اسلامی    تأثیرگذاری ی محیطی و تقویت  ها فرصت حداکثری از    برداری بهرهنقاط قوت و  

 گیرینتیجه 

ارتباطینو  ی های فناور جهـانیجد  عصر  ین  شـبکه  دسـتاورد  کـه  تمامیا  یـد  هسـتند،  حوزه   ینترنـت  و   یهاابعاد 

  ی هاو شبکه  های ه فناوری. شناخت کل اندکرده  تحول  و  تغییررا دچار    هنری   یو حت  ی ، اقتصادیاسی، سی، اجتماعیفرهنگ

 آن نقش بسیار مهمی در تغییر شیوه زندگی و فرهنگ عمومی دارد.  و ابعـاد یاجتمـاع

نقاط    دها،ی ها و تهدتا با شناخت فرصت   تواندی نوظهور و خلاقانه م  ی های و فناور  یتحولات علم  برباتکیهپژوهی  آینده 

مت گرفته تا از آن  پژوهی هنر را به خددهد. آینده   ارائه  ینانینااطمجهت مقابله با    یمناسب   ی کارهاضعف و قوت راه

 ور طژی بهلو ونرشد و پیشرفت تک  بهباتوجهاخیر    ی هاهنر در دهه   حوزهپژوهش در    بهتر استفاده کند.  ندهیساخت آ  ی برا

و دانش    بودهتغییر    در حال   مناسبی  با شتابنیز    هنرها   ویژه بهو    جهان امروز  کهازآنجایی است.    افتهیگسترش خاص  

  ،روازاین.  شودیمو توسعه نیز بیشتر احساس    ریزی برنامهپژوهی،  نیاز به پدیده آینده ،  دیشویه بیشتر مالهر س   نیز  بشری 

توصیفی سعی گردید تا با استفاده از نظرات خبرگان، نقاط ضعف،    -در این مطالعه نیز با استفاده از یک رویکرد تحلیلی

ی مجازی مهمی نظیر اینستاگرام مورد بررسی قرار  هاشبکهی مربوط به هنرهای اسلامی در  هافرصتها و  یدقوت، تهد
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حضور  عدم   موارد ذکرشده تعیین شود. نتایج حاصل از پژوهش نشان داد که   بهباتوجه گرفته و استراتژی مناسب این حوزه  

موجود در پلت    ضعفنقطه   نیترمهم  عنوانبه  یاسلام  ی هنرها  جیدر آموزش و ترو  ی و هنر یفرهنگ  ی ها سازمان   ی جد

و    جیترو  . در مقابل،گرددی ممانعی در شناساندن و توسعه هنرهای اسلامی مطرح    عنوانبهاینستاگرام است که  فرم  

مهارت   ی ارتقا و  دانش  نیز  هنر  ی هاسطح  پلتفرم    قوت  ۀ طنق  نیترمهمی  هز  .هستاین  و    میمستق  ی هانه یکاهش 

 ی خصوص  ی ها م یحر  یبرخ  برملاشدن فرصت و    نیترمهم  عنوانبهاز این رسانه اجتماعی    کنندگاناستفاده  غیرمستقیم

 . شودیمموجود در فضای مجازی و استفاده از این رسانه اجتماعی شناخته   تهدید نی ترمهم عنوانبه

از بررسی   به ع  ارائهامتیازات    بهباتوجه نشان داد که    زی ن  یو خارج  یداخل  سی ماترنتایج حاصل  وامل داخلی و  شده 

 در  ساخت، شامل نفوذ  و  رشد  ی . استراتژهست ساخت    و  رشد  استراتژی   ،پیشنهادی   ی استراتژ   نیترمناسبخارجی،  

از  که   هستو توسعه محصول    بازار  بازار، توسعه ی  مطلوب و آرمان  ندهیتحقق آ  منظوربهموجود    ی هافرصت  طی آن 

  رغمعلی  ،ی اجتماعی که در بستر اینترنت فعالیت دارند ها رسانه به عمل خواهد آمد. لذا فضای مجازی و  استفاده    حداکثر

ی فرهنگی، اجتماعی و سیاسی، در صورت استفاده صحیح و مدیریت  هاحوزه داشتن مضرات و خطرات جدی در تمامی  

هنر    عنوانبه  تواندیمشده   و  فرهنگ  ترویج  و  توسعه  جهت  مناسب  اسلامی  خصوصاًو  ابزاری  ایرانی   -هنرهای 

 قرار گیرد.  مورداستفاده 

 تواندیم  یو حقوق  یقیهر شخص حق  دینمای مرا جذب خود    شماری بی  کاربرانکه هر    ی مجاز   یاجتماع  ی هاشبکه در  

گروه، حزب،به تکم  ی اصفحه  ی،صنف  وکارکسبسازمان،    نام خود،  با  و  پروفایگشوده  کاربریل  و  ی ل  خانواده   خود، 

و    یورزش ـ  ی،قیموس ـعلمی،    ،هنری   ی ها، مـذهب، علاقه یدگاهش به زنـدگی، دیلیو تحص  ینه شغلیدوستانش، زم

  ی و اقتصاد  یاسی، سی، فرهنگی، اجتماعیشخص   ـا مکتـوبی  ی ری، تصـوی صـوت  ی محتـوا  ونموده    یرا معرف ـ  یح ـیتفر

به اشتراک بگذارد.    در تمامی نقاط جهان  گر اعضاید  با  ترین زمان ممکندر کم  را با استفاده از امکانات شبکه،  موردنظر

دارد که در    شماری بیی  هات یت و مزیجـذابو خطرات،    ها چالش از    ای پاره  داشتن  نیدر ع  یارتباط  رینظیب  ۀ ن گستریا

ایرانی    –هنرهای اسلامی   تاًینهادر حوزه ترویج علم، فرهنگ و    را  شماری بیصورت مدیریت اصولی آن، منافع و فواید  

کسانی از این فناوری استفاده بیشتری خواهند داشت که با آگاهی و شناخت     است  ی عیطببه همراه خواهد داشت.  

 بهتر، وارد این فضا شوند.
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 : و مآخذ منابع 

 ها کتاب 

.  ی و توسعه اقتصاد  ت، فرهنگیریمد  المللیبین کنفرانس    .« یها در توسعه فرهنگش رسانه . نق(1394)  .ن یآذرگون، نسر

 پژوه.مند یرا  یقاتیسسه تحقؤمشهد: م

  ر.چاپا انتشارات   :تهران .فرهنگ و رسانه در یشی اند(. باز1390) .اللهروح ،یاحمدزاده کرمان 

 . انتشارات جهاد دانشگاهی: عبدالرحیم قنوات، تهران :ترجمه. ی اسلامیها ن یسرزم(. تاریخ هنر در 1377) الرافی، انور.

 و مترجمان ایران.  مؤلفانشرکت    :جلد اول، تهران  .هنرمندان ایرانی(. تاریخ هنرهای ملی و  1369)  حقیقت، عبدالرفیع.

 . کرانه علم یو انتشارات یفرهنگ سسهؤم :تهران. پژوهیآینده  ی . الفبا(1385) .لیفر، عقیملک

 مقالات 

ساز با  ی آیندههاسازمان متقابل فرهنگ و فناوری در ایجاد    تأثیر» (.  1398)  اسمعیلی، عبدالکریم؛ کیقبادی، علیرضا.

 همایش ملی تمدن نوین اسلامی، دوره چهارم.   «.تأکید بر تمدن نوین اسلامی

  گذاری سیاست  گیری شکلپژوهی در  نقش آینده »   (.1400)  مطرنیا، مهدی.  و  باحجب قدسی، ساناز؛ شاهرودی، فاطمه

 .198- 214م، شماره چهار ران،یا ی اسیس شناسیجامعه ( یپژوهش_ یه علم)مقال یماهنامه علم .« رانیهنر در ا

شبکۀ   ی اجتماعی )مطالعۀ مورد  ی هانقش و کارکرد شبکه» (.  1401)  بختیاری، آمنه.  و   بخشی، بهاره؛ نصیری، بهاره

 . پژوهشنامۀ زنان، پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعات فرهنگی  .« (مادران و کودکان  ی برا  ی ا  اجتماعی کفه مام، شبکه

 .37-59شمارۀ دوم، 

با   شدنیجهان   کیتکنولوژ  ندیفرا  در  رانیا  ی مجاز  ی خدمات فضا  ی روندهاپژوهی،  آینده»   (.1393)  . اللهروح ،  تولایی

 . 92-213، . شماره چهاردهمشدن یجهان ی فصلنامه مطالعات راهبرد .« یروش دلف

  یاجتماع  ی هاشبکه   داتی ها و تهدپژوهی فرصت آینده » .  ( 1394)   طوطیانوش، حمیدرضا.  و  ؛ صباغی، زهرا اللهوح ر،  ییتولا

تکن  ی برا از  استفاده  )با  آ  کیجوانان  آینده « (ندهی چرخه  ملی  کنفرانس  دومین  با  .  ایران  اسلامی  جمهوری  پژوهی 

 تهران.  ،خردادماه 17. ارتباطاتی فناوری اطلاعات و کردهایرو

های »عصر  دومین نشست از سلسله نشست .  تحولات هنر در عصر فضای مجازی »   (.1398)  سلیمانی ساسانی، مجید. 

  .پژوهشکده فرهنگ و هنر اسلامی با همکاری پژوهشگاه فضای مجازی در سرای آوینیِ  .فضای مجازی و جهان آینده« 

 .پژوهشکده فرهنگ و هنر اسلامی
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 و همکاران یلیوک  یبهاره قاض

  ی بناها  ی در بازساز   ینقش هوش مصنوع  یبررس»   .(1401)  .نیحس  ،یاکبرنژاد دموچالو    مانیا  ،ی ری مقدم چافج  یسهراب

 . 92-106،  3شماره ، یفرهنگ و هنر اسلام  جستارنامه. « رانیا  یخیتار

  گیریشکلپژوهی در  نقش آینده »   .(1401)   .ساناز  ،یباحجب قدسو    بهنام  ،یکامران  ی؛مهد  ا،ی مطهرن  ؛فاطمه  ،ی شاهرود

 . 198-214،  4، شماره 5دوره  ران،یا ی اسیس شناسیجامعه . فصلنامه « رانیهنر در ا گذاری سیاست

بر    ی اشرانه ی پروندها و    لیتحل»   (.1400)  گائینی، احمد.  و  زاده، فرهادنظری ؛  ، سید جوادالاسلامیشیخ   شریف مؤثر 

 . 359-399، 27شمارۀ  ،نینوی  هامطالعات رسانهفصلنامه  .« ندهیآ یاجتماع ی هاشبکه

دوفصلنامه    «.رانیبر شعر ا  ی مجاز  ی فضا  تأثیر پژوهی  آینده »   .(1401)  .سلاجقه  ی،زنگنه شهرک  و  بجستان، رسول  یشفاع

 .79-101، 2، شماره  7دوره  ،رانیا یپژوهنده یآ یعلم

  ات ی. زبان و ادب« معاصر  اتیادببر زبان و    ی مجاز  ی فضا  ر یوجوه تأث  یبررس» .  (1397)  .سارا   ،ینی حس  ؛رضای عل  ،یشوهان

 .  75-101، 71شماره  ز یدانشگاه تبر یفارس

 یهاشاخص   رسانه و هویت ملی )تأثیر رسانه بر» .  (1395)  هاشم.؛ ناطقی،  مهدی سوار، قربانعلی؛ رحمتی،    زاده  قربان

 . 113-135، 1، شماره  پژوهشکده علوم انسانی و مطالعات فرهنگی  «.رسانه و فرهنگ(. هویت ملی

بر    پژوهانهآینده   یتأمل  ندهی در ساخت آ  ن ینقش عناصر نماد» (.  1399زارچ، ابوالقاسم. )  یاثیدمنه، محسن؛ غ  ی طاهر

 .39-62 کم،یجاه و شماره پن ،مطالعات فرهنگ ـ ارتباطات ی. فصلنامه علم« ری اساط ینینقش رسانه در بازآفر

 ی . دوفصلنامه هنرها« شهرستان دهاقان  بافیگیوه پژوهی هنر  آینده »   .(1400)  .افسانه  ،یم یرح   و  مانیا  ،ی کرمان  ییایزکر

 . 37  -50 ،77شماره پیاپی  ،2، شماره 4دوره   ران،ی ا یصناع

شناسی هنرهای  )مفهوم و سنخ   اسلامی-ایرانی ی اجتماعی هنرهای  هامولفهبازنمایی  » (.  1393)  عرفان منش، ایمان.

 .103 -122، 12پژوهشی اسلام و علوم اجتماعی، شماره -. دو فصلنامه علمی« (شدنمدرن  فراینداسلامی تا پیش از 

  در   ای رشتهمیانمطالعات  . فصلنامه  « اسلامیپژوهی در فقه  رورت آینده ض»   .(1393)  ضا.ر  ،ی کشاورز  محسن؛ ،  یکرم

 .71- 84، 7شماره   .یانسان ملوع

سیدعلی.زادهرحمان ؛  کلهرمحمدی،   رسانه  » (.  1396)  ،  رابطه  گرایش  مورداستفادهبررسی  میزان  ارزش   با    یهابه 

 .21-38،  4شماره  .« مجله مطالعات توسعه اجتماعی ایران«دموکراسی

  ی هارسانه  ی بر تکنولوژآن    تأثیرو    تالیجی بر هنر د  یلیتحل» (.  1394. )، محمدرضادانلوی ز  یلیخل  محمد؛،  ینیالدنیمع

 . ی پژوهش در علوم و تکنولوژ المللیبینکنفرانس  نی. دوم« یتعامل

نشریه هنرهای زیبا، شماره    «.ی جدیدهاافقهنر اسلامی در چالش مفاهیم معاصر و  » (.  1381)  .محمدجواد،  نژادمهدوی 

12 ،32-23 . 
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 . 65-85 ،85ماهنامه نگرش راهبردی، شماره . « پژوهی، الزامات و الگوهاآینده » .  (1386) نژاد، محمد.معماریان 

،  2ی اپپی نه،ی. فصلنامه عصر آد « با هنر مدرن  یهنر اسلام  ی هالفه ؤمسنجش  » .  (1386)   .یدرضیس  ،یلانیگ  ی موسو

24-13. 

و تهدیدهای    هاب یآسخطر پیشرفت علم و فناوری در آینده جهان اسلام و ایران و بررسی  » .  (1397)  پور، مرضیه.مینایی 

 ی نوین در علوم رفتاری.هاپژوهش پانزدهمین همایش  «.آن برای انسان و جامعه

. مجله رشد آموزش هنر. سازمان پژوهش و  « درآمدی بر شناخت هنرهای سنتی ایران» (.  1388)  ، جمشید.مهر پویا

 .45-49 ،18شماره   ،آموزش وزارت آموزش و پرورش  ریزی برنامه
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