
 

اقتصادی ایرانیان با تأکید بر نقش  -تعاملات فرهنگیبندی معیارهای ولویتا

های جهانی هنر و اقتصاد دوسالانه  

 چکیده 

های  اقتصادی ایرانیان با تأکید بر نقش دوسالانه  -تعاملات فرهنگیبندی معیارهای  ولویتااین تحقیق، با هدف »

اقتصاد« و  هنر  ده  جهانی  تعداد  نمونه  تدوین شد.  و  تئوری  گرندد  به روش  قوچان  از شهروندان شهر  گیری  نفر 

  افزار آماری ساختاریافته و ابزار سنجش نرمصورت مصاحبه نیمهها بهآوری دادههدفمند انتخاب گردید. ابزار جمع

MAXQDA  بندی گردید. در  اولویت  ترین معیارهای احترام و تأیید اجتماعی تعیین و سپسبود. در ابتدا مهم

« و معیارهای تأیید  تظاهر و    عدالت،  پول  ،صداقت،  اخلاق دار احترام  به ترتیب شامل »اولویت این رابطه، معیارهای

بود. همچنین    متقابل«   احترام و    اخلاق ،  بودن  ر یخ،  صداقت،  ریپول. پولدار خ ،  خانوادهاجتماعی به ترتیب شامل »

های موجود«  احترام و تأیید اجتماعی، در راستای تامین منفعت فردی فارغ از آرمان»مقوله اصلی تحقیق با عنوان 

عنوان شرایط  ( به3مقوله )  6و تعداد    (2مقوله )  11( و  1مقوله )  88  ، باز  کد   406نهایی، تعداد  مدل    کشف گردید. در 

دست آمد. ارزیابی تحلیل  پدیده اکتشافی به  (یامدی و پدیده اصلیی و مداخله، راهبردی، پانهی زمعلی،  )   کنندهاحاطه

سنتی بوده و در  حال گذار به جامعه مدرن می باشد و  نهایی نشان داد که فرهنگ شهروندان قوچانی در حد نیمه

اجتماعی    های احترام و تأیید اجتماعی محسوب گردیده که بر تعاملاتعنوان اولویتتاکنون معیارهای اصیل بومی، به

 شهروندان اثرگذار است.  

 اهداف پژوهش: 

 اقتصادی ایرانیان. - بندی معیارهای احترام و تأیید اجتماعی در تعاملات فرهنگی. اولویت1

 اقتصادی ایرانیان. - کنندۀ احترام و تأیید اجتماعی مبتنی بر تعاملات فرهنگی. شناسایی شرایط احاطه2

 سؤالات پژوهش: 

 ؟کدام استاقتصادی ایرانیان  - مبتنی بر تعاملات فرهنگی اجتماعی  و احترام د أیی تی ارهایمع بندیتیاولو. 1

 اقتصادی اثرگذار است؟  - بر پدیده اکتشافی معیارهای تأیید و احترام در تعاملات فرهنگی یطیچه شرا. 2

 

 فرهنگی و اقتصادی.یید اجتماعی، گرنددتئوری، تعاملات أاحترام اجتماعی، ت ها: کلیدواژه

 

 

 

 

 

 



 مقدمه  

عنوان ابزاری برای اکمال  به این معنا که به پول به  ؛ افراد در نگاه به پول ممکن است دیدگاه ابزاری داشته باشند

توان انتظار  نفس و دستیابی به قدرت نگاه کنند. همچنین براساس رویکرد نیازهای مازلو میخود، ارزشمندی، عزت

سخ  متفاوتی پا   هایشیوهبه    تجربیاتشان تا به    انگیزاندبرمیها را  داشت که افراد نیازهای خاصی را بسط دهند که آن

ای  نمایند وعدهتر توجه  لابا  مراتبسلسلهمرتفع شده، بایستی به نیازهای    شاناولیهنیازهای    برخی افراد کهدهند.  

  .خواهد بود  ترپایین  مراتبسلسلهها مرتفع نشده باشند، اولویت با نیازهای  آن  اولیهممکن است برخی نیازهای  دیگر  

براساس   افرادی    نظریههمچنین  در  اکمال خود،  کمال  از عدم  دارندکه حسی  برانگیخته  خود  این    شوندمی،  تا 

طریق   از  را  اکمال  عدم  یا  اق های  داراییناهماهنگی  مثل  نمادین  از  لامادی  شکل  این  کنند.  جبران  پوششی  م 

و نیز مدیریت مشارکت اقتصادی نشان    اندازپسناهماهنگی ممکن است خود را به شکل مدیریت مصرف، خرید،  

  .(1394)بلالی و جعفری،   دهند

  شدن و تأثیر دنیای مدرن بر معیارهای انسانی و ارزشی آن بسیار زیاد بوده است. باید گفت که در فرایند جهانی

  دیگر  و   نژاد  سن،   شغل،  نوع:  چون  مواردی   است،   انتسابی  هایویژگی  بیشتر   اجتماعی  هویت  مبنای   سنتی   جامعه

  مدتی   برای  طبقه که   مفهوم  در  که  تولید   نظام  در  فرد  موقعیت  عامل  مدرن،  جامعه  در  کهدرحالی  شود؛  هاموقعیت

  قطعی   روابط  یافتن  است،  داده  دست  از  را   خود  کارایی   و   سودمندی  تدریج به  بود،   اجتماعی  تبین  طلایی  اصل  طولانی

  گیری جهت  شود.می  دشوارتر  روزروزبه  افراد   رفتارهای   و   هانگرش  و   درآمدها   و  مشاغل   و   تحصیلات   میان   مطمئن   و

  در  زندگی  سبک هایفعالیت  و مصرف  حوزه افزایش به رو  اهمیت  پذیرش سمت  به معاصر  شناسی  جامعه  همگرای

  مدرن؛   دنیای   اجتماعی   فرایند   سه  در   توانمی  را   رویکرد  تغییر  این  است   جمعی  و   شخصی  هایهویت  به  دادن شکل

  گسترش  و   رشد   طبقاتی و   ساختار   پارگی   چند  و   متوسط جدید  طبقات   پیدایش   فراغت،  و  کار   رابطه   شدن دگرگون

ارزش    کنندۀرسد امروزه، تعییننظر می(. به  1393مقصودی،  داد )  قرار  بحث  گرایی موردمصرف  و  مصرف  فرهنگ

ها تأثیرگزار است. از  آن  ها در منزلت اجتماعی هاست و وضع سرمایه اقتصادی آدمها به میزان ارزش مالی آنآدم

شود،  به جای پول درآوردن مهم می  پول خرج کردن  آنجاکه افراد شناخت کافی نسبت به یکدیگر ندارند، معیار

ها قرار گیرد. در نگاه  تواند منفعت اقتصادی و دارایی آنآن جامعه می  و روابط اجتماعی در   ت بنابراین محور تعاملا

وبلن، مد شگردی برای معنادار کردن زندگی روزمره است. ازنظر ویلن، مد مختص طبقه بالای جامعه است و زمانی  

موقعیت اجتماعی خود اشکال جدیدتری    کنند و طبقات بالا برای حفظکه مد رواج یابد طبقات پایین از آن تقلید می

بودریارالگوهای مصرف می  از ازنظر  را می  آفرینند.  کالا  انسانهر  به  که  نظر گرفت  در  نشانه  هویت توان یک  ها 

 . (1397)کبیری و همکاران:  بخشد که مدگرایی هم درواقع همین رویکرد را دارد می

تر هستند، در مقایسه  بین کسانی که پول بیشتری دارند ولی دارای فرهنگ پایین  (1395)  1بوردیو  تبیین نظریه در  

وجود آورده  تر ولی از فرهنگ بالاتر برخوردار هستند یک نوع دوقطبی و تمایزی در جامعه بهبا کسانی که پول کم

رو،  ن ناشی شود. ازاینهای آتواند از فرهنگ جامعه و سنتنگرش به مسائل اقتصادی میاست. اسملسر معتقد است؛  

گرفته از  نشأتهای اقتصادی  گیریگفت جهت  توانمی  ،ای فرهنگ خاص خود را دارد و بر این اساس هر جامعه

است که تا چه اندازه افراد از طرق مختلف    وجود، مسئله آن (؛ بااین1394)بلالی، جعفری،  هاست  و ضرورتسنت  

موقعیت ممتاز جامعه تلاش میبرای کسب  و های  اجتماعی  مزایای  از  برخورداری  برای  ابزارهایی  از چه  و    کنند 
 

1 Bourdieu 



بود.سرمایه   زیبه تما  ازین  شیدای شهر موجب پ  ک ی افراد در    ینسب   یگمنام   ،2مل یازنظر ز  های آن موفق خواهند 

از عناصر مهم و راهگشا    ی کی . او عمل مصرف را  شودیاز انبوه مردم م   شیساختن خو  زیمتما  یبرا  یو راه  یشخص

  هک  یمربوط به سبک زندگ   ی کرد و کارها  و،ی. طبق استدلال بورددانستیم  یشهر  یهاتیهو  ن یدر برساختن ا

آن به  م افراد مبادرت  موفق   درباره  یی هاامیپ  کنند یها  ثروت،  ن  تیسطح  به جامعه  آنان  و منزلت  صادر    زیو شأن 

جای آن پول داشتن و ثروت داشتن  اند ولی بهانسانی دورافتاده  ها اصیلامروزه افراد از ارزش  (.1393)بنت،    کندیم

برخی این امتیاز را    هاست. از طرف دیگر، ها به میزان دارایی آنمهم شده است. در حال حاضر، در ایران ارزش آدم

(  مانند مصرف کالاهای تجملاتی)به پولداری  های دیگر مانند تظاهر  منصۀ ظهور برسانند ولی از روشتوانند بهنمی

کوشیدند منزلت نوآمدۀ خویش را  دهد که این افراد چگونه مینشان می  3کنند. وبلن ها را از آن خود میاین ارزش

ها را در مد، غذا و  های آناروپایی( به نمایش بگذارند و سلیقه)های طبقات بالای جامعه  با تقلید از سبک زندگی

  مو تقلید کنند. وبلن برای این فعالیت اصطلاح »مصرف نمایشی« را وضع کردهای فراغتی و تفریحی موبه فعالیت

حقیقی    کنندۀ ارزش در جهان زیست، این رفتارها تعیین4؛ این در حالی است که به نظر هابرماس  (1393)بنت،  

باتوجهآدم قوچان  شهر  نیست.  تحتها  خود  سنتی  بافت  مدربه  جهان  جاییتأثیر  تا  است  قرارگرفته  بهن  نظر  که 

ها  منزلت اجتماعی به سمت رویکردهای مادی گرایش یافته است و این گرایش  رسد افراد برای تصاحب موقعیت و می

های جامعه بوده است. مجالس تجملاتی و مصارف کاذب شهروندان در رسم و  همراه با تغییرات بنیادین در ارزش

ها دارد تا از این طریق بتوانند جایگاه  داری و مالکیتها حکایت از تظاهر به سرمایهرسوم خود و نمایش شهری آن

است که به این سؤال کلی دیگر    و اقتدار خویش را در جامعه حفظ و توسعه دهند. از طرف دیگر، این تحقیق بر آن

صرف  به  ثیرگذار باشند تا چه اندازهمصرفشان تأ  ها وصرف داشتهتوانند بهپاسخ دهد؛ کسانی که پولدار نیستند و نمی

در    هامشابهتو    هاتفاوتآن است که این    از این تحقیق  هدف توانند تأثیرگذار باشند.  هایشان در جامعه مینمایش

ها از  تا بدین ترتیب بتوان الگویی از طرز تلقی آن  قرار گیرد  شهروندان موردمطالعه و رفتارهای اقتصادی    هانگرش 

به پیشینه نظری و تجربی  روشن گردد. باتوجهمسائل اقتصادی مانند نگاهشان به پول و یا نوع مصرفشان و نظایر آن  

می اولویتموجود  اول،  کرد؛  مطرح  را  سؤالاتی  اجتماعی   معیارهای  بندیتوان  احترام  و  تأیید  نظر    فرهنگی  از 

 باشد.چه شرایطی بر این پدیده اکتشافی اثرگذار میندان قوچانی کدام است و  شهرو

ایران« معتقد است؛ در    در  ارزشی   دگرگونی  روند   بررسی»( در تحقیق خود با عنوان  1389مهرآیین و همکاران )

  داشته  زایشاف   انقلاب  سوم  دهۀ  تا پنجاه    دهۀ  از  ایران  جامعه  برای  مادی  هایارزش  اهمیت   درجه نخست، میزان

است    یافته کاهش  انقلاب  سوم   دهـۀ  تا پنجاه    دهۀ   از  معنوی   های ارزش  های شاخص  بیشتر  نسبت   اهمیت   است؛ دوم، 

(  انقلاب  از  قبل   جوانان)  بـالا  به  پنجاه   سنی  گروه  برای  معنوی  و   مادی  هایارزش  اهمیت  و در وهله سوم، میزان

  ایمطالعه»( در مطالعه اسنادی خود با عنوان  1393)  پور و همکاران خواجه  .است  امروزی  جوانان  سنی  گروه  از  بیشتر

  نواز باشد؛ مهمانهای جاکم بر جامعه ایرانی به شرح ذیل میترین ارزشمهم  معتقد است؛  « ایرانی  هایارزش  روی  بر

  ، (ناسازگاری  و غیرمستقیم  ارتباطات  بقا،)  عمومی و  خصوصی  رفتار  در  دوگانگی ( افتخار و  چهره اهمیت ) دوستانه و

  کم  اعتماد  پوتیسم، )   گرایی کالک - گرا ،(خانواده)  خانواده  ، (عرفان  برتر،  حس )  باستانی   تاریخ  با  متکبر   و  گرا ملی  مردم

  ، (زنانه  فرهنگ   غیرمستقیم،  ارتباطات)  هنر  شعر،  طبیعت،   از  قدردانی  ،(رابطه  گیریجهت  گروه،  از  خارج  برای
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باشد.  پاسخگویی می  عدم   پذیری ومسئولیت  منفی   و   فکر   توطئه  ، (بلندمدت   ریزیبرنامه  عدم)  مدت کوتاه  متفکران

  نسل   ارزشی  هایگیریجهت  بررسی»( در تحقیقی توصیفی و پیمایشی خود با عنوان  1393اسکندری و کاظمی )

  گیری جهت آن  بر  مؤثر  عوامل  و   جوان  نسل   ارزشی   های گیریجهت  معتقد است؛ بررسی   « آن  بر  مؤثر  عوامل  و  جوان

 . شد بندی تقسیم اقتصادی، و اجتماعی   ـ فرهنگی  سیاسی، ـ مذهبی مقوله سه در  جوانان،  ارزشی

  شهر متأهل زنان  دیدگاه  از پول  اجتماعی معنای»خود با عنوان  کیفی ( در تحقیقی 1393مدنی لواسانی و وثوقی )

  هرگونه  و  است  بخشآرامش  و  امیددهنده  که  است  زندگی  جریان   مثابۀبه  فردی  دیدگاه  از  پول معتقد است؛    «کرج

 .  دهدنفس میاعتمادبه و بردمی بین از را نگرانی

و رفتارهای اقتصادی زنان    هانگرشهمسانی و ناهمسانی    مقایسه»( در تحقیق با عنوان  1394)  بلالی و جعفری

ای با مصاحبه عمیق انجام پذیرفته است،  تئوری زمینه  روش کیفی و از شیوه  « که بهشهر همدان  غیرشاغلشاغل و  

اند و این  به پول نگاهی ابزاری داشته  زن را مورد سنجش قرار داده است. نتایج نشان داد که همه زنان  30  تعداد

خرید    یریت بهینهوجوی رفاه و برای غیرشاغلین برای رفع نیازها بوده است. مدمورد درباره زنان شاغل در جست

ثیر  أ»بررسی ت( در تحقیقی با عنوان  1394محمدی مقدم، جعفری و نصری )برای همه افراد رعایت شده است.  

« که با روش پیمایش  سبک زندگی بر منزلت اجتماعی کارکنان پایور )مورد مطالعه: دانشگاه علوم انتظامی امین(

متغیر تحصیلات، معیشت، مسکن، شغل، انضباط، احترام و تکریم    9دهد که  های پژوهش نشان مییافتهانجام شد؛  

  احمدی.  ثیر دارندأارباب رجوع، اخلاق، مشارکت در امور معنوی، مشارکت در امور اجتماعی بر منزلت اجتماعی ت

با عنوان  1395) اثر  تأکید   با   ها ارزش  بر  مجازی   فضای  اثر  تطبیقی  مطالعه »( در مطالعه اسنادی خود    میراث  بر 

  بندیدسته  قابل  فرهنگی  های ارزش  و  مجازی   فضای  با  رابطه   در   متفاوتی   نظری  هایدیدگاه  معتقد است؛  «اسلامی

  اهمیت   بر  دوم  گروه  کنند؛ می  تأکید  عقیده  جهان  در  هافرهنگ   و  ها ارزش  همگرایی  بر  که  ایدسته  نخست:  است

  های ارزش  ترکیب  و  امتزاج   بر  سوم  گروه  و   دارند  تأکید  مختلف  جوامع  در  آن   کامل  ماندگاری  و  فرهنگی   هایارزش

 .  دارند اذعان   جدید  جوامع در  مدرن و سنتی 

بابازاده،   کبیری، منوچهری با عنوان    (1397)   و  در میان  شناختی گونهتحلیل جامعه» در تحقیقی  های مدگرایی 

پذیرفته   انجام  پیمایش  روش  به  که  غربی«  آذربایجان  استان  از    350تعداد  شهروندان  بعد  را  شهروندان  از  نفر 

خوشهنمونه  دادهگیری  قرار  موردسنجش  سبک ای  میانگین  که  است  داده  نشان  تحقیق  نتایج  مختلف  اند.  های 

های  تر است و میانگین مدگرایی منفعلانه بیش از سطح انتظار بود. سرمایهمدگرایی از سطح میانگین مورد انتظار کم

با گونه نداده استهای  اقتصادی  رابطه معناداری را نشان  بیان  و دلیل آن ممکن است پاسخ  مدگرایی  گویان در 

بُعد هویتی و لذت جویانهسرمایه با    های اقتصادی خود به تحقیق اعتماد چندانی نداشته بودند و از طرف دیگر، 

نفس«  و عزت  »تأیید اجتماعی   ن( در تحقیق خود با عنوا2003)  5ساتزمن و لاری   سرمایه اجتماعی معنادار بوده است.

داند و ارزیابی  نفس را با درک تأیید اجتماعی یک فرد برای افراد دیگر مرتبط میفردی عزتهای بینمعتقدند؛ نظریه

بینی کند که یک فرد معتقد است یک ویژگی خاص برای تأیید  نفس جهانی را تا حدی پیششخصی باید عزت

نتایج نشان داد، کسانی که معتقد بودند دامنه در تأثیرگذاری تأیید یا عدم تأیید  تا چه اندازه مهم است.    اجتماعی

نفس بالاتری نسبت به افرادی هستند که اعتقاد ندارند که این روی تأیید اجتماعی  اجتماعی مهم است، دارای عزت

 گذارد. تأثیر می
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عنوان »2005)  6آدامز و همکاران  با  تأ  یاجتماع   تی مطلوب  ریتأث( در تحقیق  از    ی«اجتماع   د ییو  بر گزارش خود 

  اند. مورد آزمون تجربی قرار داده  عنوان اقدامات مرجعبا استفاده از اقدامات عینی فعالیت بدنی به  را  یبدن  تیفعال 

تأثیر قرار  مطلوبیت و تأیید اجتماعی ممکن است فعالیت بدنی گزارش شده در برخی از ابزارهای نظرسنجی را تحت

رفتارهای غیرکلامی و بُعد عمودی رابطه اجتماعی:  پژوهش »(، عنوان این  2005)  7جودیس هال و همکاران دهد.  

( در ارتباط با  تی)مربوط به تسلط، قدرت و وضع  یفردنیروابط ب  ی عد عمودبُآناکاوی« است. در این پژوهش،  -متا

، مهارت  ی صوت  ی، حرکت بدن، لمس، رفتارهایفردنیکه شامل رفتار صورت، نگاه، فاصله ب  ی کلام ریغ  ی رفتارها

 ته است.  قرار گرف  ی مورد بررس شود،می موارد ر یو سا ی رمزگذار

« معتقد  « است؟یاقتصاد  انسان حاکم بر »  ی عنوان »چه موقع رفتار اجتماع ( در تحقیقی با  2006)  8کولین و ارنست 

را به    دگاه ید  نیا  یاد یحال، شواهد ز  نیداند. با ایو خودپسند م   یدر اقتصاد، مردم را عقلان متعارف    یلگواست؛ ا

حاکم است    ی تعاملات اجتماع   جهی بر نت  ی « چه زمانی کند که انسان اقتصادیم  جاد ی سؤال را ا  ن یکشد، ایچالش م

  ی هازهیکه انگ  می دهیما نشان م   نجایحاکم است. در ا  هادر مورد آن  گرید  حاتیترج  ا یمحدود    ت یکه عقلان  ی و هنگام

از    دی اکثر افراد در رابطه با تقل  یبرا  زهیانگ  جادیها باعث اسؤال است. اگر رفتار آن  نیپاسخ به ا  دیکل   ک یاستراتژ

. به  دشو  رمشاورانهیکل غ  جهینت  ک ی نسبت به افراد خودپسندانه منجر به    تیاقل   ک ی شود، ممکن است    تیرفتار اقل 

  جاد یا  ی اکثر افراد مربوط به خود نسبت به رفتار مشارکت  ی برا  یازهیها انگکه رفتار آن  ی ، در صورت بیترت  نیهم

( در تحقیق  2009)  9وود آنتونی، هلمس و  کنند.    جاد ی جمع را ا  جه یتوانند نت یافراد م   گر یافراد مرتبط با د  ت یکند، اقل

« عنوان  عزت  ی اجتماع  رش یپذبا  تنظو  بجامعه  م ینفس:  ارزش  به  عزتفردنیسنج  که  شد  پیشنهاد  با  ی«  نفس 

هایی از عزت نفس برخوردارند که  آورند، سازگار باشد؛ بنابراین نقشدست میخصوصیاتی که مقبولیت دیگران را به

( در تحقیق با عنوان  2010)  10نازان و بوشمن   های مشترک سازگار باشند.ویژگیبیشتر از هنجارهای عمومی با  

نیاز اساسی به روابط مثبت و پایدار    مردم  عنوان شیرینی یا تلخی« معتقد بودند؛»تأیید یا عدم تأیید اجتماعی به

پاسخ بر  اجتماعی  طرد  تأثیرات  زدارند.  بسیار  بیولوژیکی  و  رفتاری  شناختی،  عاطفی،  میهای  و باشدیاد  طرد    ؛ 

کند. در نتایج راهکارهایی برای کاهش طرد و افزایش تأیید  اجتماعی نتایج نامطلوب فردی و اجتماعی ایجاد می

شواهد و پیامدهای اقتصادی«  عنوان »( مقاله پژوهشی خودرا با  2011) 11اجتماعی پیشنهاد شده است. اوری هفتز 

.  ی گردآوری شده استاجتماع  ت یوضع  حات یدر مورد ترج ریاخ  ی شواهد تجرباز    یبرخ  در این مقاله،  اند.انجام داده

  یا کارهاه های مقاله استوار هستند. آناند که بر پایۀ اولویتخلاصه به بررسی شواهد و متون مختلف پرداخته  طورهب

اند  کرده  یاژه یرا مطالعه کنند، توجه و  تی، وضع شگاهی آن در آزما  یبا القا  می طور مستق به  ،شودیم  ی که سع  ی شیآزما

 اند. و سرانجام در مورد پیامدهای اقتصادی مباحثی را مطرح کرده

تأثیر تجربیات  تحت ها کنندهمصرفنتیجه رسیدند که ( درباره تصمیمات مصرف خود به این 2012لی و همکاران )

ه بهتر است رفتار مصرفی افراد را طی زمان و در  معتقدند ک  ،خود هستند و بر این اساس  آیندهقبلی و انتظارات  

  عنوانبهزندگی را    دورهها پارادایم  آن  ،، در نظر گرفت و تحلیل کرد. بر این اساسکندمیمتنی که فرد در آن زندگی  
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بین هویت   رابطهدر بررسی  (؛2015) 12دیتمار کنند. میپیشنهاد  هاتحلیلخوب برای این نوع  های پارادایمیکی از 

رفتار مصرفی،    هایمدلبایستی به    باانگیزهخرید معتقدند که در خرید    انگیزهگرایانه در  جنسیتی و نمادهای مادی

رفاهی و    لام مردان به خرید اق   داد نتایج تحقیق نشان    .اقتصادی توجه داشت   هایمدلو    شناختی روان  های مدل

( در تحقیق خود با عنوان نیازهای  2018)  13بایدمیر   و  . بارکو،دارندهای نمادین تمایل  لازنان به خرید کا و  ابزاری  

عنوان یک نیاز  بازتاب وجود یا عدم وجود روابط اجتماعی به  گویند؛آموزان چنین میدر بین دانش  تأیید اجتماعی

بر تصاحب خوشبختی و رفع موانع روانی مانند اضط تأیید اجتماعی معیاری  فرد است و  بر  انسان  راب و  اساسی 

 افسردگی باشد. 

   یریگجه ینت

فرایند تحقیق نتیجهمی  طور کلی آنچهبه این است که معیارهای یاد شده در باب    گیری و برداشت نمودتوان از 

عنوان یک جامعه در بستر نظام سنتی  همچنان به  دهد که شهروندان قوچانیاحترام و تأیید اجتماعی نشان می

های گذر از دنیای سنتی را  ارزشی خود هستند و در برخی موارد نشان داد که زمینهمعتقد به باورهای قومی و  

گرایانه و تظاهربینانه امروزی شاهدی  های مادیاند. برخی گرایشقدم گذاشته  سنتی اند و به دوره نیمهتجربه کرده

ند. از نتایج دیگر؛ وجود شباهت  گیرها آن را به مصلحت در نظر میهای حقیقی انسانی بوده که آنبر گذار از ارزش

دهد که  های برخی دیگر معیارها بود. دراین رابطه نتایج نشان میو تفاوت  برخی معیارهای تأیید و احترام اجتماعی

چراکه با دلایل و مصادیق یاد شده افراد از    تواند در تأیید افراد مؤثر باشد؛ های فردی و اجتماعی نمیصرف ویژگی

های  که دیگر حاضر نیستند دوباره به افراد بر مبنای ویژگی  های اجتماعی و اقتصادی شده خسارتاین جریان دچار  

انسانی می و کرامت  به اخلاق  توجه  باشند.  داشته  اعتماد  دیگر  اجتماعی  یا روابط  اصالت، شغل  تواند  خانوادگی، 

تأکید بر پولدارهای خیر،    رخوردار سازد.بسیاری از صفات افراد را در مقام ارزشی ارجحیت داده و از رتبه بالاتر ب

های خیر و مردم دوست، خیرین  های باوجدان، سلبریتییازیکنان بااخلاق، پزشکان باانصاف، فرهنگیان صبور، بانکی

هایی  المنفعه، قاضیان عادل، ورزشکاران خیر، مدیران لایق، خانواده عادل و با اخلاق، همسران صبور نمونهریا و عامبی

دهد. در نتایج حفظ باورها و اعتقادات و فرهنگ سنتی و بومی خاص قوچان و نمودهای  ها را نشان میین ویژگیاز ا

نشان می آن  بین شغلعینی  در  قوچانی حاکم  دهد  اصیل  فرهنگ  بر حفظ  راسخی  پیداری  هنوزه  های مختلف 

های  یگانه بوده است. در این خصوص، نظامتر از دیگران بها بسیار صمیمیباشد و روابط اجتماعی افراد با خودیمی

و دستگاه تا دانشگاه  از مدرسه  فرهنگ میآموزشی  امر  ارزشهای متولی  این  اقدامات  توانند در جریان حفظ  ها 

های اخلاقی ملاک مطمئن تلقی گردید که در این رابطه نقش مهم  نهادینه صورت دهند. در نتایج تأکید بر ارزش

هرچند    تواند بسیار مهم باشد.های ترویج اخلاق و کرامت اسلامی میهای اخلاقی و کانونارزش  ها در انتقالخانواده

عنوان معیار تأیید اجتماعی  بروز و ظهور نموده است اما شهروندان آن را به  های اصیلهای خروج از ارزشزمزمه

تواند از هم گسیختگی فرهنگی  ن میپذیرند. لذا تطبیق تغییرات اجتماعی کلان و خرد در فرهنگ بومی قوچانمی

های تحقیق به دلیل عدم آشنایی  در ادامه از محدودیت  ای را کاهش دهد.های ملی و منطقه و محلهدر بطن ارزش

 های پیرامونی مطالبی مغفول مانده باشد.رسد در بیان واقعیتنظر میکنندگان از فرایند پژوهش بهبرخی مشارکت
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 و مآخذ: منابع

ه بیگی، مادیآجیلی،  و  فرهنگ  «داری کالبدشکافی سبک زندگی در جامعه سرمایه»(.  1392. )هدی؛  فصلنامه   .

 .95-81(، 13.)4مشاوره و روان درمانی، 

  . های ارزشی نسل جوان و عوامل مؤثر بر آن« گیری»بررسی جهت  .(1393)  .اسکندری، حسین و کاظمی، کاظم

 .174-165(. 22)2 ،میپژوهش در مسائل تعلیم و تربیت اسلا

  فصلنامه  .اثر میراث اسلامی«  ها با تأکید بر»مطالعه تطبیقی اثر فضای مجازی بر ارزش  .(1395)  .احمدی، یعقوب

 .149-178 (.2)1 سابق(، انسانی  اجتماعی )توسعه توسعه

ی. ترجمه:  انهی زم(. مبانی پژوهش کیفی: فنون و مراحل تولید: نظریه  1393)  .تیجول   و کوربین،  انستماستراوس،  

 ابراهیم افشار. تهران: نشر نی. 

 ایران صبا.  :تهران ترجمه: خانم صبوری.(. مصرف. 1398)  .باکاک، رابرت

زنان شاغل    ها و رفتارهای اقتصادی همسانی و ناهمسانی نگرش  مقایسه»  .(1394)  .بلالی، اسماعیل و جعفری، راهله 

 . 38-26(. 67)17فصلنامه شورای فرهنگی اجتماعی زنان و خانواده،  «.و غیر شاغل شهر همدان 

مطالعات علوم اجتماعی    .ثیر منزلت اجتماعی ادراک شده بر عملکرد شغلی«أ»بررسی ت  .(1385)  ی. بقایی سرابی، عل

 .144تا  124 (.8) 2ایران، 

نشر  ، تهران:  ترجمه: حسن چاوشیان و لیلا جو افشانی، چاپ: دوم.  زندگی روزمره  فرهنگ و   .(1393)  .بنت، اندی

 اختران.

 .نشر ثالثتهران:  حسن چاوشیان، چاپ چهارم،    :ترجمه  .های ذوقیتمایز: نقد اجتماعی قضاوت  .(1395)  .بوردیو، پیر

 نشر ثالث.  :ایزدی، تهران :(. جامعه مصرفی. ترجمه1398بودریار، پیر. )

 شناسان. جامعه  رضا سعیدی، تهران: نشر  :شناسی مصرف و گردشگری و خرید. ترجمه(. جامعه1388، دلین. )تیبوتی

 نشر آگه.  :ناصر میرزابیگی، تهران : (. هویت اجتماعی. ترجمه1396. )ابرتجنکینز، ر

رشته مدیریت    .المللی واشنگتنکنفرانس بین  .های ایرانی«ای بر روی ارزش»مطالعه  .(1393)  .همکاران  پور و خواجه 

 راهبردی.

ی رابطه تعلق ملی بر گرایش مهاجرت به خارج از کشور در بین شهروندان مشهدی«.  بررس »  (.1399)  .نیحس دهقان،  

 شناسی، دانشگاه آزاد اسلامی قوچان. رساله دکتری رشته جامعه

 .24-35(. 3)  7، تحقیقات فرهنگی ایران .فضای جوانان وزندگی روزمره در تهران .(1393)  محسن.، ذکایی

 کننده. تهران: نشر آییژ. (. رفتار مصرف 1386صمدی، منصور. )

 نشر صبح صادق.  :(. مصرف و سبک زندگی. تهران1388فاضلی، محمدصادق. )

ررسی رابطه بین سرمایه فرهنگی و منزلت اجتماعی دبیران  »ب  .(1393)  .الهحگرامی، فت  ؛  اصغرفیروزجائیان، علی

 .34-23 ،(41) 7مطالعات علوم اجتماعی ایران،  .)مطالعه موردی: دبیران مدارس متوسطه شهر خلخال(«



ا  افشارکبیری،  بابازاده، ریوب . منوچهری،  های مدگرایی در میان  شناختی گونهتحلیل جامعه»(.  1397. )سول؛ و 

 .789-763،( 4)7پژوهشی وزارت علوم،   -. علمی «شهروندان استان آذربایجان غربی

(. خلق نظریه در مطالعات کیفی: رویکردی  1398)  .ن یفردو محمدی،   کرمانی، مهدی؛ نوغانی دخت بهمنی، محسن

 . مشهدی. مشهد: دانشگاه فردوسی ا نهیزمکاربردی به نظریه 

 هویت. تهران: نشر نی. گ وشدن فرهن(. جهانی1394گل محمدی، ا. )

 ناهید موفقیان، تهران: نشر نی. :(. تجدد و تشخص. ترجمه1391گیدنز، آ. )

  شناسی انسان  هایپژوهش  .«»معنای اجتماعی پول از دیدگاه زنان متأهل شهر کرج  .(1393)  .مدنی لواسانی و وثوقی

 .47-67 (،1)4، ایران

 انتشارات آستان قدس. :بررسی روابط الگوی مصرف پوشاک و هویت اجتماعی. مشهد .(1393مقصودی، ط. )

ت  .(1394)  .رضا  ،نصری سماکوش  و   محمدی مقدم یوسف، جعفری محمد بر منزلت  أ»بررسی  زندگی  ثیر سبک 

 .160 - 143 (.2)7ی،فصلنامه انتظام اجتماع  .اجتماعی کارکنان پایور )مورد مطالعه: دانشگاه علوم انتظامی امین(«

بر هویت فرهنگی دانش(. » 1389نیا، موسی. )محمدپور، احمد و طیبی دوفصلنامه  «.  آموزان اسدآبادعوامل مؤثر 
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