
 

 

  فرهنگی، میراث  سازمان در کارآفرینی هایفرصت شناسایی مدل تبیین و طراحی

 گردشگری و دستیصنایع

 چکیده 

  با  کارآفرینان   وجود   است،  مطرح   اقتصادی   توسعه   و   رشد  منبع   عنوان به  سرمایه   و   کار  کنار   در   که   عواملی   از   یکی 

  در کارآفرینان پرورش و تربیت و کارآفرینی روحیه گسترش. هستند نوآوری و خلاقیت  مانند ایبرندهپیش هایویژگی

  خلق  و  اقتصادی  امکانات   از   صحیح  استفاده   با   کارآفرینان  دارد؛ چراکه  اجتماعی  و  اقتصادی  رشد  بر  مطلوبی  اثر  جامعه

  از  کارآفرینی  مقوله به توجه لذا شوند،می خدماتی  و  تولیدی های بنگاه عملکرد  بهبود  موجب جدید  تجاری های فرصت

  شناسایی   برای  مدلی   تبیین  و   طراحی  به  حاضر  پژوهش  موضوع  اهمیت  بهباتوجه.  است  برخوردار  سزایی به  اهمیت

  الگویی   آمده،  دستبه  پارادایمی  الگوی  و  کیفی   پژوهش مرحله  های یافته  براساس.  است  پرداخته   کارآفرینی   های فرصت

  اساسی،   هایزیرساخت  مالی،   منابع  تأمین   مشاوره،  کارآفرینی،   های مهارت  آموزش  متغیرهای  شامل   شد که   تدوین   فرضی 

  ، (شخصیتی   های ویژگی)  فردی   عوامل  استراتژیک،   عوامل  محیطی،   عوامل  ، (تجاری  - فیزیکی   - اقتصادی   - فرهنگی )

  پیامدهای   فردی،   پیامدهای  کارآفرینی،   هوشیاری   اجتماعی،   های شبکه  برنده،پیش  نیروهای  اولیه،  دانش  فرهنگی،  عوامل

  عمومی   شرایط   کارآفرینانه،  انگیزش  نظام   کارآفرینانه،  توانمندسازی   و  سازی ظرفیت  مقررات،   و  قوانین  اصلاح  کلان،

  مقررات،  و   قوانین  اصلاح  آمده، دست  به  تأثیر  ضریب   میزان  براساس.  است  بوده   محدودکننده  عمومی   شرایط  و  گر تسهیل

  عوامل   محیطی،  عوامل  مالی،   منابع  تأثیر،  ضریب  با  آموزش  فردی،   پیامدهای  مشاوره،  فردی،  عوامل  ن،کلا  پیامدهای

  محدودکننده،   عمومی  شرایط  کارآفرینانه،  توانمندسازی  و  سازی ظرفیت  کارآفرینانه،  انگیزش  نظام  دانش،   فرهنگی،

  و  استراتژیک   عوامل  گر،تسهیل  عمومی  شرایط   کارآفرینی،  هوشیاری  اساسی،   هایزیرساخت  اجتماعی،  هایشبکه

  و  قوانین  اصلاح  به باید  لذا . اندداده اختصاص  خود به  را تأثیر  میزان ترین کم  تا بیشترین ترتیب  به برنده،پیش نیروهای

 .داشت تأیید  کارآفرینی  هایفرصت  ایجاد  و بهبود جهت  در  مقررات

 اهداف پژوهش: 

 کارآفرینی. هایفرصت  شناسایی مدل  . طراحی1

 کارآفرینی.  هایفرصت شناسایی  مدل . تبیین2

 الات پژوهش: ؤس

 کارآفرینی چگونه است؟  هایفرصت  شناسایی مدل  . طراحی1

 کارآفرینی چگونه است؟  هایفرصت شناسایی  مدل . تبیین2

 ساختاری.  معادلات  کارآفرینی، تکنیک  بر مؤثر کارآفرینی، عوامل هایکارآفرین، فرصتها:  کلیدواژه

 

 



 مقدمه  

های  شاخص از  یکی امروزه که طوریدارد؛ به جوامع همه پایدار و اقتصادی توسعۀ در کلیدی  بسیار  نقش کارآفرینی 

باشد.  می توسعه  و زایی اشتغال نوآوری، منبع  ترینمهم شود. کارآفرینی می محسوب  رشدروبه کشورهای  در  توسعه

در عواملی  از  یکی   با  کارآفرینان  وجود است،  مطرح اقتصادی  توسعه و رشد  منبع  عنوانبه سرمایه و کار  کنار  که 

کارآفرینان   پرورش و تربیت و کارآفرینی  روحیۀ هستند. گسترش و نوآوری خلاقیت مانند ایبرندهپیش هایویژگی

و   اقتصادی  امکانات از صحیح  استفاده با  کارآفرینان دارد؛ چراکه اجتماعی و اقتصادی رشد بر مطلوبی اثر جامعه در

خدماتی تولیدی هاییبنگاه عملکرد بهبود موجب جدید  تجاری هایفرصت خلق  1نشاویرک یب  امی لیو) شوندمی و 

به اهمیت موضوع کارآفرینی پژوهش حاضر قصد اجرای پژوهشی بر مبنای طراحی و تبیین مدلی  (. باتوجه 2009:

های نظری و قانونی در اهمیت و ضرورت توسعۀ  بر ضرورتهای کارآفرینی را خواهد داشت. علاوهشناسایی فرصتبرای  

به اهمیت بخش  تر کرده است. باتوجه کارآفرینی شرایط موجود در اصفهان ضرورت توجه به بحث کارآفرینی را جدی

باشد، همچنین وجود  یکسب اهداف توسعه م   یبرا  یعنوان بستر بخش به این  شدگردشگری در اصفهان و اینکه ر

دستی و کارخانجات، با اشاره به این موضوع که  معضل بیکاری در این استان در بخش گردشگری و کار در صنایع

میتعاونی بهها  باتوجهتوانند  باشند؛  اشتغال  ایجاد  برای  جایگاهی  میعنوان  که  کارآفرینی  ماهیت  بهبه  عنوان  تواند 

های شغلی باشد، لذا ضرورت و انجام این تحقیق که سعی در نقش عوامل مرتبط با توسعه  ایجاد فرصت  راهکاری برای

بر موارد  یابد. علاوهبندی آن را دارد گامی در جهت بهبود مشکلات بوده و ضرورت میکارآفرینی و همچنین رتبه

 ی قرار داد: توان اهمیت و ضرورت این تحقیق را از ابعاد زیر مورد بررسذکرشده می

های شغلی شده است. انجام این تحقیق زمینه مناسب را برای  از بُعد ضرورت قانونی توجه ویژه به گسترش فرصت

 عنوانبه نماید. کارآفرینی طور خاص را هموار میطور عام بهاتخاذ یک راهبرد ملی در زمینۀ کارآفرینی در ایران به

 (. 2014، 2است )دروکر  اهمیت  دارای  زیر دلایل به پایدار و اقتصادی  توسعۀ و  رشد اصلی محورهای  ترینمهم از یکی 

 شود. می سرمایه  ایجاد و  افزایش موجب کارآفرینی  •

 شود.می درآمد و ثروت  شغل، ایجاد  اقتصادی، هایفعالیت افزایش  باعث •

 رفاهی وضعیت بهبود  چون مثبتی  اثرات  آن طریق  از  که دهد می افزایش  را  اقتصادی  رشد  کارآفرینی توسعۀ •

 آید.می وجودبه جامعه در اشتغال افزایش و فقر  کاهش مردم،

 مشکلات  حل برای نو راهکارهای و افکار  ها،سیاست ها، روش خدمات،  محصولات، پیدایش سبب  کارآفرینی  •

 .شود می جامعه

 و  آوردمی را فراهم خارجی صنایع  با داخلی  صنایع رقابت زمینه  و است داخلی صنایع  تکامل و تقویت عامل •

 .شودمی کشور برای ارز دریافت و افزایش صادرات  به منجر

 کیفیت  سطح  افزایش  و  بهبود موجب سرانجام و  یکدیگر با داخلی  مشابه صنایع تکامل  و تقویت رقابت، باعث •

 .شود می کالاها 

 است.  جامعه اجتماعی تأمین و رفاه اقتصادی، توسعه عامل •
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  نقش : مالزی تولید  متوسط  و  کوچک  های شرکت در   پایدار کارآفرینی  های ( به بررسی شیوه2020) 3همکاران احمد و  

  در  متوسط  و  کوچک  های شرکت  کارآفرینان  که   نهادی پرداختند. نتایج حاکی از آن است  و  سازمانی   فردی،   عوامل

 .برندبهره می  خود  تجاری   عملکرد  در   پایداری   مفاهیم   اهمیت  از   و   هستند  آگاه   کاملاا   پایدار  کارآفرینی   های از شیوه  مالزی

آینده پرداختند. در این    و   حال  گذشته،  رفاه در سه بُعد زمانی   و   ( به بررسی کارآفرینی2019)  4ویکلوند و همکاران 

  با  رابطه   در  روانشناختی   عملکرد   و   بسیار اندک  منفی  تأثیر  مثبت،   تأثیر   رضایت،  تجربه  عنوان به  کارآفرینی  رفاه  پژوهش

  المللی، بین  ( به بررسی کارآفرینی2018)  5روبر و همکاران .  شده است  تعریف   کارآفرینی  یک  اجرای   و  رشد   شروع،  توسعه،

در  مرزهای   سراسر  در   کارآفرینی   های فرصت  پیگیری پرداختند.    کارآفرینی   ویژه  موضوع  برای  پژوهش  این   ملی 

ژو    .ارائه شده است کار و  کسب   المللیبین ادبیات  و کارآفرینی  های فرصت  پیگیری به راجع کلیدی   مفاهیم المللی، بین

( لین  به  2018و  کسبفرصت(  الکترونیک های  کارآفرینانه  ،وکار  خارجی  ،ادراکات  کارآفرینی    ،فشارهای  نظریه 

اطلاعات  ،گراذهنیت فناوری  زیرساخت  است.    تکامل  که  پرداخته  کردند  آشکار  بالندگی  نتایج  و  برونی  فشارهای 

کنند که بالندگی  ارتباط مثبت و معناداری با هدایت ادراکات کارآفرینانه داشتند. همچنین نتایج بیان می IT زیرساخت

برنامه IT زیرساخت ادراک  و  ادراک همکاری  بر  قویتری  مقاله،  اثرات  این  دارد.  برونی  فشارهای  با  مقایسه  در  ریزی 

شفافی برای کارفرمایان جهت درک سه ادراک کارآفرینانه برای کشف فرصت تجارت الکترونیک  های مفید و راهنمایی

ارائه می را  کارآفرینانه  ادراکات  برای  عوامل محرک  و  کراتزر دهد.  نوظهور  و  به  2017)  6مروسکی  تحقیق خود  در   )

  نتایج حاکی از آن است که فرصتکارآفرینی پرداختند.    های فرصت  نقش  بررسی  کشور و  سطح   در  نوآوری  و   کارآفرینی

  عنوان یک به ها فرصت به دسترسی که  دهد می نشان تعامل این  دارد.  مثبتی ارتباط تکنولوژیکی پیشرفت  با  کارآفرینی

 . است کشور  کارآفرینی محیط  از مهم  عنصر

 گیری نتیجه 

ها کدامند؟ برای شناسایی  شناسایی فرصتهای اصلی مؤثر بر توسعۀ کارآفرینی در طراحی و تبیین مدل  ابعاد و شاخص

های مؤثر بر توسعۀ کارآفرینی نتایج تحلیل عاملی تأییدی و آزمون همبستگی مدل معادلات ساختاری  ابعاد و شاخص

( با  برابر  آموزش  عوامل  معناداری  و  تأثیر  علی، ضرایب  شرایط  بُعد  در  (، مشاوره  390/33،  912/0مشخص کرد که 

(،  120/8،  691/0(، عوامل استراتژیک )510/30،  861/0(، دانش )480/25،  878/0نابع مالی )(، م 132/55،  928/0)

( فردی  نیروهای پیش017/73،  947/0عوامل   ،)  ( کارآفرینی622/7،  644/0برنده  و هوشیاری   )  (728/0  ،574/9  )

توان گفت که  ، می96/1عیار  دست آمده است و نتیجه اینکه در باب مقایسه نتیجه آزمون معناداری تی با مقدار مبه

 ها بر مدل تأثیر معناداری دارند.  این شاخص

-سازی و توانمند( و ظرفیت663/23،  847/0در بُعد مقوله محوری، ضرایب تأثیر و معناداری نظام انگیزی کارآفرینانه )  

یجه آزمون معناداری تی با  دست آمده است و نتیجه اینکه در باب مقایسه نت( به825/18،  827/0ازی کارآفرینانه )  س

ها بر مدل تأثیر معناداری دارند. در بُعد راهبرد، ضرایب اصلاح قوانین  توان گفت که این شاخص، می96/1مقدار معیار 

( مقررات  به273/9123و    1و  باتوجه(  که  است  آمده  میدست  تی  این شاخص به ضریب  گفت  تأثیر    توان  مدل  بر 
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(، عوامل فرهنگی  339/14، 769/0های اجتماعی ضرایب )ای، برای شاخص شبکهیط زمینهمعناداری دارد. در بُعد شرا

دست آمده است  ( به34/ 027،  877/0( و عوامل محیطی )  798/14،  762/0های اساسی )( زیرساخت985/22،  862/0)

گر، برای شاخص  ط مداخلهبه معناداری ضریب تی تأثیر معناداری بر مدل دارند. در بُعد شرایها باتوجهکه این شاخص

دست آمده  ( به829/25،  792/0(، شرایط عمومی محدودکننده )879/13،  707/0گر ضرایب )شرایط عمومی تسهیل 

به معناداری ضریب تی تأثیر معناداری بر مدل دارند. در بُعد پیامدها، برای شاخص  ها هم باتوجهاست که این شاخص

ها  دست آمده است که این شاخص( به230/54،  952/0(، پیامدهای کلان ) 102/36،  0/ 913پیامدهای فردی ضرایب )

های  عنوان شاخصبعد به  19طور کل،  توان به به معنداری ضریب تی، تأثیر معناداری بر مدل دارند؛ بنابراین میباتوجه 

 اند. ها شناسایی شدهاصلی مؤثر بر توسعۀ کارآفرینی در طراحی و تبیین مدل شناسایی فرصت

ها چگونه های اصلی مرتبط بر توسعه کارآفرینی در طراحی و تبیین مدل شناسایی فرصتروابط بین ابعاد و شاخص

 است؟

یافته بهبراساس  متغیرهای  دست های  عوامل    زابرون  آمده،  دانش،  مالی،  منابع  مشاوره،  آموزش،  شامل؛  )مستقل( 

پیش نیروهای  فردی،  عوامل  شبکهاستراتژیک،  کارآفرینی،  هوشیاری  فرهنگی،  برنده،  عوامل  اجتماعی،  های 

زا  گر و شرایط عمومی محدودکننده و متغیرهای درونهای اساسی، عوامل محیطی، شرایط عمومی تسهیل زیرساخت

سازی و توانمندسازی کارآفرینانه، اصلاح قوانین و مقررات، پیامدهای  مل؛ نظام انگیزش کارآفرینانه، ظرفیتیا وابسته شا

  ، معنادار بوده استبه ضریب تأثیر و آزمون تی  باتوجهشده،  میزان تاثیر متغیرهای شناسایی فردی و کلان می باشد و

گیری خواهد بود. مورد مطالعه، قابل استفاده و نتیجه  ۀ جامع  شده در  بیانگر این امر بوده است که متغیرهای شناسایی

ت ضریب  میزان  بأبراساس  آمده،  هثیر  )دست  مقررات  و  قوانین  ) 1اصلاح  کلان  پیامدهای  فردی  952/0(  عوامل   ،)

(، عوامل  878/0(، منابع مالی )912/0(، آموزش با ضریب تأثیر )913/0(، پیامدهای فردی )928/0(،مشاوره )947/0)

( )877/0محیطی  فرهنگی  عوامل   ،)862/0( دانش   ،)861/0( کارآفرینانه  انگیزش  نظام  ظرفیت847/0(،  و  (،  سازی 

-( زیرساخت769/0های اجتماعی )(، شبکه792/0(، شرایط عمومی محدودکننده )0/ 827سازی کارآفرینانه )توانمند

(  691/0(، عوامل استراتژیک )707/0گر )هیل (، شرایط عمومی تس728/0(، هوشیاری کارآفرینی )762/0ای اساسی )ه

 اند. داده ثیر را به خود اختصاص  أترین میزان تبیشترین تا کمترتیب (، به644/0برنده )و نیروهای پیش

 اعتبار مدل عوامل مؤثر بر توسعه کارآفرینی در طراحی و تبیین مدل شناسایی فرصت ها چگونه است؟

مطابق  الی  ؤس   89نامه  پرسش    برای اعتبار مدل تحقیق نشان داد بارهای عاملی و ضرایب تیها  تحلیل  و  نتایج تجزیه

دست آمده  به  96/1و ضرایب معناداری تی بالاتر از مقدار معیار    4/0( بارهای عاملی همه سؤالات بالاتر از  5جدول )

سی اعتبار اشتراک و شاخص بررسی  شاخص برر  برای بررسی کیفیت یا اعتبار مدل از بررسی اعتبار که شاملاست.  

افزونگی استفادهمی  اعتبار  باتوجهشده است  باشد،  نشان داد    به.  )نتایج  از شاخص9در جدول  های  ( مقادیر هر یک 

توان گفت مدل از کیفیت و اعتبار  باشند. بنابراین میتر از صفر میمربوط به متغیرهای مستقل و وابسته مثبت و بزرگ

آمده  دست  به  614/0شاخص کلی برازش عددی برابر    ، برازش مدل کلی  بررسی ردار است. همچنین در  قبولی برخوقابل

و همچنین روابط بین متغیرهای اصلی تحقیق    از کیفیت بالای کلی مدل دارد.  که شاخصی قوی است و نشان    است

 مدل نیز معنادار بوده است.   )مستقل( زایو برون )وابسته(  زااند و روابط بین متغیرهای درونمعنادار بوده
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