
 

 

پیرامتن در ادراک بصری خطوط هوایی   های خوانش لوگو به مثابه ی  شاخصهواکاو

 ایران

 چکیده 

و او را با   کنندطب را به دنیای درون متن دعوت می عوامل تأثیرگذار و سازنده بیرون از متن هستندکه مخا ها پیرامتن

به    لوگوهاگردند.  گیری معنای متن می منجر به خلق و شکل   سازند و هان متن و شرایط خلق متن آشنا میزوایای پن

هستند که به خوانش صحیح مخاطب از    بصری برندادراک    نخستین رابط میان مخاطب ومثابۀ پیرامتن آستانگی   

درک  توان به  از آن روست که با تحلیل و کشف معانی نهفته در آنها می  ها اهمیت این پیرامتن  کنند.برند کمک می

  ک ی که  چرا  دیآیحساب م هضرورت ب  ک ی   کسب وکار  یلوگو برا  ک یداشتن  . به همین دلیل  بهتری از برند دست یافت

کار  و  روند رشد کسب    هوفادار، ب  انی از رقبا، حفظ مشتر  زشدنیاعتماد، متما  جادیو ا  حی صح  امی لوگو خوب با ارسال پ

مشتر شا   ان یو جذب  نمود  یان یکمک  تحق  .خواهد  روش  انجام  از  از    یب یترک   قیپس  استفاده  با  معادلات    تکنیک و 

این پژوهش نشان میساختار نتایج  ماندگاری ذهنی، تما،  سادگی  ی کیفیشاخص هادهد که  ی  ز،  یهارمونی رنگی، 

گو  متن،  با  پیرامتن  صراحت،    یی ایهماهنگی  بصریو  و    ی کاربرد،  پویایی،  تعادل  فرهنگی  بودن  عنوان  هویت  به 

  یی خط هواشش  در رابطه با    و  شدند  یهستند معرف ادراک بصری برند    رتقاء گذار بر اخوانش لوگو که اثر  یهاشاخص

ویژگیهای    قیاز طر  رامتنیپ  گاهیجا  درخوانش لوگو  نهایتا مشخص شد که  قرار گرفتند.    لیتحل  مورد   رانیدر داخل ا

وابسته با    ی ریو متغ  یعنوان متن اصل را به  یبصرادراک برند    م ی طور مستق هستند بهذکر شده  خود که ده شاخص  

قرار    ریثأتحت ت،  بصری  تیبودن و جذابدریافت  بودن، قابل  منحصر به فرد  الت،  صاعتماد، ا  تیقابل،  یریابعاد باور پذ 

 . دهدیم

 اهداف پژوهش  
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 مقدمه 

عامل    هارامتنیمتن هستند. پ  ک ی   یهارامتنیها پ آستانه  ن یآن عبور کرد و ا  هایاز آستانه  یدبامتن    کیورود به    یبرا

و    کنند یم   فای مخاطبان متن ا  ییو راهنما  یده را در جهت  ی اساس  یمتن هستند که نقش   رونیب  یو سازنده  گذارتأثیر

و درک   ی رفدر مع تواندیآنها م  افت یرو توجه و در ن یکند. از ا ذر از آنها گ  دیمتن با  درونِ  ورود به جهانِ  یمخاطب برا

. برند  ستیاز خود متن کمتر ندهند،  یمحصول اراِئه م   کی از    ها رامتنیکه پتصویری  متن تأثیرگذار باشد. ارزش    بهترِ

ا  ری تصاو  ن یهم   ی که مجموعه  زین از  از  ردیپذیم  ی اری تأثیر بس  ها رامتنیپ   ن یاست،  برند  . فرآیند معرفی و شناسایی 

جایگاه   در  که  لوگو،  میطریق  قرار  منجر  پیرامتن  برند  از  مخاطب  صحیح  خوانش  و  متن  بهتر  پذیرش  به  گیرد، 

ی متن قرار گرفته، فرآیند دریافت متن را تحت کنترل خود درآورده،  شود. این پیرامتن مهم و تأثیرگذار در آستانهمی

دریافت صحی  و موجب  داده  قرار  تأثیر  تحت  را  برند  بصری  ادراک  معناسازی،  کارکرد  میبا  برند  از  مخاطب  شود.  ح 

پیرامتن طریق  از  برند  با  مخاطب  مثابهارتباط  به  لوگوها  واقع  در  است.  ممکن  برند  دیباچههای  عمل  ی  متن  ی 

ن در  کنند که از طریق انتقال پیامی بصری، گویایی و صراحت خود اطلاعات مهمی را به دیدگان و ذهن مخاطبامی

ها نیز چنین رسالتی بر عهده  ه ذکر است که در ادبیات نظریِ پیرامتنیت، پیرامتنلازم ب .نمایندمورد برند منتقل می

ها، و سپس از طریق ادراک  ی اول از طریق تحریک حواس دیداری توسط پیرامتندارند. ادراک بصری برند در وهله

رامتن است که با رعایت اصول  افتد. این در امر واقع همان کارکرد اصلی لوگو به عنوان پیشده اتفاق میمحتوایِ دیده

  ان ی رابط م  ن ینخست،  یآستانگ  رامتنیپ   ی لوگوها به مثابهشود.  دیزاین و طراحی موجب ارتقاء ادراک بصری برند می

با    ی وابسته به متن اصل  یی هامتن. لوگوها  کنندیمخاطب از برند کمک م  ح یمخاطب و برند هستند که به خوانش صح

متن،    ی، و برند به مثابهآستانه  یلوگوها به مثابه  انیم   یرامتن یارتباط پ  یبررس  نیهستند. بنابرا  ی زبخشیکارکرد تما

به کشف جا  دارد  یاژهیو  تیاهم که  و  ی  ژهیو  گاهیچرا  منجر شده  برند  در  انجام  لوگو  برا  یهایازسنج ی نبه    یلازم 

تأثیر را در    نیشتریبده،  یسنج   ی رامتنیپ   یرابطه  ک ی  ی با برقرار  تا   کندیکمک م ادراک بصری برند    به  یبخش  تیهو

   .برند داشته باشد ی زبخشیتما

به    . نظر مخاطبان داردبرند  آن    تیمحبوبایجاد  در    ییبسزا  تیاهم   ،برند است  ک ی   یو مشخصهلوگو تصویر  از آنجا که  

هدف خاص قرار    ایسازمان و    ک ی در خدمت    یمتماد  انی سال  یبلکه در ط   ستیگذرا نتصویر    ای فرم    ک ی   لیدل   نیهم

اردیگیم از  م  نی.  از    یزیخوب چ لوگوی    ک ی داشتن   کرد.  یاد ماندگار«    رامتنیعنوان »پ به  لوگو    از  توان یرو  فراتر 

برند خلق    یشگ یماندگار و هم   یاثر  رایز  ،برند است  ک ی  ییهاولتصویر   ا  کرده واز  کمک  به آن    برند،  تیهو  جادیبا 

و  روند  ها به شمار میلوگوها یکی از کارآمدترین پیرامتن  ل یدل   ن ی. به هم دشو  ز یخود متما  ی رقبا  سایرکند تا از  یم

  ی گرافیکیهارامتنیبه پکمتر  متأسفانه  شوند.  بخش حیاتی یک برند بوده و قلبِ هویت بصری سازمان محسوب می

  ی در حال   ن ی، اشودیبر خود متن تمرکز م  شتر یو ب  ددار وجود    ی ف ی ضع  رامتن یفرهنگ پی  ریو به تعب  شودیتوجه م

پ  که  بخش   هارامتنیاست  فرا  یخود  توجه    ی سازتنم  ند یاز  استفادهنکردن  هستند.    و   ها رامتنیپ  از   ح ی صحنا  یو 

  ، خوانش  نیروابط ب  یبررس. به همین دلیل  دگردمی  متنمنجربه عدم ارتباط مناسب مخاطب با    ،مهم آن  یکارکردها

 کند.برند به عنوان متن ضرورت انجام چنین تحقیقی را دوچندان می و  رامتنیلوگو به عنوان پ

به    روش توجه  با  تحقیق  در  یشناسروشاین  تاکنون  که  مشابه  هاپژوهشهایی  می  شده  انجامی  اکتشافی  روش   ،

گیرد )خاکی،  روز را هدف میو به  های جدید باشدکه کشف متغیرهای کیفی یا کمی و بررسی زوایای مختلف ماهیت

شیوه27:1399 از  تحقیق  این  انجام  روند  در  داده(.  و  اطلاعات  تحلیل  و  تجزیه  برای  کیفی  و  کمی  های  های 



ی درونی متغیرهای خوانش لوگو و ادراک بصری که  شود. بدین ترتیب برای بررسی رابطهشده استفاده میگردآوری

از شیوههر دو از جنس متغیرهای ذهنی هس  ریمدل معادلات ساختا شود.  ی معادلات ساختاری استفاده میتند، 

  دهدیم  پژوهشگربه  را  امکان  این  است که    یریچند متغ  ونیرگرس  یاز خانواده  یرومندین  اریبس  یریچندمتغ   لیتحل

رگرس  ی امجموعهکه   معادلات  مدل  را   ونیاز  دهد.  قرار  آزمون  مورد  همزمان  طور    ی،ساختار  ی معادله  یساز به 

الگوها  یدگاهید آن  در  که  مستق   یفرض   یاست  ارتباطات  م  میرمستقیغ  و  می از  متغ   کی   انی در  از    یِرهایمجموعه 

   .دشویم  یشده و پنهان بررسمشاهده

های مرتبط و مطرح در سؤال اصلی تحقیق، بر اساس  در این تحقیق بر مبنای روش پیشنهادی پژوهش ابتدا شاخص

سازی ساختاری  ها از طریق روش مدلشوند. سپس این شاخصی پژوهش استخراج میمرور ادبیات موضوع و پیشنیه

ایران بومی با لوگوی شش خط هوایی در  ارتباط  به معنی سنجش  ومیشوند. بسازی میو در  این تحقیق  سازی در 

 گذاری بر روی ادراک بصری برند است. ها و توانایی آنها برای اثرقابلیت این شاخص

مدلپرسشنامه به  مربوط  ساختاری  ی  معادلات  تعداد    24سازی  این  از  که  است  سؤال  به    16دارای  مربوط  سؤال 

لوگو،   متغیر خوانش  متغ   6سنجش  به سنجش  مربوط  و  سؤال  بصری  ادراک  متغیرهای    2یر  به خود  مربوط  سؤال 

است    ن یا  یهدهندمدل نشان  ییِخواهد شد. روا  یمدل بررس  ییِ برازش، روا  ییکوین  یها شاخص  قیاز طراصلی است.  

به    توانیکه تا چه حد م  دهدیمدل نشان م  ییاست؟ در واقع روا  یشده و مفروض تا چه اندازه واقعیطراح  که مدلِ

ا اعتماد کرد و  اندازه نشان  ینظر  مدلِ   نی مدل مورد نظر    ی واقع  یای است که در دن  ی ق ی حق   یروابط   ی دهندهتا چه 

است؟   مز  یک یبرقرار  ساختار  ی سازمدل  یها تیاز  ا  نیا  یمعادلات  که  ب،  یسازمدل  ی هویش  ن یاست    نیروابط 

ذهن  یرهایمتغ و  طر  ی پنهان  از  اندازه  ی نی ع  ی هاهیگو  قیرا  آشکار  روش  اما   کند؛یم  ی ریگو  از  استفاده    ی هادر 

تا چه    ،نکته مشترک است که روابط مفروض و محاسبه شده  ن یا  ی،عاد  یِ ونیرگرس  ی هاو روش  ی معادلات ساختار

اگر رابطه  تیواقع  یاندازه برتابنده کم و    زانیپژوهش به م  نیدر اادراک بصری  خوانش لوگو و    نیب  یهستند؟ مثلاً 

  ی است؟ به عبارت  قتی حق گر  نمایانشده پژوهش    یگردآور  یها با داده  بطه را  ن یمعکوس محاسبه شود تا چه اندازه ا

اندازه دق یریگمدل  اندازه  چه  تا  برا  ق یشده  شاخص  ن یا  یبررس   یاست؟  از  استفاده    یی کوین  ی هاموضوع  برازش 

 شود.  می

مطر برندهای  از  لوگو  نمونهتعداد شش  عنوان  به  ایران  هوایی  انتخاب  ح خطوط  پژوهش  این  در  مطالعه  مورد  های 

)شده جدول  در  و  قسمت  این  در  آورده  1اند.  هوایی  خطوط  این  لوگوی  تصویر  و  منتخب،  هوایی  خطوط  نام   ،)

کیل  ی این پژوهش که متخصصان و طراحان حرفه ای گرافیک آن را تش ی آماری مورد مطالعهاست. در جامعهشده

قبول مورد  نفر، مورد نیاز است تا مدل ساختاری مفروض بتواند با درصد اطمینان قابل  200، تعداد حداقل  دهندیم

پرسشنامه تا  است  نیاز  ابتدا  منظور  این  برای  بگیرد.  قرار  تعداد  بررسی  شود.  طراحی  پیمایش  این  انجام  برای  ای 

بنابراین به ازای هر متغیر  ؛  کار را داشته باشندمتغیر عینی آش  22ید توانایی سنجش  بای مذکور  پرسشنامه  سؤالات

مربوط به    سؤال  22عنوان سنجه مورد نیاز است. علاوه بر قسمت آمار تحلیلی که  به  سؤال عینی، طرح حداقل یک  

ی مورد مطالعه  ی توصیفی جامعههاداده، قسمت توصیفی نیز برای تحلیل  ردیگیمسنجش متغیرهای عینی را در بر  

   ست.اطراحی شده

ی رقابت  ای با عنوان »بازطراحی حس لوگوی هواپیمایی اندونزی«، در مجله( در مقاله149:2018)  آندانا و ماهاردیکا 

مطالعه از  هدف  تجارت،  و  اقتصاد  در  همکاری  رابطهو  بررسی  را  خود  بین  ی  خطوط  بازی  عملکرد  و  لوگو  طراحی 

دهند که بازطراحی  شناسانه، پیشنهاد میکنند. نویسندگان از طریق یک روش نشانههوایی در این صنعت عنوان می



ی یک شرکت هواپیمایی دارد. خطوط هواپیمایی اندونزی به  لوگو خطوط هوایی نقش بسزایی در عملکرد و توسعه

این  عنوان نمونه ائلو، )ی مورد مطالعه در  ،  یغرور مل ی » ( در مقاله305:2007تحقیق معرفی شده است. سورلئو و 

تحل  هیتجز  ک ی :  یجهان   ییهسرما تجار  یاجتماع   ی شناختنشانه  ل یو  نام  سطح    یبصر  ی از  صنعت    ی فراملدر  در 

و به   دهکر  یبررس  یژانر بصر  ک یبه عنوان  را  مختلف    یی مایطرح هواپ  561ی ارتباط تصویری،  در مجله یی«مایهواپ

مکه    اند پرداختهامر    نیا مد  یمحل   -ی جهان  بازاریابیتوان  یچگونه  بخش  ت یریرا  تحقق  مقاله  .  د یو  این  طور    بهدر 

حال بر   ن یشده و در ع  ی کاملاً بوم  یبصر  ی توانند با استفاده از معانیم  یی که چگونه خطوط هوا  بررسی شده خاص،  

 .  برخوردار باشند ی رسانخدمات یبرا یمل تیهو ی ها، از دغدغهیو اقتصاد نینماد یگذارهیسرما ستم یس  یپایه

مقاله  نامور مطلق با  ک ی روابط    ی همطالع  :تیترامتن ی »در  انسانی،  «، پژوهشنامههامتن  گرید  متن  ادبیات و علوم  ی 

عریان وجود دارد و همواره  هیچ متنی بدون پوشش وجود ندارد یا به ندرت یک متن به طور  کند که »چنین بیان می

هایی که همانند  ، این متناندهایی است که آن را به طور مستقیم یا غیر مستقیم در برگرفتهواژه  ،در پوششی از متن

بر می الیاسی و همکاران، (83:1386های متن هستند.« )گیرند، آستانهماهواره متن اصلی را در  ای تحت  در مقاله  . 

  برند در   ککنند که یی هنرهای تجسمی، بیان می«، نشریهلوگو در طول عمر برند  یبازطراح  ل یشناخت دلاعنوان »

  ی ورودی  چهیلوگو به مثابه دران،  ی م  نیداشته باشد و در ا  یبه بازساز  ازی ممکن است ن  ی لیطول عمر خود بنا به دلا

ی »خوانش تصویر از  و همکاران در مقاله  تبار(. مافی41:1397)  دارد  ی به بازطراح  ازی آن، ن  تیهو  یبه برند و بازنما

کنند که هر تصویری ی کیمیای هنر، این موضوع را طرح میمنظر تعامل ذهنیت و عینیت در ادراک دیداری« مجله

تحت مجموعه و  است  استیلیزه  نوعی  از  میبازنمودی  تعریف  قراردادی  و  استنباطی  اصول  از  نمود ای  نوع  هر  شود، 

انتزاع   بر کلیات روشن ذهنی در تفکر دیداری  تجسمی محصول  با تکیه  انسان  بازشناسی  ذهن است، ذهن  به  قادر 

)(. صرامی و فهیمی23:1397)  مواضع جدید است  انگاره( و ادراک بصری«، در  5:1397فر،  ایماژ )پی  ( در »تصویر، 

تی پویا برخوردار است و این ها، از کیفیکنند که طبیعت بصریِ محتوای پی انگارهی هنرهای تجسمی، بیان مینشریه

کند؛ همچنان که چارچوب و عینیت اثر، حاکی از مضمونی پویا است که مبین  کیفیت، ماهیت ذهن ما را آشکار می

 های نگریستن متفاوت به جهان است.  شیوه

پیشینه ادبیات، سینما،  با مرور  در  پیرامتن  بررسی  به  به مواردی که  نظری موجود،  ادبیات  و  و  ی پژوهش  تبلیغات 

شویم، اما پژوهشی در ارتباط با پیرامتنیت در گرافیک به ویژه با تمرکز بر  رو میاند، روبههای اجتماعی پرداختهرسانه

است. لذا چنین پژوهشی در زبان فارسی در  های آستانگی انجام نشدهترین پیرامتنکارکرد لوگو به عنوان یکی از مهم

همچنین کارکرد پیرامتنی مورد مطالعه در این مقاله از متن فراتر رفته و منحصر به    نوع خود از نخستین موارد است.

و   کرده  پیدا  تسری  هستند،  معناآفرینی  کارکرد  و  پیام  دارای  که  )لوگو(  بصری  عناصر  به  و  نیست  نوشتاری  متن 

 دهد.  پیرامتن را در هنرهای تجسمی مورد بررسی قرار می

 

 

 

 

 

 

 

 



 گیرینتیجه

برند  ادراک بصری    تأثیرگذار،  یرامتن ید به عنوان پ نتوانیناسب و مرتبط م تم  ی با طراحخطوط هوایی ایران    هایلوگو

ی مفروض بین مفاهیم خوانش لوگو و  . در این پژوهش برای بررسی رابطهدننو ذهن مخاطبان منتقل ک   دگان یرا به د 

  ران یا یی مایهواپگردید. تعداد شش خط هوایی در ایران )ادراک بصری طی تشکیل یک مدل نظری این رابطه بررسی 

ی تحقیق انتخاب شدند. در جریان انجام  های مورد مطالعه، آسمان، معراج، کیش ایر و آتا ( به عنوان نمونهماهان،  ریا

این کار مشخص شد که از بین شانزده شاخص مشخص شده پیرامون تبیین مفهوم خوانش لوگو، تعداد ده شاخص با  

سادگی،   رنگیعناوین  ذهنی ،  هارمونی  موضوع،  زیتما،  ماندگاری  با  هماهنگی  صراحت  ییایگو،  هویت  و  پویایی،   ،

شاخصبودن  یکاربردفرهنگی،   عنوان  به  گرافیک  ،  ای  حرفه  طراحان  و  متخصصان  نظر  طبق  که  هستند  هایی 

شده مشخص شدند.  دادههای کاهشاخصها با نام ش توانند با مفهوم ادراک بصری رابطه داشته باشند. این شاخصمی

شاخص عنوان  به  شاخص  تعداد شش  نامهمچنین  با  بصری  ادراک  مفهوم  به  مربوط    تیقابلی،  ریپذ   باورهای  های 

  ی پژوهش و ط  نیبا انجام ابصری مشخص شدند.    تیجذابو    بودندریافت    قابل، منحصر به فرد بودن،  اصالت،  اعتماد

خوانش    :پاسخ دادنخستین تحقیق  توان به سؤال  یمورد مطالعه، اکنون م  یهادر نمونه  قیتحق  نیکردن روند انجام ا

مفهوم عنوان  به  ادب  ی لوگو  در  جا  اتیکه  در  م   رامتنیپ   گاه یموضوع  طر  ردیگیقرار  ده  های  ویژگی  قیاز  که  خود 

تأثیر    یری و متغ  ی به عنوان متن اصل را  ادراک بصری    ریمتغ  م یطور مستقبه  ، هستندذکرشده  شاخص   وابسته تحت 

 دهد.  یقرار م

این شاخصبه کارگیری و استفاده از  لوگوهای خطوط هوایی  ی صحیح  ها و رعایت کردن اصول دیزاین در طراحی 

ایران تأثیر بسزایی در درک بصری مخاطب از هویت برند دارد و باعث معرفی، شناسایی و متمایز کردن برند از رقبا  

همچنین  می ثابتشود.  و  مشترک  طراح  یاصول  به    ییهواخطوط    یلوگوها  یدر  استناد  مانند  نمادهای  منتخب 

هستند. طراحان  برند    مخاطبان های فرهنگی و قومی  ارزش  یکننده  ی تداعایرانی  شناخته شده در فرهنگ    ی فرهنگ

  ده یموجبات د، با ایجاد هویت فرهنگی در طراحی  هانماد  ن یو استفاده از ا  یی شناسا  قیاز طر  یی خطوط هوا  یلوگوها

ا شدن  سپرده  خاطر  به  و  فر  نیشدن  را  االوگوها  از  و  آورده  آنهاباعث    قیطر  ن یهم  مخاطب    ماندگاری  ذهن  در 

هویت  .  شوندیم که  شد  محقق  پژوهش  این  مزدر  م  ک ی   ی هاتیو  طریبرند  از  پیرامتن    لوگو  ق یتواند  عنوان  به 

 داده شود.    شینما آستانگی 

 منابع 

 زیبایی )چاپ بیست و دوم(، تهران: نشر مرکز. (. حقیقت و 1391احمدی، بابک. )

-41،  23ش. هنرهای تجسمی.  "شناخت دلایل بازطراحی لوگو در طول عمر برند".  (1397)و دیگران.    الهام،  الیاسی

52 . 

 فوژان.   تحقیق، تهران: روش ( . 1399خاکی، غلامرضا. )

 . 99-120، 20ش  . نقد ادبی،"ایران سینمای ها در ها و پیرامتنابرمتن" .(1391)و دیگران.  رحیمی جعفری 

 (. لذت متن، ترجمه پیام یزدانجو، تهران: مرکز.1382رولان، بارت. )

 .6و  5بیناب، شماره  "بینامتنیت "  .(1386)ساسانی، فرهاد. 



-5،  23ش. هنرهای تجسمی،  "تصویر، ایماژ )پی انگاره( و ادراک بصری"  .(1397).  اصغر،  فهیمی فر؛  عارفه  ،صرامی

12 . 

خوانش تصویر از منظر تعامل ذهنیت و عینیت در ادراک  ".  (1397) . منصور ، حسامی و  فاطمه  ، کاتب  ؛ آمنه، مافی تبار

 . 23-45،  27 شکیمیای هنر، "دیداری 

بهمن متن"   .(1385)  .نامورمطلق،  یا  ایپیرامتنیت  ماهواره  نشانه،  "های  اندیشی  هم  دومین  هنر،  مقالات  شناسی 

 .فرهنگستان هنر

با دیگر متن"  .(1386)  .بهمن  ،نامورمطلق انسانی"هاترامتنیت مطالعه روابط یک متن  علوم  و  ادبیات  ،  . پژوهشنامه 

 .83-98، 56دانشگاه شهید بهشتی، 

 و.شر هنر نتهران: نپژوهش دیداری، ترجمه سارا مطلوب، . ( 1392)  .نوبل یان، بستلی راسل
 

Visual identity: Promoting and protecting the public face of an  ).2014Alessandri, S. W. (

 . Routledge.organization 

. routledge.Intertextuality ).2011Allen, G. ( 

). Making sense of an airline’s logo makeover: The case 2017Andana, A., & Mahardika, H. (

-149(pp.  Competition and Cooperation in Economics and Business ruda Indonesia. Inof ga

). Routledge.155 

Critical Studies  ). Portal or police? The limits of promotional paratexts.2017Aronczyk, M. (

.119-111), 2(34 ,in Media Communication 

). “Not merely para”: continuing steps in paratextual 2017(Brookey, R., & Gray, J. 

. 110-101), 2(34 ,Critical Studies in Media Communication research. 

). Cambridge University 20(No.  Paratexts: Thresholds of interpretation ).1997Genette, G. (

Press. 

Hackley & hackley (2018), Paratexts and the constitution of Brand Meaning under Media 

convergence, consumer culture theory conference, Odense, Denmark. 

). Principles and practice of structural equation modeling. Guilford 2005Kline, R. B. (

 .59, New York Press. 

). The role of brand logos in firm 2013Eisingerich, A. B., Pol, G., & Park, J. W. ( Park, C. W.,

 .187-180), 2(66 ,Journal of Business Research performance. 

. Cambridge University Press.Renaissance paratexts ).2011Smith, H., & Wilson, L. (Eds.). ( 

). National pride, global capital: A social semiotic analysis of 2007, G. (Thurlow, C., & Aiello

.344-305), 3(6 ,Visual communication transnational visual branding in the airline industry. 
 


