
 

 

 فرهنگی  توسعه در هنری پوسترهای هایظرفیت و تبلیغات  در خطاوارگی بررسی

 

 چکیده 

  صورت   موضوع  با  آنان  همراهی  و   ادراک  برای  درنتیجه،  و   مخاطبان  به  مثبت  پیامی   انتقال   هدف با    اغلب   تبلیغات 

  اتفاق   ضدتبلیغ  گذارد،می  مخاطبان  بر  معکوس  تأثیر  و  دهدمی  نتیجه   خود   هدف  علیه  تبلیغ،  که  زمانی  اما  پذیرند؛ می

  آثار   و  بوده  ناپذیرجبران  است  ممکن   فرهنگی،  تبلیغات  در  ویژهبه  ضدتبلیغ،  آمدنوجودبه  از   ناشی  پیامدهای.است  افتاده

  شدن تبدیل  های راه  و  ضدتبلیغ  شناخت  که   است  روازاین.  نماید  جامعه  در   فرهنگی   توسعه  و   جامعه  متوجه  را  مخربی

  این فهم برای اسنادی، و  ایکتابخانه  مطالعه برعلاوه منظور بدین. است ضروری  بسیار  امری  خودش،  ضد  به تبلیغ یک 

  ساختاریافته نیمه  و  هدفمند   مصاحبه   روش  با  تبلیغات   حوزه  در   متخصص  11  نظر  ها،داده  گردآوری   جهت  و   مسئله

  اولیه   کد   523  بین   از   نهایت  در .  گرفت  قرار   بررسی   مورد(  برفی گلوله  روش)   ایزنجیره  ارجاع  با   و (  نظری   گیرینمونه)

  انجام   تم  تحلیل   روش   با  نهایی   پاسخ   به   دستیابی  و   شدند  دهیشکل  اصلی   تم  4  و  فرعی   تم   23  کلیدی،   مفهوم   110

  زبانی،  مغالطه  چون  هاییزیرمجموعه  شامل  که  دهدمی  پیشنهاد  ضدتبلیغ،   جای به  را  خطاوارگی   واژه  پژوهش  این.  گرفت

  توجه بی  جامعه  بر  حاکم  نگرش  و  فرهنگ   به  شعار  و  تصویر  انتخاب  در  مبلّغ   اگر.  شودمی  ذهنی  و  عملکردی  مفهومی،

  های کلیشه  انسانی،  ارزش  رعایت   عدم   همچنین   گرفت،  نخواهد  قرار   پذیرش   مورد   مخاطبان  سوی   از   اثر   آن   باشد،

  تبلیغ،   اکران  زمان  چون  عواملی  دیگر  طرف  از  و  فریب  و   دروغ  کودکان،  حقوق  نگرفتننظردر  نژادی،  تبعیض  جنسیتی،

  مبلّغ   سوی  از  بندیبسته  شده،  اکران  تبلیغ  با  جوارهم  عناصر  تبلیغ،  اکران  محل  تبلیغ،  تکرار  تعداد  انتخابی،  رسانه   نوع

 .بود خواهد مؤثر خطاوارگی  ساخت در

 پژوهش:  اهداف 

 شدن تبلیغ فرهنگی به خطاوارگی در تبلیغات.تبلیغات و چگونگی تبدیل در خطاوارگی شناخت. 1

 .فرهنگی  توسعه در  هنری پوسترهای . بررسی ظرفیت 2

 پژوهش:  سؤالات

 شود؟ می تبلیغات« در »خطاوارگی  به فرهنگی«  »تبلیغ یک  شدن تبدیل موجب دلایلی  و عوامل . چه1

 توسعه فرهنگی نقشی دارند؟ . پوسترهای هنری در 2

 خطاوارگی، تبلیغات، ضدتبلیغ، پوسترهای هنری، توسعه فرهنگی. ها: کلیدواژه



 مقدمه  

  عدم   به  منجر   نگیرد،   صورت  درستی به  تبلیغات   این   اگر  حال   کالاست؛   فروش   هدف   تجاری،  تبلیغات   در   معمول  طوربه

  بدترین  در   نیز  سیاسی   تبلیغات   زمینه  در.  شد  خواهد  کالا   دهندۀارائه  ورشکستگی  تروخیم  موارد   در  یا  و  کالا  فروش

  توسعۀ   و  فرهنگ   زمینۀ  در   اما.  شد  متصور  توانمی  را  انتخاباتی  نامزد  محبوبیت  دادندست  از   یا  و   نشدنانتخاب  حالت

  جامعه  متوجه را  ناپذیریجبران عواقب  است ممکن  تبلیغ، یک  موفقیت  عدم  هست، نیز پژوهش  این بحث  که  فرهنگی

  مشخص،  هدفبا  که   فرهنگی تبلیغی  اگر   و  دارد  کشوری هر  ملی  فرهنگ در ریشه  فرهنگی  توسعۀ  چراکه   بنماید؛  هدف

  در   است،  شده   عرضه...  و  دینی   جمعی،   باورهای   به   دادن  عمق   یا   و   عمومی   سازیفرهنگ   یا   فرهنگی،   ذائقه  تغییر  برای

  .سازد تخریب یا و دگرگون را  جامعه یک  عمومی   باورهای تواندمی اشتباهی، ترینکوچک   وجود صورت

  صفحه  در  جنجالی  تبلیغی  »داو«  بهداشتی  محصولات  شرکت قبلی،   مشابه سابقهبا و  میلادی 2017 سال  در که  زمانی 

  زنی   که  بود  قراراین    از  تبلیغ  این  محتوای.  کرد  فراهم  را   کاربران  از  بسیاری  خشم   موجبات  کرد،  پخش   خود  فیسبوک

  نژادپرستانه  را   تبلیغ   این  کاربران، .  شدمی  تبدیل   سفیدپوست  زنی   به  داو،    بدن    لوسیون  از  استفاده   از   بعد   پوستسیاه

  از   بلافاصله  را عکس  و  کرد  عذرخواهی   داو   شرکت  اگرچه.  شدند  شرکت  این  محصولات  تحریم   خواستار  و   کردند ارزیابی

  های شرکت  در   تبلیغ   این.  شد  متحمل   تبلیغاتی   اشتباه   یک   بابت   توجهیقابل  هزینه  اما   برداشت،   خود   صفحه  روی

  دوره  از   تبلیغاتی  چنین  با   غرب   در   پوستان سیاه   تاریخی   حافظۀ  کلی،طوربه.  بود  افتاده  اتفاق  بارها   نیز   مشابه  بهداشتی

  پوستان سیاه  شستشوی  حال  در   صابون،  از   استفاده  با  سفیدپوست  مردان   و  زنان   آن   در  که   تبلیغاتی .  بود  آشنا  استعمار 

  است  ممکن   که   است   تبلیغاتی  انواع  از   نمونه  یک  تنها  تبلیغ  از  نوع  این   .!شود  تمیز  اصطلاحبه  و   سفید  آنان  رنگ  تا  بودند

  معکوس  صورت به مخاطب، نظرگیری  در   بدون و  تبلیغات  اصول یا  و  محتوا  به مبلغ  کافی   شناخت و  توجه عدم   علت به

.  پذیرد  صورت...  و  اجتماعی  فرهنگی، سیاسی، تجاری،  حوزه  در  تواندمی  ضدتبلیغ.  شود تبدیل  ضدتبلیغ  به  و   کند عمل

  متفاوت  است،  آگاهانه  تکنیک یک که   ضدتبلیغ واژۀ  با  اینجا در  ضدتبلیغ   اصطلاح  از  منظور که   است  ذکر به لازم  البته 

 .است

  اتفااق  این  باعث اسااات  ممکن  گوناگونی عوامل.  افتادمی  اتفااق  ناآگاهانه  صاااورتبه  معمول  طوربه  تبلیغااتی  خطااوارگی

 از  طرح  در  اساتفادهمورد  تصااویر  انتخابی،  رساانه  ،(جایگاه و  زمان  شاامل)  اکران  چگونگی به توجه  عدم: ازجمله  بشاوند؛

  مؤثر  ضادتبلیغ به  تبلیغاتی عنصار  یک   شادنتبدیل  چگونگی بر خود  ساهم به  عوامل این از  یک  هر  که...  و طراح ساوی

  کاه آنجاااز.  بااشاااد  تاأثیرگاذار  ویژناد  یاا  دهنادهارائاه  موفقیات  عادم  یاا  موفقیات  بر  توانادمی  نتیجاه  در  و  بود  خواهناد

  فرهنگ،   شادندرونی و  پذیریجامعه چگونگی  با و اسات  فرهنگ   کیفی توساعۀ  معنای به پژوهش  این  در توساعۀفرهنگی

  کیفیت  و  انسااان  تعالی و  رشااد با  ایرسااانه  تولیدات  و  هاپیام محتوای  فرهنگی،  کالاهای  توزیع و  تولید  انطباق  میزان

  مؤثر  هنری پوساترهای  در  ضادتبلیغ  یک   ساازندۀ عوامل  شاناخت  لذا اسات،  مساتقیم  ارتباط  در او  معنوی و  مادی  زندگی

 .دهدمی  تشکیل را پژوهش  این محوریت  توسعۀفرهنگی، بر



با   که  تبلیغ  یک   اینکه  اما. اسات  پذیرفته  صاورت  آن  دهندۀشاکل عوامل  و  مؤثر  تبلیغ  یک   بادررابطه  زیادی  هایپژوهش

  ای نتیجاه  باه(  عمال  یاک   انجاام  عادم  یاا  انجاام  یاا  خریاد  باه  مخااطاب  ترغیاب  معناای  باه  مثبات)  مثبات  تاأثیرگاذاری  هادف

 به پژوهشااگر  که  جایی  تا. اساات حوزه  این  متخصااصااین از  بساایاری  دغدغه  که اساات  موضااوعی  انجامد،می  معکوس

  یافت   لاتین و  فارساای  منابع  و هاپژوهش  کتب،  در  تبلیغات  از  نوع  این  برای  تخصااصاای واژۀ  هیچ  پرداخت، وجوجساات

.  دهدمی  تشاکیل  را پژوهش  این محور  اسااس  تبلیغاتی  خطای از نوع دهندۀ اینشاکل عوامل بررسای  بنابراین،. نشاد

  تا  شود  تبیین  و تعریف  تبلیغاتی  خطای از نوع این برای تخصصی  ایواژه  تا اسات  این  بر  قصاد پژوهش این  در  همچنین

  اهمیت   تبلیغ  ازآنجاکه.  گردد  برطرف  رابطهایندر موجود خلأ  و  گیرد  قرار حوزه این  پژوهشااگران  مورداسااتفاده بتواند

 نااپاذیرجبران  عواقبی  فرهنگی  تبلیغاات  در ویژهباه  خطاایی  ترینکوچاک   و  دارد،  عمومی  فرهناگ   باه  دهیجهات  در  زیاادی

  قرار   فرهنگی  توساعه  و هنری پوساترهای  در  تبلیغاتی  خطای بر  را خود  تمرکز  دارد  قصاد پژوهش  این داشات، خواهد

 وجود پژوهش  اصالی  پرساش  با  متناساب  ایفرضایه  طرح  امکان  پژوهش، این موضاوع بودن  اکتشاافی  بهباتوجه  .دهد

  انجام  مرحله  چند  در پژوهش این.  اسات  گرفتهانجام  تم  تحلیل روش  از گیریبهره  با  نهایی  پاساخ به  یابیدسات و  ندارد

 .پردازیممی پژوهش  این اجرایی مراحل  از مختصری  شرح به  اینجا  در. است  شده

  مغاالطاه،   ضااادتبلیغ،  فرهنگی،  تبلیغاات  دارای  هنری  پوساااترهاای  تبلیغ، انواع  تبلیغاات،  مورد  در  نخسااات،  مرحلاه  در

  ساا س   شااد؛  انجام  ایکتابخانه  مطالعات...   و ویژند  اعتبار بر  تأثیر ضاادتبلیغ  و  تبلیغات  از  جامعه  فرهنگ   تأثیرپذیری

 از  اساتفاده  با و  تعاریف به  اساتناد  با آن  از  پس.  گرفت قرار  تفسایر مورد خوانش  ساط  ساه  با ایران  در  فرهنگی  ضادتبلیغ

  رشاته   دانشاگاهی  اسااتید) بودند نظرصااحب  زمینه این  در  یا  داشاتند  فعالیت  تبلیغات  صانعت  در که  متخصاص 11 نظر

  فرهنگ  در  ضاادتبلیغ تأثیرات  و  ضاادتبلیغ  ایجاد روند  در  که  عواملی  تمامی  ،(تبلیغات  بازاریابی، مدیریت  هنر، پژوهش

  عواملی   میان  از نهایت،  در. شاود برخوردار  کافی  جامعیت از  تحقیق تا  شاد  داده  نشاان  کافی توجه و  شاد  اساتخرا  اسات،

 و  رسااله  این هایپرساش به  تا شاد  تلاش متخصاصاین، به نامهپرساش  ارساال  روش  بهباتوجه بود،  شاده اساتخرا   که

  که  اثراتی و  ضاادتبلیغ  ایجاد  در مؤثر  هایشاااخص  تمامی نیز  بعدی مرحله  در .شااود  کمک   پژوهش  سااؤالات  تبیین

  استخرا   و  هاداده  گردآوری برای.  رسید  متخصصین اجماع  به و  شد  شناسایی  دارد  فرهنگ  توساعۀ   و  جامعه  بر  مغالطه

( نظری  گیرینمونه)  هدفمند روش به  سااختاریافته-نیمه و  هدفمند  مصااحبه  تبلیغات حوزه  در متخصاص 11  از نظرات

  تم،   تحلیل  بر  مبتنی  برگشاتی  و  رفت  فرایند  یک  با  سا س. گرفت  انجام(  برفی گلوله  روش)  ایزنجیره ارجاع  صاورتبه و

  تم 23کلیادی،  مفهوم110 اولیاه  کد 523  بین از  نهاایت  در.  شااادند  اساااتخرا   خطااوارگی  با  ارتبااط  در  کلیادی  مفااهیم

 .شدند  دهیشکل  اصلی  تم 4 و  فرعی

 گیری نتیجه 

  و   دهندهسفارش  هدف  و  موضوع  درک  در  مخاطب  افتادن  اشتباه   دلیل  به  خطاوارگی  که  شد  مشخص  پژوهش،  این  در

  رنگ کارگیری به عدم ،(دیگر  زبان از  نادرست ترجمه املایی، غلط )  تبلیغ متن صحی  نگارش عدم .  دهدمی رخ مبلغ  یا



  مناسب   زمان   انتخاب   عدم  نامناسب،  پوینت  و  فونت  تبلیغ،  موضوع  با  ربطبی  و  نامناسب  عکس  طرح،  در  مناسب  فرم  و

  دیگر   عناصر  با  ناهمجواری  تبلیغ،   نمایش   برای  مناسب  مکان   انتخاب  عدم  تبلیغ،  حد  از  بیش   تکرار  تبلیغ،   نمایش  برای

  سط   در  آن  نوشتاری  شعار   ترجمه  با   صرفاً که هاییتبلیغ  کارگیریبه  در   فرهنگی  هماهنگی  عدم  تبلیغ،   اکران  محل  در

  های گویش  در   معنایی   تشابه  عدم   و   است   نکرده  توجه  مخاطبان  بر  آن   فرهنگی   تأثیرات   به  مبلغ   و   شده  اکران  ای گسترده

  گرفتن نادیده  جنسیتی،  هایکلیشه  نژادی، تبعیض انسانی، کرامات و  ارزش رعایت   عدم  آرایی،صفحه بندی، بسته دیگر،

  منفی   برداشت   با   تبلیغ  یک  به   را   آن   و  دارند   مخاطبان   ذهن   بر  منفی   اثری  که   مشابه،  موارد  سایر  و  کودکان   حقوق

  که تبلیغاتی  خطای  نوع  این  برای  تخصصی  اصطلاحی   اختصاص   و  تعریف.  کندمی  مبدل  ضدتبلیغ به  را  تبلیغ  نماید،می

 . شد پیشنهاد   «تبلیغاتی خطاوارگی»واژۀ  و است  پژوهش این  اهداف از  است، نشده لحاظ آن  برای خاصی معادل 

دهندۀ هویت ملی باشد،  های بومی باشد و انعکاس برآمده از ویژگیشک هرچه تولید اثر هنری در پوسترهای هنری بی

به تأثیر  فرهنگی  توسعه  بر  و  بود  بیشتر خواهد  آن  با  افراد جامعه  غرابت  دلیل  به  آن  ماندگاری  و    سزایی دارد.دوام 

  خطاوارگی   از:  اندعبارت  که   شدند   بندیجمع  گروه  چهار  در  خطاوارگی  دهندۀشکل  عوامل  پژوهش،  این  در   همچنین

  در  الذکر فوق عوامل  براساس خطاوارگی  بنابراین. عملکردی  خطاوارگی و  موضوعی خطاوارگی  زبانی،   خطاوارگی ذهنی، 

  حائز  شنیداری و  دیداری  هایرسانه و( عکاسی گرافیک،   کاریکاتور،)  تجسمی هنرهای سینما،  مانند  مختلفی  هایحوزه

 است. اهمیت
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 . 81-90، 2، شماره24هنرهای تجسمی، دوره-«. هنرهای زیبا 80

  ، 26  دوره  تجسمی،   هنرهای  –   زیبا   هنرهای   مجله  .«گرافیک   طراحی   و  کاربردی   اخلاق»  .(1400)  عبدالعلی.   باقری،

 .17-26 ،2 شماره 

(. »بررسی تطبیقی فرهنگ بصری، در  1395سعید. )باقری، عبدالعلی؛ افشار مهاجر، کامران و یداحمدی زوایه، سید  

 .1، 44پوسترهای دفاع مقدس و پوسترهای انگلستان در جنگ جهانی اول«. باغ نظر، ش



  مشتریان   واکنش  بر  حیوانی  نمادهای  آیا»  .(1397)  فریبا.  فرد، هاشمی  و  الساداتمهدیه  زاده،علوی  منیژه؛  زاد،بحرینی

 .253-178 ،2 شماره ،10 دوره  بازرگانی، مدیریت مجله .(«آزمایشی روشی)  دارند؟  تأثیر تبلیغات  به نسبت

ترجمه:  ارتباطات   .(1376)اتولر.    بینگر،   سنجش   و  مطالعات  تحقیقات،  مرکز  انتشارات:  تهران  رستمی،   علی  اقناعی. 

 .سیما و صدا ایبرنامه 

 . تیسا انتشارات: تهران خاکستری. سیاه، سفید،  .(1392)  تاجیک، محمدرضا.

 . تبلور انتشارات: تهران عمل. تا تئوری از  فرهنگی،  تبلیغات .(1390) محمدرضا. رستمی، وحید؛  حایری،

  –  زیبا هنرهای نشریه . مجله «قندریز منصور فیگوراتیو  آثار بینامتنی  خوانش» .(1399)  محبوبه. پهلوان، و ترنم تقوی،

 . 95-104 ،2 شماره ،25 دوره  شهریور، تجسمی،  هنرهای

 .سمت انتشارات: تهران ، (پنجم  چاپ)تبلیغ.  در  متقاعدگرانه ارتباط  .(1393) محمدعلی. آرا، حکیم

  چاپ ) ، ( «عمل تا  از تئوری)  تبلیغات  مدیریت .(1397)  وهاب. شجاعی،  خلیلی  احمد و  روستا،  حمید؛  خدادادحسینی،

 .دانش  نگاه انتشارات: تهران ، (دوم

 .سیته انتشارات: تهران جوادی، شیخ  منیژه ترجمه: تبلیغاتی. راهکار  1001. (1392)لوک.  دوپونت،

  تبلیغات  اثربخشی   بر  تأثیرگذار  عوامل  شناسایی »  .(1395)  اکبر.  اعتباریان،   و   علی  رشیدپور،   مریم؛   رنایی،  سهرابی

فرهنگی،    اجتماعی  راهبرد  . مجله «فرهنگی   تبلیغات   اثربخشی   الگوی  ارائه  و   ها داده  از   برخواسته  نظریه   مبنای  بر  فرهنگی

 .45-78 ،19 شماره 

  جذب  و  غافلگیری  برای  عاملی محیط:  محیطی  غیرمتعارف  تبلیغات »  .(1392)  سودابه. صالحی،  و  نازنین  خان،بداغ  شاه

 . 103- 1117 ،11شماره  ، 6 دوره هنر، دانشگاه  کاربردی،   و تجسمی هنرهای نامه . مجله «مخاطب

 .36-43 آموزش،  ویژه رسانه، مجله .«ملی منافع و  حزبی تبلیغات ». (1373) پیروز. شعارغفاری،

  ادیبان  انتشارات:  . تهران(نوین  رویکردهای  با  همراه)  رسانه  هاینظریه  .(1389)  افشین.  امیدی،  سیدمهدی؛  شریفی،

 .روز

 .سیته انتشارات: تهران محیطی. تبلیغات . چرا( 1387) رضا.علی صدرمحمدی، 

  سازمان   انتشارات:  تهران  س هری،  محمد ترجمه:    المللی.بین  تبلیغات  یا  تبلیغی  . ام ریالیسم(1369)  محمدعلی.  عونی،

 . اسلامی تبلیغات 

 . نویسنده حرفه  انتشارات: تهران دوم، چاپ بایرامی،  پوپک  ترجمه: .«عکاسی فلسفه  باب در » .(1393)  ویلم. فلوسر،

 .8-13 ،26  شماره هنرمند،  حرفه  مجله .«اقتصاد  برده یا  فرهنگ   خدمت در تبلیغات» .(1387) ندا. فعلی، 



 . قم انتشارات : قم ها. قالب  و مبانی  اصول، تبلیغ؛ .(1381)  رضاعلی.  کرمی،

)مریم  کاظمی،    کارشناسی   نامه پایان«.  خانوادگی   نشریات   در   فرهنگی  تبلیغات   جایگاه   ارتقای  راهکارهای (. »1397. 

 ارتباطات.  و فرهنگ  دانشکده  سوره، دانشگاه . ارشد

  و   رسانه  ریزیبرنامه  پیام،   استراتژی:  تبلیغات  مدیریت  .(1398)  شفیعی.  آوا  و   علی  اوجاکی،عموئی  مسعود؛   کیماسی، 

 .روز  ادیبان انتشارات: تهران اثربخشی. سنجش

 نگرش  بر  ترس  و  طنز  پیام  یجاذبه  با  تلویزیونی  تبلیغات  اثرگذاری »  .(1393)  محمدعلی.  آرا،   حکیم  و  زهرا  کبیری،

 .81-98. 79 شماره 3 شماره ارتباطی،  هایپژوهش  مجله .«رانندگی   قوانین  رعایت به نسبت جوانان

 . 62-69. 152 شماره  اردیبهشت، هنر،  ماه  کتاب  مجله ،«تبلیغ ادبیات» .(1390) بهزاد. گلیارانی،

115 . 

  مرادی   اللهحجت  ترجمه:  موردی.  مطالعات   و  اصول   روانی؛  . عملیات (1996)  اف.بنجامین  فیندلی،   ال؛   فرانک  گلدشتاین،

 .یاقوت  انتشارات: دیگران، تهران و

  تبلیغاتی  هایآگهی  از  ناشی  فرهنگی  اجتماعی  هایآسیب»  .(1394)  ماندانا.  قنواتی،  و  امامعلی  شعبانی،   عبدالله؛  متولی،

  . مجموعه (1377)  محمدرضا.  فر،محمدی-140،  24  شماره  فرهنگی،   تاریخ   مطالعات  مجله   .«قاجار  عصر  نشریات   در

 . اسلامی ارشاد  و  فرهنگ  وزارت  انتشارات : تهران تبلیغات. فرهنگ  رسانی اطلاع 

 کتاب.  بوستان مؤسسه   :قم دینی. تبلیغ عرصه در شناسی  . جامعه(1389) الله.شمس مریجی،

  بازار در  اینترنتی  تبلیغات  بر مؤثر عوامل  بندی اولویت و  شناسایی »  ، (1396)  رؤیا اقبال،  و  حجت بزاززاده، علی؛ محقر، 

  های پژوهش  مجله   ،(«پوشاک  صنعت :  موردی  مطالعه )  فازی   شاخصه  چند   گیریتصمیم  های روش  از   استفاده  با  ایران

 .149-178 ،1 شماره   ،2 دوره  گیری،تصمیم در نوین

)فاطمه  نوا،خوش  مردان   نامه پایان«.  عمومی  فرهنگ   سط   ارتقای   در   متعارَف   غیر   تبلیغات  تأثیر  بررسی(. »1399. 

 . ارم عالی  آموزش مؤسسه ارشد. کارشناسی

  مجله   .«گراواقع  فرا  تجاری  تبلیغات  بر  تأکید  با  مخاطب  اقناع  و  تبلیغات»  .(1396)  فریماه.  فاطمی،   و  میترا  راد،معنوی

 .99-106 ،1 شماره  ،9 دوره هنر، جلوه

  طراحی   در   آن   کاربرد  و  گرافیک  طراحی   در  بصری  جناس  مطالعه»  .(1399)  فهیمه.  پهلوان،  و   ساره  گیساوندانی،ملکی 

 . 77-88 ،4 شماره ، 25 دوره  تجسمی، هنرهای –  زیبا  هنرهای . مجله «اجتماعی پوسترهای

)سحر  نعلبندان،  منصوری  .1395«   نامهپایان«.  تهران  شهر  محیطی   تبلیغات   در  دینی  فرهنگی  تبلیغات   ساختار (. 

 .اجتماعی ارتباطات  علوم  دانشکده سوره،  دانشگاه . ارشد کارشناسی



  تجاری   بیلبوردهای  کاربرد  بر  مؤثر  عوامل  ارزیابی»  .(1395)  سحر.  اتحادمحکم،  و  یاسر  فرد،سبحانی  افسانه؛  ناظری،

 .87-98 ،11 شماره اصفهان،  هنر  هنر دانشگاه پژوهش  علمی مجله  .«اصفهان تبلیغاتی های شرکت توسط

  تجاری   بیلبوردهای  کاربرد  بر  مؤثر  عوامل  ارزیابی»  .(1395)  سحر.  اتحادمحکم،  و  یاسر  فرد،سبحانی  افسانه؛  ناظری،

 .87-98 ،11 شماره  اصفهان، هنر هنردانشگاه پژوهش-علمی  . مجله «اصفهان تبلیغاتی های شرکت توسط

 سمت. انتشارات: تهران بینامتنیت.  بر . درآمدی(1394) بهمن. نامورمطلق،

 .جاجرمی نشر:  تهران تبلیغات. شناسی جامعه(. 1393)  احمد. ای، ایله یحیایی

- 28  ، 22  شماره   پسمان،  مجله   .«فرهنگی   تبلیغات   برای  تصویری  ارتباط  های مکان  بررسی»  .(1384)  آرلین.   وارطانیان، 

5 . 

»1391)  سیمین.  هاشمی،    نامه پایان«.  تجاری  و  فرهنگی  تبلیغات   و  ادبی   هایآرایهبین  تعامل   چگونگی  بررسی(. 

 .تجسمی هنرهای  دانشکده تهران، هنر دانشگاه . ارشد کارشناسی
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